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Gradsko vijeće
Mandatna komisija

KLASA: 021-05/20-03/3
URBROJ: 2177/01-02/01-20-3 
Požega, 19. veljače 2020.

Na temelju članka 46. stavka 3. podstavka 2. Statuta Grada Požege (Službene novine Grada Požege, broj: 3/13.,19/13., 5/14., 19/14., 4/18., 7/18.- pročišćeni tekst, 11/18. i 12/19.) i članka 35. stavka 3. podstavka 1. Poslovnika o radu Gradskog vijeća Grada Požege (Službene novine Grada Požege, broj: 9/13., 19/13., 5/14., 19/14., 4/18. i 7/18.- pročišćeni tekst ), Mandatna komisija podnosi Gradskom vijeću Grada Požege, sljedeće
I Z V J E Š Ć E 
o mirovanju mandata člana Gradskog vijeća Grada Požege iz osobnih razloga i o početku obnašanja dužnosti zamjenika člana u Gradskom vijeću Grada Požege

I.
DRAŽEN  PEKČEC, član Gradskog vijeća Grada Požege zatražio je  mirovanje mandata iz osobnih razloga u Gradskom vijeću Grada Požege, a neizabrani članovi Ivan Peić, Anđelko Ledić i Marijan  Živković na Kandidacijskoj listi grupe birača (nositelja liste Dražena Pekčeca) na lokalnim izborima održanim 21. svibnja 2017. godine (navedeni pod rednim brojem 3., 4. i 5.) izjavili su da ne prihvaćaju obnašanje dužnosti zamjenika člana u Gradskom vijeću Grada Požege, iz privatnih razloga.
Sukladno članku 81. stavku 1. i 4. Zakona  o lokalnim izborima (NN, broj: 144/12., 121/16. i 98/19.), dužnost zamjenika člana u Gradskom vijeću Grada Požege treba obnašati sljedeći neizabrani član na spomenutoj Listi, naveden pod rednim brojem 6., RENATO ADŽIĆ.

II.
Temeljem odredbe članka 79. stavka 6. do 8. i članka 81. stavka 1. i 4. Zakona o lokalnim izborima (NN, broj: 144/12., 121/16. i 98/19. ), članka 46. stavka 3. postavka 2. Statuta Grada Požege (Službene novine Grada Požege, broj: 3/13.,19/13., 5/14., 19/14., 4/18., 7/18.- pročišćeni tekst i 11/18. i 12/19.) i članka 8. stavka 3. i 4. i članka 10. stavka 1., 5. i 6. Poslovnika Gradskog vijeća Grada Požege (Službene novine Grada Požege, broj: 9/13., 19/13., 5/14., 19/14., 4/18. i 7/18.- pročišćeni tekst), Mandatna komisija utvrđuje i daje na znanje Gradskom vijeću  Grada Požege da su 
1) ispunjeni uvjeti za stavljanje u mirovanje mandata DRAŽENA PEKČECA, Dr. Vlataka Mačeka 7, Požega iz osobnih razloga u Gradskom vijeću Grada Požege, s danom 14. veljače 2020. godine
2) ispunjeni uvjeti za početak obnašanja dužnosti zamjenika člana RENATA ADŽIĆA, Zrinska 30, Mihaljevci, Požega u Gradskom vijeću Grada Požege, s danom 19. veljače 2020. godine

III.
Ovo će se Izvješće objaviti u Službenim novinama Grada Požege.

MANDATNA KOMISIJA:
prof.dr.sc. Željko Glavić, v.r., predsjednik
prim.dr.sc. Drago Gašpar, v.r., član
Dragan Borevac, mag.educ.phys., v.r., član
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Gradsko vijeće

KLASA: 021-05/20-03/3 
URBROJ: 2177/01-02/01-20-4
Požega, 19. veljače 2020.

Na temelju članka 79. stavka 6. do. 8. i članka  81. stavka 1. i 4. Zakona o lokalnim izborima (NN, broj:114/132., 121/16. i 98/19.), članka 36. stavka 1. podstavka 20. Statuta Grada Požege Statuta Grada Požege (Službene novine Grada Požege, broj: 3/13.,19/13., 5/14., 19/14., 4/18., 7/18.- pročišćeni tekst, 11/18. i 12/19.), te članka 35. stavka 4. Poslovnika o radu Gradskog vijeća Grada Požege (Službene novine Grada Požege, broj: 9/13., 19/13., 5/14., 19/14., 4/18. i 7/18.- pročišćeni tekst), Gradsko vijeće Grada Požege na 21. sjednici, održanoj dana 19. veljače 2020. godine, donosi

ZAKLJUČAK
o primanju na znanje Izvješća Mandatne komisije

I.

Gradsko vijeće Grada Požege prima na znanje Izvješće Mandatne komisije, KLASA: 021-05/20-03/3, URBROJ:2177/01-02-01-20-3 od 19. veljače 2020. godine, u svezi stavljanja u mirovanje mandata člana Gradskog vijeća Grada Požege,  Dražena Pekčeca iz osobnih razloga i početka obnašanja dužnosti zamjenika člana Renata Adžića u Gradskom vijeću Grada Požege, neizabranog člana na Kandidacijskoj listi grupe birača, na lokalnim izborima, održanim 21. svibnja 2017. godine.

II.

Ovaj će se Zaključak objaviti u Službenim novinama Grada Požege.


PREDSJEDNIK
prof.dr.sc. Željko Glavić,.v.r.
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KLASA: 021-05/20-03/3 
URBROJ: 2177/01-02/01-20-5
Požega, 19. veljače 2020.

Na temelju članka 79.  stavka 6. do 8. i članka 81. stavka 1. i 4. Zakona o lokalnim izborima (NN, broj: 144/12. 121/16. i 98/19.), članka 46. stavka 3. postavka 2. Statuta Grada Požege (Službene novine Grada Požege, broj: 3/13.,19/13., 5/14., 19/14., 4/18., 7/18.- pročišćeni tekst, 11/18. i 12/19.), te članka 8. stavka 3. i 4. i članka 10. stavka 1., 5. i 6.  Poslovnika o radu Gradskog vijeća Grada Požege (Službene novine Grada Požege, broj: 9/13., 19/13., 5/14., 19/14., 4/18. i 7/18.- pročišćeni tekst), Gradsko vijeće Grada Požege na 21. sjednici, održanoj dana 19. veljače 2020. godine, donosi  

R J E Š E N J E
o mirovanju mandata člana Gradskog vijeća Grada Požege iz osobnih razloga i početku obnašanja dužnosti zamjenika člana u Gradskom vijeću Grada Požege

I.
[bookmark: _Hlk32839157]
U Gradskom vijeću Grada Požege iz osobnih razloga mandat miruje članu DRAŽENU PEKČECU iz Požege, Dr. Vlataka Mačeka 7, od 14. veljače 2020. godine.

II.

Dužnost zamjenika člana u Gradskom vijeću Grada Požege umjesto člana imenovanog u točki I. ovoga Rješenja, s danom 19. veljače 2020. godine počinje obnašati RENATO ADŽIĆ iz Mihaljevaca, Zrinska 30, Požega (neizabrani član na Kandidacijskoj listi grupe birača na lokalnim izborima održanim, 21. svibnja 2017. godine).

III.

Ovo Rješenje stupa na snagu danom donošenja, a objavit će se u Službenim novinama Grada Požege. 


PREDSJEDNIK
prof.dr.sc. Željko Glavić,.v.r.


[image: ]
R  E  P  U  B  L  I  K  A    H  R  V  A  T  S  K  A
POŽEŠKO-SLAVONSKA ŽUPANIJA
[image: ]GRAD POŽEGA
GRADSKO VIJEĆE

KLASA: 023-01/20-01/2
URBROJ: 2177/01-02/01-20-1
Požega, 9. veljače 2020.

Na temelju članka 35. stavka 1. točke 6., a u svezi s člankom 35.b stavkom 1. Zakona o lokalnoj i područnoj (regionalnoj) samoupravi (NN, broj: 33/01., 60/01.- vjerodostojno tumačenje, 129/05., 109/07., 125/08., 36/09., 150/11., 144/12. i 19/13.- pročišćeni tekst, 137/15.- ispravak, 123/17. i 98/19.)  i članka 36. stavka 1. podstavka 20. i članka 114. stavka 1. Statuta Grada Požege (Službene novine Grada Požege, broj: 3/13., 19/13., 5/14.,19/14., 4/18., 7/18.- pročišćeni tekst, 11/18. i 12/19.), Gradsko vijeće Grada Požege, na 21. sjednici, održanoj dana 19. veljače 2020. godine, donosi

Z A K L J U Č A K
o prihvaćanju Izvješća Gradonačelnika Grada Požege o radu za razdoblje
od 1. srpnja do 31. prosinca 2019. godine

I.

Gradsko vijeće Grada Požege prihvaća Izvješće Gradonačelnika Grada Požege o radu za razdoblje od 1. srpnja do 31. prosinca 2019. godine.


II.

Ovaj će se Zaključak objaviti u Službenim novinama Grada Požege.
[bookmark: _Hlk30755649]

PREDSJEDNIK
prof.dr.sc. Željko Glavić,.v.r.
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KLASA: 021-01/20-01/1
URBROJ: 2177/01-02/01-20-1
Požega, 19. veljače 2020.

Na temelju članka 35. stavka 1. točke 2. Zakona o lokalnoj i područnoj (regionalnoj) samoupravi (NN, broj: 33/01., 60/01.- vjerodostojno tumačenje, 129/05., 109/07., 125/08., 36/09., 150/11., 144/12. i 19/13.- pročišćeni tekst, 137/15.- ispravak, 123/17. i 98/19.) i članka 36. stavka 1. podstavka 3. Statuta Grada Požege (Službene novine Grada Požege, broj: 3/13., 19/13., 5/14., 19/14., 4/18., 7/18.- pročišćeni tekst, 11/18. i 12/19.), Gradsko vijeće Grada Požege, na svojoj 21. sjednici, održanoj dana 19. veljače 2020. godine, donosi 

O D L U K U
o usvajanju Strategije razvoja turizma Grada Požege od 2020. do 2027. godine 

I.

Gradsko vijeće Grada Požege usvaja Strategiju razvoja turizma Grada Požege od 2020. do 2027. godine (u nastavku teksta: Strategija).

II.

Tekst Strategije, zajedno s prilozima čini sastavni dio ove Odluke. 

III.

Ova Odluka stupa na snagu osmog dana od dana objave u Službenim novinama Grada Požege. 


PREDSJEDNIK
prof.dr.sc. Željko Glavić, v.r.


		„Putovanje je više od gledanja znamenitosti, to je duboka i trajna promjena načina življenja“	(Miriam Beard)
STRATEGIJA RAZVOJA TURIZMA GRADA POŽEGE 2020.-2027.		Požega, 2019. godine
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Poštovane sugrađanke i sugrađani,

[image: ]pred Vama se nalazi Strategija razvoja turizma grada Požege za razdoblje 2020.-2027. godine čiji je zadatak održivi razvoj turizma kroz povezivanje i umrežavanje svih turističkih dionika kako bi se ponudio jedinstveni turistički proizvod temeljen na tradicijskim vrijednostima i povijesti. Krajnji cilj Strategije je postići da grad Požega bude vodeća turistička destinacija u Slavoniji povećavajući životni standard svakog stanovnika ovog strateški obuhvaćenog područja.

Prethodno razdoblje sedmogodišnje financijske perspektive Europske Unije naučilo nas je da moramo imati spremne projekte kako bismo koristili financijska sredstva. Ukoliko Grad Požega želi ostvariti raspoloživa sredstva mora na vrijeme strateški planirati i definirati buduće smjerove razvoja. Kako je turizam jedna od ključnih grana razvoja u kojoj Grad Požega vidi mogućnosti budućega ulaganja, pristupilo se izradi Strategije razvoja turizma grada Požege 2020.-2027. godine. Novo razdoblje Europske unije staviti će naglasak na visokim tehnologijama, zaštiti okoliša, energetskoj učinkovitosti, digitalizaciji i pametnim gradovima i upravo na tome treba počivati i turizam grada Požege. Važnost treba staviti na povezivanje i umrežavanje kako bi se ponudio jedinstveni turistički proizvod koji bi stvorio osjećaj partnerstva između onoga koji turistički proizvod ili uslugu nudi i onoga koji isti koristi. To je jedini put koji trebamo slijediti jer naglasak nije samo na prihodima, nego na dugoročnoj održivosti razvoja turizma grada Požege u kojoj se turist ponovno vraća zadovoljan turističkim uslugama i proizvodom koji je iskusio. Upravo to iskustvo je ono neprocjenjivo i ono što se svakom posjetitelju želi pružiti te stvoriti u njemu osjećaj povezanosti sa turističkom destinacijom.

Ovaj strateški dokument prati mehanizme planiranja alociranja sredstava na razinama pregovora Republike Hrvatske i Europske Komisije u smislu mogućnosti financiranja u novoj financijskoj perspektivi. Kako bi se ostvarila veća konkurentnost na turističkom tržištu, važno je pametno planirati putem kvalitetne analize vlastitih potreba i mogućnosti i definiranju svojih očekivanja u području turizma kako bi se ostvarile maksimalne koristi od nove financijske perspektive Europske Unije. Strategija je izrađena na temelju detaljnih analiza, suradnje ključnih institucija u turizmu kao i uključenosti radne skupine za turizam u definiranje ciljeva, prioriteta i mjera i svih onih važnih projekata za grad Požegu. Zahvaljujem svim uključenim dionicima na aktivnom radu te se nadam da će učinci ove strategije biti u velikoj mjeri ostvareni.

Požega, studeni 2019. godine
Darko Puljašić, gradonačelnik


[bookmark: UVOD]3. UVOD

Grad Požega se nalazi u zapadnoj Slavoniji, u Požeškoj kotlini koja je uokvirena slavonskim gorskim prstenom Psunja, Papuka, Dilja, Krndije i Požeške gore. Prostire se na 133,91 km2 (što čini 7,38% površine Požeško slavonske županije) i ima 26 248 stanovnika (prema Popisu stanovništva iz 2011. godine). Požegi kao svom prirodnom, povijesnom, upravnom, ukupnom društvenom, a napose kulturnom i poslovnom središtu gravitira istočni prostor Požeško slavonske županije te središnji prostor do istočnih obronaka Psunja. Položaj Grada Požege u Požeško-slavonskoj županiji može se karakterizirati kao vrlo povoljan, smješten je na kontaktnom području Požeške gore i ravnice u dolini rijeke Orljave. Dobar prometni položaj otvara dobre mogućnosti za razvoj turizma.

Požega je biser „Zlatne doline“ te ima dugu povijest i tradiciju temeljenu na gostoljubivosti stanovništva, gastronomiji i kulturno-povijesnim objektima. Povijest Požege i Požeške kotline seže u daleku prapovijest, kada se prvi puta, prije pisanoga traga u 13. stoljeću, spominje ime grada Požege. Požega kakvu danas poznajemo, počinje se oblikovati u srednjem vijeku kada postaje glavno urbano središte srednje Slavonije.

Slavonija ima svega nekoliko primarnih turističkih proizvoda koje treba dalje unapređivati, a to su: gradski turizam kao dio kulturnog turizma i vezanih proizvoda, cikloturizam, gastro turizam. Sekundarni turistički proizvodi su: turizam baštine (kulturni turizam), lov i ribolov (pustolovni turizam), te lječilišni turistički proizvod (zdravstveni turizam). Tercijarni turistički proizvodi su također iz domene kulturnog turizma – događanja, kreativni turizam, vjerski turizam, iz domene ruralnog i planinskog turizma – planinski turistički proizvod, te wellness i medicinski turistički proizvod – zdravstveni turizam. Definiranjem turističkih proizvoda prema turističkim sektorima, grad Požega ima potencijale razvoja upravo svih segmenata kulturnog turizma te gastro i eno turizma, a značajan je i potencijal razvoja ruralnog turizma posebice povezivanjem resursa okolnog područja.

Kako se grad Požega želi staviti na turističku kartu Hrvatske kao vodeća turistička destinacija u Slavoniji, nužno je razvijati brand prepoznatljivosti. Požega se tradicionalno veže uz ideju žitnih polja („Zlatna dolina”) i tamburaške glazbe („Zlatne žice Slavonije”). Iako je stari slavonski duh u Požegi i dalje živ, grad je odavno prestao biti tipično slavonsko mjestašce „iz sredine 70-ih”. Požega danas nudi novu, mnogo moderniju turističku ponudu s fokusom na tri glavne kategorije usluga: aktivni odmor jedinstven u regiji, gastro ponuda po ukusu nove generacije i živa i bogata suvremena kultura. Sve to objedinjuje brand grada Požege „brda & doline“.


[bookmark: POLITIKARR]4. POLITIKA REGIONALNOG RAZVOJA

Politika regionalnog razvoja Europske unije je smanjiti ekonomske, teritorijalne i socijalne razlike te povećati stupanj razvoja slabije razvijenih područja. Europska unija putem različitih mjera financira projekte u svrhu smanjenja tih regionalnih nejednakosti s ciljem povećanja životnog standarda stanovništva. Europska unija broji 28 članica te je Velika Britanija trenutno u procesu izlaska. Regionalna politika odnosi se na sve te članice i svaka članica ima različite prioritete u koje ulaže različite dostupne resurse. Ovu politiku provode nacionalna i regionalna tijela u partnerstvu sa Europskom komisijom. Strateško planiranje unutar navedenih politika Europske unije utvrđeno je sedmogodišnjim razdobljem, dok je ovaj strateški dokument naslonjen na razdoblje od 2021.-2027. godine. 

Republika Hrvatska je izradila Zakon o regionalnom razvoju RH koji je na snazi od 01.01.2019. godine koji uređuje ciljeve i načela upravljanja regionalnim razvojem RH., planske dokumente politike regionalnog razvoja, tijela nadležna za upravljanje regionalnim razvojem, načine ocjenjivanja stupnja razvijenosti jedinica lokalne i područne (regionalne) samouprave, načine utvrđivanja urbanih i potpomognutih područja, načine poticanja potpomognutih područja, provedbu, praćenje i izvještavanje o provedbi politike regionalnog razvoja u svrhu što učinkovitijeg korištenja fondova Europske unije.

Cilj je politike regionalnog razvoja RH pridonijeti društveno-gospodarskom razvoju Republike Hrvatske, u skladu s načelima održivog razvoja, stvaranjem uvjeta koji će svim dijelovima zemlje omogućavati jačanje konkurentnosti i realizaciju vlastitih razvojnih potencijala. Radi postizanja navedenog cilja politikom regionalnog razvoja posebno se nastoji osigurati: povezanost lokalnih i regionalnih potreba s prioritetima razvoja središnje razine te ciljevima kohezijske politike Europske unije; potpora slabije razvijenim područjima za povećanje optimalno korištenje vlastitog razvojnog potencijala otklanjanjem uzroka razvojnih teškoća; odgovarajuće mjere za ravnomjeran i održiv razvoj jedinica lokalne i područne (regionalne) samouprave u pograničnom području; poticanje teritorijalne suradnje te učinkovito korištenje sredstava strukturnih i investicijskih fondova Europske unije namijenjenih regionalnom i urbanom razvoju. (Zakon o regionalnom razvoju RH, 2019.)

[bookmark: INDEKS]4.1. Indeks razvijenosti

U skladu sa Zakonom o regionalnom razvoju Republike Hrvatske (Narodne novine 147/14 i 123/17), Ministarstvo regionalnoga razvoja i fondova Europske unije provodi postupak ocjenjivanja i razvrstavanja svih jedinica lokalne i područne (regionalne) samouprave u Republici Hrvatskoj prema indeksu razvijenosti. 

Po donošenju Zakona donesena je Uredba o indeksu razvijenosti (Narodne novine 131/17). Uredba utvrđuje pokazatelje za izračun indeksa razvijenosti, njihov izračun i izvore podataka te način izračuna indeksa razvijenosti. U skladu s Uredbom, za izračun indeksa razvijenosti koriste se slijedeći pokazatelji: prosječni dohodak po stanovniku; prosječni izvorni prihodi po stanovniku; prosječna stopa nezaposlenosti; opće kretanje stanovništva; stupanj obrazovanosti stanovništva (tercijarno obrazovanje); indeks starenja. (Uredba o indeksu razvijenosti, 2017.)

Prema uredbi o indeksu razvijenosti jedinice lokalne samouprave razvrstavaju se u osam skupina: 
· u I. skupinu jedinica lokalne samouprave koje se prema vrijednosti indeksa nalaze u zadnjoj četvrtini ispodprosječno rangiranih jedinica lokalne samouprave
· u II. skupinu jedinica lokalne samouprave koje se prema vrijednosti indeksa nalaze u trećoj četvrtini ispodprosječno rangiranih jedinica lokalne samouprave
· u III. skupinu jedinica lokalne samouprave koje se prema vrijednosti indeksa nalaze u drugoj četvrtini ispodprosječno rangiranih jedinica lokalne samouprave
· u IV. skupinu jedinica lokalne samouprave koje se prema vrijednosti indeksa nalaze u prvoj četvrtini ispodprosječno rangiranih jedinica lokalne samouprave
· u V. skupinu jedinica lokalne samouprave koje se prema vrijednosti indeksa nalaze u zadnjoj četvrtini iznadprosječno rangiranih jedinica lokalne samouprave
· u VI. skupinu jedinica lokalne samouprave koje se prema vrijednosti indeksa nalaze u trećoj četvrtini iznadprosječno rangiranih jedinica lokalne samouprave
· u VII. skupinu jedinica lokalne samouprave koje se prema vrijednosti indeksa nalaze u drugoj četvrtini iznadprosječno rangiranih jedinica lokalne samouprave
· u VIII. skupinu jedinica lokalne samouprave koje se prema vrijednosti indeksa nalaze u prvoj četvrtini iznadprosječno rangiranih jedinica lokalne samouprave.
Tablica 1. Razvojna skupina jedinica lokalne samouprave Požeško-slavonske županije
	Jedinica lokalne samouprave
	Razvojna skupina

	Požega
	6

	Lipik
	3

	Pakrac
	4

	Pleternica
	3

	Kutjevo
	3

	Jakšić
	4

	Čaglin
	2

	Brestovac
	2

	Velika
	3

	Kaptol
	2


Izvor: Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova Europske unije, 2018.
U tablici je vidljiv razvojna skupina jedinica lokalne samouprave Požeško-slavonske županije s obzirom na stupanj razvijenosti. Grad Požega ima najviši stupanj razvijenosti te pripada u 6 skupinu dok najniži stupanj razvijenosti imaju Općina Čaglin, Općina Brestovac i Općina Kaptol. Zanimljivo je kako nam podaci pokazuju da je Općina Jakšić razvijenija od gradova Pleternice i Kutjeva.

Treba napomenuti kako indeks razvijenosti osim gore spomenutih razloga izravno utječe na apsorpciju sredstava iz fondova Europske unije jedinica lokalne i područne (regionalne) samouprave na način da prilikom određenih natječaja uvjet za prijavu je da se nalazite u određenoj skupini. Nadalje, kod nekih natječaja ukoliko ste nerazvijeniji imate mogućnost ostvarivanja većeg broja bodova ili većeg iznosa sufinanciranja projekta.

[bookmark: FINANCIRANJEREGIONALNOG]4.2. Financiranje regionalnog razvoja 2021.-2027. godine

Europska komisija je za razdoblje 2021. – 2027. predložila proračun u ukupnom iznosu od 1135 milijarde eura, što predstavlja 1,114% bruto nacionalnog dohotka (BND) EU–27. Republici Hrvatskoj je za razdoblje 2021. – 2027. za provođenje kohezijske politike dodijeljeno 9,8 milijardi eura u odnosu na prijašnje razdoblje i 10,6 milijardi eura dostupnih sredstava što pokazuje manju alokaciju za 6% u odnosu na prijašnje sedmogodišnje razdoblje. Bruto domaći proizvod (BDP) po glavi stanovnika je glavni kriterij za dodjelu sredstava kohezijske politike, međutim sposobnost/nesposobnost apsorpcije sredstava iz fondova EU u prijašnjem razdoblju također ima znatan utjecaj na povećanje/smanjenje novo planiranog financijskog razdoblja.
Slika 1. Prijedlog poglavlja financijskog okvira EU 2021.-2027. u mlrd. EUR
[image: ]
Izvor: Europska Komisija, 2018
Prijedlog novog višegodišnjeg financijskog okvira sadrži sedam poglavlja: Jedinstveno tržište, inovacije i digitalna pitanja; Kohezija i vrijednosti; Prirodni resursi i okoliš; Migracije i upravljanje granicama; Sigurnost i obrana; EU susjedstvo i svijet i Europska javna uprava. Najviše sredstava usmjereno je u koheziju i vrijednosti (442,4 milijarde eura), prirodni resursi i okoliš (378,9 milijarde eura) i jedinstveno tržište, inovacije i digitalizacija (187,4 milijarde eura).

Slika 2. Ciljevi kohezijske politike 2021.2027.
[image: ]
Izvor: Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova EU, 2018.

Ulaganja EU-a u razdoblju od 2021. do 2027. bit će usmjerena na pet glavnih ciljeva: Pametniju Europu, usmjerivanjem na inovacije, digitalizaciju, gospodarsku preobrazbu i potporu malim i srednjim poduzećima; Zeleniju Europu bez ugljika, provedbom Pariškog sporazuma i ulaganjem u energetsku tranziciju, obnovljive izvore energije i borbu protiv klimatskih promjena; Povezaniju Europu, opremljenu strateškim prometnim i digitalnim mrežama; Socijalniju Europu, provedbom europskog stupa socijalnih prava i podupiranjem kvalitetnog zapošljavanja, obrazovanja, stjecanja vještina, socijalne uključenosti i jednakog pristupa zdravstvenoj skrbi; Europu bližu građanima, podupiranjem strategija vođenih na lokalnoj razini i održivog urbanog razvoja u cijelom EU-u. Ulaganja u regionalni razvoj snažno će se usredotočiti na prvi i drugi cilj. Od 65 % do 85 % sredstava iz Europskog fonda za regionalni razvoj i Kohezijskog fonda dodijelit će se tim prioritetima, ovisno o relativnom bogatstvu država članica. 

[bookmark: STRATEŠKICILJEVINACIONALNE]4.3. Strateški ciljevi nacionalne, regionalne i lokalne razine

Strateški dokumenti na višim razinama za novo financijsko razdoblje do 2027. godine u velikoj mjeri nisu dovršeni te se kao osnova koriste dokumenti za razdoblje do 2020. godine. Iako su smjernice budućeg razvoja, ciljevi, prioriteti i mjere na razini Europske uzeti u obzir kao temelj za buduće natječaje i mogućnosti financiranja projekata iz fondova Europske unije. 
Strategija razvoja turizma grada Požege 2020.-2027. godine je u skladu sa slijedećim nacionalnim, regionalnim i lokalnim strateškim dokumentima u području turizma:
· Strategijom razvoja grada Požege za period 2014.-2020.
· Županijskom razvojnom strategijom Požeško-slavonske županije za razdoblje 2017.-2020.
· Strategijom razvoja turizma RH do 2020. godine
[image: ]
Program je u skladu sa Strategijom razvoja grada Požege 2014.-2020., i to sa sljedećim ciljevima, prioritetima i mjerama:
· Strateški cilj 1. Omogućiti rast gospodarstva i otvaranje novih radnih mjesta u skladu s potrebama stanovnika i poduzetnika grada Požege
· Prioritet 1.5. Povećati kvalitetu turističke ponude i osigurati veću prepoznatljivost grada na turističkom tržištu
· Mjera 1.5.1. Unaprijediti gastronomsku ponudu koristeći postojeću gastronomsku i enološku baštinu.
· Mjera 1.5.2. Poticati selektivne oblike turizma (eno, gastro, ciklo, kulturni, zdravstveni, ruralni i vjerski) koristeći gastro i eno baštinu, prirodna bogatstva i očuvani okoliš, cjelogodišnju sezonu te postojeće sadržaje.
· Strateški cilj 3. Ostvariti bolju kvalitetu života, javnih usluga te socijalnu uključenost svih skupina stanovništva grada
· Prioritet 3.5. Poboljšati ponudu sadržaja u kulturi za sve stanovnike grada, 
· Mjera 3.5.1. Obnoviti i revitalizirati spomenike kulturne baštine i ustanove od izrazite kulturne važnosti.
· Mjera 3.5.2. Jačanje postojećih i razvijanje novih sadržaja u kulturi

Program je usklađen sa Županijskom razvojnom strategijom Požeško-slavonske županije 2017. – 2020. godine, i to sa sljedećim strateškim ciljevima, prioritetima i mjerama: 
· Strateški cilj 1. Povećati konkurentnost Požeško-slavonske županije kroz zeleni i pametni razvoj
· Prioritet 1.2. Razvoj ruralnog područja
· Mjera 1.2.2. Razvoj selektivnih oblika turizma 
· Strateški cilj 3. Unaprijediti upravljanje regionalnim razvojem te očuvati slavonski identitet i multikulturalnost
· Prioritet 3.2. Potpora očuvanju, razvoju i promociji slavonskog i multikulturalnog identiteta
· Mjera 3.2.1. Brandiranje tradicijskih vrijednosti na području Požeško-slavonske županije

Glavni cilj Strategije razvoja turizma RH do 2020. godine, definiran je kao povećanje atraktivnosti i konkurentnosti turizma, što treba rezultirati ulaskom u vodećih 20 turističkih destinacija u svijetu po kriteriju konkurentnosti. Ostali definirani ciljevi su:
· Poboljšanje strukture i kvalitete smještaja
· Novo zapošljavanje
· Realizacija novih investicija
· Povećanje turističke potrošnje
Kako je definirano u samoj Strategiji, odnosno njenom operativnom dijelu Razvoj proizvoda, iako je dominantan turistički proizvod „more i sunce“, oslanjanje na ovaj proizvod dugoročno neće doprinijeti znatnijem unapređenju konkurentske pozicije Hrvatske kao turističke destinacije, a time ni povećanju turističke potrošnje niti boljem korištenju razvojnih potencijala. Stoga se Hrvatska u razdoblju do 2020. godine mora pojačano okrenuti razvoju turističkih proizvoda koji će omogućiti ne samo veće korištenje raspoloživih kapaciteta izvan ljetnih mjeseci, nego i aktiviranje turističkih potencijala kontinentalne Hrvatske. 
Prioritetne aktivnosti u ovom dijelu trebaju biti:
· Povećanje kvalitete smještajne ponude
· Diverzifikacija ponude smještaja kroz tematiziranje objekata
· Razvoj novostvorenih atrakcija (tematski i zabavni parkovi, akvariji, interaktivni muzeji) s potencijalom samostalnog privlačenja regionalne i međunarodne potražnje. 


[bookmark: OSNOVNAANALIZA]5. OSNOVNA ANALIZA

[bookmark: GEOGRAFSKIPOLOŽAJ]5.1. Geografski položaj i prirodne osobine

Grad Požega se nalazi u zapadnoj Slavoniji, u Požeškoj kotlini koja je uokvirena slavonskim gorskim prstenom Psunja, Papuka, Dilja, Krndije i Požeške gore. Prostire se na 133,91 km2 (što čini 7,38% površine Požeško slavonske županije) i ima 26 248 stanovnika (prema Popisu stanovništva iz 2011. godine). Požegi kao svom prirodnom, povijesnom, upravnom, ukupnom društvenom, kao i kulturnom i poslovnom središtu gravitira istočni prostor Požeško slavonske županije te središnji prostor do istočnih obronaka Psunja. Prostor administrativnog područja Grada Požege graniči sa sljedećim jedinicama lokalne samouprave: na zapadu - Općina Brestovac, na sjeveru - Općina Velika i Kaptol, na istoku - Općina Jakšić i Grad Pleternica, na jugu - Općina Nova Kapela i Općina Staro Petrovo Selo (Brodsko-posavska županija).

[bookmark: _Toc384757730][bookmark: _Toc403141796][bookmark: _Toc403142323][bookmark: _Toc403142736]Slika 3. Položaj grada Požege u Požeško – slavonskoj županiji
[image: ]
[bookmark: _Hlk21680605]Izvor: Prostorni plan uređenja Požeško-slavonske županije, Zavod za prostorno uređenje PSŽ, 2016.

Položaj Grada Požege u Požeško-slavonskoj županiji može se karakterizirati kao vrlo povoljan, smješten je na kontaktnom području Požeške gore i ravnice u dolini rijeke Orljave. Dobar prometni položaj otvara dobre mogućnosti za prostorni i ekonomski razvoj. Relativno ujednačena rasprostranjenost stanovništva te relativno dobra međusobna povezanost naselja, kao i prirodno pogodan smještaj Grada Požege, prostorno su vrlo značajne za uravnotežen razvoj i oživljavanje ovog prostora. Područje Grada Požege je dobro povezano sa susjednim općinama: Brestovac, Jakšić, Kaptol i Velika te Gradom Pleternica iz Požeško-Slavonske županije, kao i s općinama Nova Kapela i Staro Petrovo Selo iz Brodsko-posavske županije (Strategija razvoja grada Požege 2015.-2020.).


Slika 4. Položaj naselja u gradu Požegi
[image: ]
Izvor: Prostorni plan uređenja Požeško-slavonske županije, Zavod za prostorno uređenje PSŽ, 2017.

Grad Požega sastoji se od 32 naselja: Alaginci, Bankovci, Crkveni Vrhovci, Ćosine Laze, Dervišaga, Donji Emovci, Drškovci, Emovački Lug, Golobrdci, Gornji Emovci, Gradski Vrhovci, Komušina, Krivaj, Kunovci, Laze Prnjavor, Marindvor, Mihaljevci, Nova Lipa, Novi Mihaljevci, Novi Štitnjak, Novo Selo, Požega, Seoci, Stara Lipa, Šeovci, Škrabutnik, Štitnjak, Turnić, Ugarci, Vasine Laze, Vidovci.


Slika 5. Glavni prometni pravci izvan Požeško-slavonske županije
[image: ]
Izvor: Google maps, 2019.

Grad Požega dobro je prometno povezan i sa lokacijama izvan Požeško slavonske županije. Osnovni sustav državnih cesta povezuje područje grada Požege na širi prometni sustav Republike Hrvatske. Tako je Požega preko državnih cesta D38, D49 i D51 povezana na autocestu Zagreb - Lipovac. U smjeru sjevera, ka Slatini a preko Velike to je državna cesta D49. U smjeru istoka, ka Našicama, to je državna cesta D51 s nastavkom na državnu cestu D53. U smjeru zapada, ka Pakracu, to je državna cesta D38. U gradu Požegi javni prijevoz odvija se putem autobusnog i željezničkog prometa. Autobusni javni prijevoz ima ulogu gradskog i međugradskog prijevoza, dok željeznički prijevoz ima funkciju međugradskog prijevoza putnika i tereta. Javni prijevoz putnika obavlja se pomoću 5 autobusnih linija.

Prema prirodno-geografskoj regionalizaciji, grad Požega pripada panonskoj megaregiji - slavonskom gromadnom gorju koje pripada južnim dijelovima panonskog bazena i dodirnom području panonske mase i Dinarida. Rubni pojas gorja i depresija Požeške zavale izgrađuju mlađe neogenske naslage s razvojem miocena, pliocena i kvartara. U podlozi kotline nalaze se također starije stijene progresivno-metamorfnog kompleksa. Obzirom na strukturno tektonske odnose, područja, ovo područje spada u zone moguće seizmičke aktivnosti. Područje Požeško-slavonske županije je izuzetno bogato vodama, a grad Požega pripada vodnom području sliva Save i to u većem dijelu slivnom području "Orljava - Londža". Opće karakteristike sliva rijeke Orljave su bujični vodotoci koji se formiraju na strmim obroncima planina te prelaze u središnji plato. Nakon pojave velikih kiša dolazi relativno brzo do formiranja poplavnih voda bujičnog karaktera, koji u osnovnom koritu izazivaju protoke veće od kapaciteta, pa dolazi do izlijevanja. Reljef prostora podijeljen je na dva osnovna tipa. Centralni dio je nizina uz rijeku Orljavu. U središnjem dijelu kotline nadmorske visine kreću se od 150 - 200 m. Okolni dio su obronci planina Papuka, Krndije, Psunja, Požeške gore i Dilja s visinama vrhova od 450 do 980 m. Područje grada Požege ima umjereno kontinentalnu klimu. Srednja godišnja temperatura iznosi 10,4ºC, dok je srednja mjesečna temperatura viša od 10ºC u više od četiri mjeseca u jednoj godini, srednja temperatura najhladnijeg mjeseca kreće se između -3ºC i -18ºC, a ne prelazi -22ºC. Ukupne količine oborina kreću se od 700 do 900 mm godišnje (prosjek godišnjih oborina iznosi 796 mm). U vegetativnom periodu IV-IX mjeseca padne 430 mm kiše. Najviše oborina padne u VI i XI mjesecu. Oko 10% oborina padne u obliku snijega. Vjetrovitost je promjenjiva, a značajke za ovo područje su slabi vjetrovi i tišina. Vjetar je prosječno najjači u proljeće (1,5B), ali su općenito razlike u jačini vjetra po sezonama minimalne (1,3B – 1,5B). U svim sezonama sjeverni je vjetar najjači (1,5 - 1,77 B). U proljeće jednakom jačinom (1,7B) pušu sjeveroistočni i istočni vjetar. Zimi je najslabiji istočnjak, a u ostalim sezonama jugozapadnjak. (Strategija razvoja grada Požege 2015.-2020.).

[bookmark: STANOVNIŠTVO]5.2. Stanovništvo

Grad Požega i Požeško-slavonska županija imaju izazove s kojima se susreću sve slavonske županije, a to je odlazak stanovništva u veća središta i izvan granica Republike Hrvatske. Također na broj stanovništva utječe i negativni prirodni prirast i izazovi u nadolazećem periodu su jasno vidljivi, dok bi turizam kao bitna grana razvoja trebao pridonijeti poboljšanju tih pokazatelja.

[bookmark: _Toc421804776][bookmark: _Toc421867450]Tablica 2. Površina i stanovništvo grada Požege – usporedba 2001. i 2011. godine
	GRAD
	Površina km2
	Stanovništvo 2001.
	Stanovništvo 2011.
	Gustoća naseljenosti
	Promjena gust. 2001.-2011.

	Požega
	133,91
	28.201
	26.248
	196,3
	-14,3

	Požeško slavonska županija
	1.815,23
	85.831
	78.034
	42,99
	-4,29

	Hrvatska
	56.594,00
	4.437.460
	4.290.612
	75,8
	-3,3


Izvor: Državni zavod za statistiku, 2011.

Gustoća naseljenosti ovog područja iznosi 196,3 stanovnika na četvorni kilometar, što je više od četiri puta više od prosjeka za Požeško slavonsku županiju (43 stanovnika na četvorni kilometar) i Hrvatsku u cjelini (76 stanovnika na četvorni kilometar).

[bookmark: _Toc421804777][bookmark: _Toc421867451]Tablica 3. Kontingenti stanovništva grada Požege za 2011. godinu
	Spol
	Ukupno
	Godine
	Godine
	Prosječna starost

	
	
	0-6
	0-14
	0-17
	0-19
	+60
	+65
	+75
	

	Sv.
	26.248
	1.745
	4.185
	5.255
	5.996
	6.026
	4.499
	1.975
	41

	M.
	12.549
	913
	2.204
	2.721
	3.094
	2.428
	1.725
	690
	39

	Ž.
	13.699
	832
	1.981
	2.534
	2.902
	3.598
	2.774
	1.285
	42,8


Izvor: Državni zavod za statistiku, 2011. 

[bookmark: _Toc384757736]Iz podataka navedenih u tablici 3., može se vidjeti kako je Požega prema zadnjem popisu stanovništva iz 2011. godine, imala ukupno 26 248 stanovnika. Od ukupnog broja stanovnika, 52% čine žene, a ostatak su muškarci. Udio radno sposobnog stanovništva u ukupnom broju iznosi 67% (muškarci 68,7, žene 65,3), a prosječna starost stanovnika grada je 41 godina (muškarci 39 godina, žene 43 godine). 


[bookmark: _Toc421804779][bookmark: _Toc421867453]Tablica 4. Broj stanovnika po prigradskim naseljima 2001. i 2011.
	Naselje
	Stanovništvo 2001.
	Stanovništvo 2011.
	Promjena 2001.-2011. %

	Alaginci
	218
	198
	-9,2

	Bankovci
	117
	109
	-6,8

	Crkveni Vrhovci
	32
	30
	-6,2

	Ćosine Laze
	27
	27
	0

	Dervišaga
	989
	890
	-10

	Donji Emovci
	186
	181
	-2,7

	Drškovci
	386
	411
	6,5

	Emovački Lug
	43
	32
	-25,6

	Golobrdci
	397
	332
	-16,4

	Gornji Emovci
	159
	138
	-13,2

	Gradski Vrhovci
	57
	46
	-19,3

	Komušina
	102
	82
	-19,6

	Krivaj
	77
	79
	2,6

	Kunovci
	90
	88
	-2,2

	Laze Prnjavor
	14
	10
	-28,6

	Marindvor
	138
	116
	-25,9

	Mihaljevci
	792
	752
	-5,1

	Nova Lipa
	112
	88
	-21,4

	Novi Mihaljevci
	331
	291
	-12,1

	Novi Štitnjak
	112
	136
	21,4

	Novo Selo
	414
	432
	4,3

	Požega
	20.943
	19.506
	-6,9

	Seoci
	94
	108
	14,9

	Stara Lipa
	219
	213
	-2,7

	Šeovci
	107
	121
	13,1

	Škrabutnik
	47
	22
	-53,2

	Štitnjak
	59
	54
	-8,5

	Turnić
	93
	88
	-5,4

	Ugarci
	63
	57
	-9,5

	Vasine Laze
	24
	29
	20,8

	Vidovci
	1.759
	1.582
	-10,1


Izvor: Državni zavod za statistiku, 2011. 

Od 31 naselja, koliko ih ima administrativno područje grada Požege, dvije trećine ukupnog stanovništva živi u naselju Požega. Naselje Požega, ujedno je i najveće naselje u Požeško slavonskoj županiji. 14 naselja ima manje od 100 stanovnika. U 27 naselja živi svega 13,4% stanovništva. Iako je broj stanovnika u tim naseljima mali, svega u jednom naselju nema djece do 14 godina. Ukupno gledajući, u tih 27 naselja ima 15,5% djece do 14 godina u ukupnom stanovništvu (u naselju Požega 15,2%). Svega 7 naselja bilježi porast stanovništva u odnosu na 2001. godinu, a jedno naselje se prepolovilo po broju stanovnika. Indeks starenja (udio osoba starijih od 60 godina u odnosu na osobe mlađe od 20 godina) iznosi 100,5 i viši je od prosjeka Požeško slavonske županije (99,2), dok je koeficijent starosti (udio osoba starijih od 60 godina u ukupnom stanovništvu) nešto manji i iznosi 23 - Požeško slavonska županija 23,6. I indeks starenja i koeficijent starosti su se znatno povećali u odnosu na 2001.g. (indeks starenja za 26,2, a koeficijent starosti za 4) što pokazuje da sve manje mlađeg stanovništva ostaje na tom području. Prosječna starost na području Grada Požege iznosi 41 godinu što približno odgovara stanju na razini Županije (40,9), ali je još uvijek manja od prosjeka na državnoj razini koji iznosi 41,7 godina. Obje vrijednosti (indeks starenja i koeficijent starosti) visoko su iznad kritičnih granica održivosti (za indeks starenja to je 40%, za koeficijent starosti 12%) što evidentno upućuje na nastavak dugotrajnog procesa starenja na svim razinama (Strategija razvoja grada Požege 2015.-2020.).

Slika 6. Udio stanovništva Požeško-slavonske županije prema Gradovima i Općinama, popis 2011.
[image: ]
Izvor: Državni zavod za statistiku, 2011.

Od 31 naselja, koliko ih ima administrativno područje grada Požege, dvije trećine ukupnog stanovništva živi u naselju Požega. Naselje Požega, ujedno je i najveće naselje u Požeško slavonskoj županiji. 2011. godine, u ukupnom broju stanovnika Požeško-slavonske županije (74.585), Grad Požega je sa svojih 24.578 stanovnika činio 33,64%. 

Prema najnovijim podacima Hrvatskog zavoda za zapošljavanje područnog ureda Požega, krajem srpnja 2019. godine na području grada Požege registrirane su ukupno 2.141 nezaposlene osobe, od čega 1.281 žena (60%). U odnosu na prethodni mjesec nezaposlenih je više za 2,4% ili 50 osoba. Od ukupnog broja nezaposlenih 503 osobe (23%) su korisnici pasivnih mjera (novčane naknade), a 522 osobe (24%) su korisnici Mjera aktivne politike zapošljavanja, kao što je prikazano na donjoj tablici.


Tablica 5. Registrirana zaposlenost i zapošljavanje u srpnju 2019.
	SAŽETI PREGLED PODATAKA

	
	Srpanj 2019.
	Lipanj 2019.
	Indeks
srpanj/lipanj

	Nezaposlene osobe
· Žene
· Muškarci 
	2.141
1.282
859
	2.091
1.245
846
	102,4
103,0
101,5

	Novoprijavljene osobe
	430
	327
	131,5

	Prijavljene potrebe za radnicima
	184
	186
	98,9

	Zaposlene osobe s evidencije nezaposlenih
· U zemlji
· U inozemstvu 
	227
222
5
	272
266
6
	83,5
83,5
83,3

	Korisnici novčane naknade
	503
	467
	107,7

	Mjere aktivne politike zapošljavanja*:
· Potpore za zapošljavanje
· Potpore za samozapošljavanje
· Potpore za očuvanje radnih mjesta
· Javni radovi
· Obrazovanje nezaposlenih
· Stručno osposobljavanje za rad
	522
228
143
0
74
7
70
	634
208
146
119
81
6
74
	-
-
-
-
-
-
-


Izvor: HZZ PU Požega – Statistički bilten srpanj 2019.

Nezaposlenost u Požeško-slavonskoj županiji u 2019. bilježi pad u odnosu naprethodne godine. U svim promatranim godinama zamjetan je trend opadanja nezaposlenosti od travnja do rujna zbog zapošljavanja stanovništva na sezonskim poslovima u poljoprivredi i turizmu. Najveći broj je onih koji odlaze na obalu te se zapošljavanju u ugostiteljskim objektima i hotelima, što govori da postoji  sve veći trend zapošljavanja u djelatnostima ugostiteljstva, smještaja i maloprodaje te da stanovništvo ima dovoljno iskustva za bavljenje turizmom. 

[bookmark: GOSPODARSTVOIPODUZETNIŠTVO]5.3. Gospodarstvo i poduzetništvo

Poduzetništvo i obrtništvo u gradu Požegi ima dugu tradiciju. Na području grada djeluje veliki broj jakih industrija koji predstavljaju brand u županiji, Hrvatskoj i inozemstvu. Svakako treba iskoristiti prednosti koje postoje kako bi se nadalje pojačao stupanj gospodarskog razvoja grada Požege.

Tablica 6. Broj trgovačkih društava i obrta u Požeško-slavonskoj županiji do 2018. godine
	Godina
	Trgovačko društvo (TD)/obrt slobodna zanimanja
	Požeško slavonska županija
	Ukupno RH

	2003.
	TRGOVAČKA DRUŠTVA
	587
	66.754

	
	OBRT I SLOBODNA ZANIMANJA
	1.121
	101.671

	2004.
	TRGOVAČKA DRUŠTVA
	608
	72.489

	
	OBRT I SLOBODNA ZANIMANJA
	1.181
	105.567

	2005.
	TRGOVAČKA DRUŠTVA
	542
	73.414

	
	OBRT I SLOBODNA ZANIMANJA
	1.193
	105.107

	2006.
	TRGOVAČKA DRUŠTVA
	630
	85.245

	
	OBRT I SLOBODNA ZANIMANJA
	1.182
	103.986

	2007.
	TRGOVAČKA DRUŠTVA
	661
	93.333

	
	OBRT I SLOBODNA ZANIMANJA
	1.199
	103.450

	2008.
	TRGOVAČKA DRUŠTVA
	707
	103.382

	
	OBRT I SLOBODNA ZANIMANJA
	1.159
	100.777

	2009.
	TRGOVAČKA DRUŠTVA
	692
	105.513

	
	OBRT I SLOBODNA ZANIMANJA
	1.091
	92.965

	2010.
	TRGOVAČKA DRUŠTVA
	732
	113586

	
	OBRT I SLOBODNA ZANIMANJA
	1.050
	88.340

	2011.
	TRGOVAČKA DRUŠTVA
	641
	108.931

	
	OBRT I SLOBODNA ZANIMANJA
	1.040
	86.424

	2012.
	TRGOVAČKA DRUŠTVA
	691
	116.550

	
	OBRT I SLOBODNA ZANIMANJA
	986
	83.714

	2013.
	TRGOVAČKA DRUŠTVA
	755
	125.794

	
	OBRT I SLOBODNA ZANIMANJA
	968
	82.072

	2014.
	TRGOVAČKA DRUŠTVA
	1.018
	160.323

	
	OBRT I SLOBODNA ZANIMANJA
	1.102
	80.911

	2015.
	TRGOVAČKA DRUŠTVA
	1.072
	166.910

	
	OBRT I SLOBODNA ZANIMANJA
	1.076
	84.006

	2016.
	TRGOVAČKA DRUŠTVA
	1.218
	185.969

	
	OBRT I SLOBODNA ZANIMANJA
	1.000
	76.941

	2017.
	TRGOVAČKA DRUŠTVA
	1.157
	184.258

	
	OBRT I SLOBODNA ZANIMANJA
	991
	77.371

	2018.
	TRGOVAČKA DRUŠTVA
	1.206
	191.932

	
	OBRT I SLOBODNA ZANIMANJA
	1.042
	79.076


Izvor: Državni zavod za statistiku, 2018.

Broj trgovačkih društava u razdoblju od 2010. do 2015. u konstantnom je porastu. Trendovi u Požeško - slavonskoj županiji pokazuju da bez obzira na kratkoročne padove raste broj poduzeća kao i u cijeloj Hrvatskoj (rast od 2015. do 2018. je 12,5%), a broj obrta varira (pad od 3%), za razliku od trendova u RH gdje konstantno raste broj poduzeća (15%) a opada broj obrta (6%) za isto razdoblje. Navedeno govori da se stanovništvo sve više opredjeljuje na samozapošljavanja što je karakteristično za djelatnosti u turizmu kao što su ugostiteljstvo i trgovina na malo, čemu pozitivno pridonose i pojednostavljenje poslovanja (j.d.o.o. i paušalni obrti kao najuspješnije mjere). 

Trenutno je na području Požege u funkciji jedna poduzetnička zona, smještena u Industrijskoj ulici na 18 ha zemljišta. U zoni posluje 6 poduzetnika koji zapošljavaju 261 zaposlenika. Grad je uz sufinanciranje iz EU fondova, izgradio Poduzetnički inkubator  (PIP) u navedenoj poslovnoj zoni grada, u modernoj zgradi s više od 1.500m2 funkcionalnog poslovnog prostora namijenjenog poduzetnicima početnicima, u sklopu kojeg je i prvi coworking prostor u Požegi. Poslovna zona je od autoputa udaljena 30 km, najbliža zračna luka i riječna luka su udaljene 200 km, a morska luka 500 km. Zona je u potpunosti komunalno opremljena, ima plin, struju, vodu, kanalizaciju i telefon. Što se tiče olakšica koje nudi Grad Požega poduzetnicima koji posluju u zoni, omogućeno im je umanjenje ili oslobođenje plaćanja komunalnog doprinosa kao i niz mjera poticanja razvoja poduzetništva i zapošljavanja. Trenutno je u postupku osnivanje i izgradnja novih zona: Gospodarska zona poljoprivredne namjene rekreacijske zone Požega-Sjever (72 ha), Zona gospodarske namjene Sjever (36 ha).

Istaknutija velika i srednja poduzeća na području grada Požege su:
· ZVEČEVO d.d. Požega proizvodi konditorske proizvode (čokolade i slično) i žestoka alkoholna pića;
· PLAMEN d.o.o. Požega bavi se metaloprerađivačkom djelatnošću (proizvode peći, štednjake, lijevane željezne peći, odljevke od sivog lijeva).
· Magma d.o.o., Požega (proizvodnja metalnih konstrukcija i njihovih dijelova) 
· Presoflex-gradnja d.o.o., Požega (građevinarstvo) 
· Promet građenje d.o.o., Požega (građevinarstvo)
· Niskogradnja Jurčak d.o.o., Požega (građevinarstvo)
· Metalija-Trans d.o.o., Požega (trgovina, cestovni kamionski prijevoz robe)
· ARRIVA, Požega (prijevoz putnika autobusima, turistička agencija)
· Komunalac d.o.o., Požega (komunalne usluge)
· Spin Valis d.d. Požega (proizvodnja namještaja i drvene građe)
· Valis Fagus d.o.o., Požega (proizvodnja namještaja)
· Color Emajl d.o.o. Požega (kamini i metalna galanterija)
· Agronom d.o.o. Požega ( poljoprivredne apoteke)
· Alles d.o.o. Požega (trgovina elektromaterijalom i ostalom neprehrambenom robom)
· Color Trgovina d.o.o. Požega (trgovine neprehrambenim proizvodima)
· Grbić d.o.o. Požega (proizvodnja žitarica, uljarica, bučinog ulja i sjemenki, pekarski proizvodi)
· Orljava d.o.o. Požega (proizvodnja košulja i ženskih bluza)
· Samteks d.o.o. Požega (Proizvodnja radne odjeće i šivane dječje odjeće)
· Westcroj d.o.o. Požega (proizvodnja kožnih odjevnih predmeta)
· Toman d.o.o. Požega (metaloprerađivačka grada; aluminijski odljevci, ogradni stupčići)
· Drvodjel d.o.o. Požega (proizvodnja namještaja po narudžbi).

[bookmark: TURIZAMIPOLJOPRIVREDA]5.4. Turizam i poljoprivreda

Požeško-slavonska županija obiluje prirodnim bogatstvima koji nisu dovoljno valorizirani, a predstavljaju odličan potencijal za razvoj turizma. Prirodne uvjete za razvitak turizma čine prostrana lovna područja s bogatim lovnim fondom divljači, tradicija planinarstva, ribnjaci i akumulacije s mogućnošću ribolovnog i različitih oblika rekreacijskog turizma, vinorodna, šumska i planinska područja pogodna za različite oblike turizma, atraktivne staze za razvoj cikloturizma. Grad Požega ima bogatu kulturu i povijest o čemu svjedoče brojni povijesni i arheološki dokazi, te se može pohvaliti mnoštvom pokretnih, nepokretnih i nematerijalnih kulturnih dobara, od čega su zaštićene zbirke i pojedinačna kulturna dobra. 

[bookmark: _Hlk22220540]Tablica 7. Dolasci i noćenja turista u Požegi tijekom 2017. godine
	VRSTA TURISTA
	DOLASCI 
	NOĆENJA
	BROJ TURISTA
	PROSJEČNO TRAJANJE BORAVKA  (u danima)
	UDIO DOLAZAKA
	UDIO NOĆENJA
	UDIO BROJA TURISTA

	DOMAĆI
	4.589
	8.573
	4.595
	1,87
	72,34%
	63,77%
	72,28%

	STRANI
	1.755
	4.871
	1.762
	2,78
	27,66%
	36,23%
	27,72%

	UKUPNO
	6.344
	13.444
	6.357
	2,12
	100,00%
	100,00%
	100,00%


Izvor: Turistička zajednica Grada Požege, 2019.

U tablici broj 7. sadržani su podaci o broju dolazaka i noćenja domaćih i stranih turista u razdoblju od 1. siječnja do 31. prosinca 2017. godine. Iz tablice je vidljivo da je u promatranom periodu daleko veći broj dolazaka i noćenja domaćih gostiju, koji najčešće borave 2 dana.

Tablica 8. Dolasci i noćenja turista u Požegi tijekom 2018. godine
	VRSTA TURISTA
	DOLASCI 
	NOĆENJA
	BROJ TURISTA
	PROSJEČNO TRAJANJE BORAVKA (u danima)
	UDIO DOLAZAKA
	UDIO NOĆENJA
	UDIO BROJA TURISTA

	DOMAĆI
	4.873
	8.850
	4.875
	1,82
	67,18%
	59,40%
	67,17%

	STRANI
	2.381
	6.050
	2.383
	2,54
	32,82%
	40,60%
	32,83%

	UKUPNO
	7.254
	14.900
	7.258
	2,05
	100,00%
	100,00%
	100,00%


Izvor: Turistička zajednica Grada Požege, 2019.

U tablici broj 8. sadržani su podaci o broju dolazaka i noćenja domaćih i stranih turista u razdoblju od 1. siječnja do 31. prosinca 2018. godine. Iz tablice je vidljivo da je u promatranom periodu daleko veći broj dolazaka i noćenja domaćih gostiju, koji najčešće borave 2 dana. U odnosu na prethodnu, 2017. godinu, vidljiv je manji porast broja dolazaka i među domaćim i među stranim turistima. 

Gledajući usporedbu turističkih dolazaka i noćenja, vidljivo je kako u 2018. godini broj turističkih dolazaka porastao za 910 turista/posjetitelja dok se broj turističkih noćenja povećao za 1456 turista/posjetitelja. Trend porasta se predviđa i u godinama koje slijede, dok će se znatni napor u području turističkih sadržaja i ponude morati učiniti kako bi porast bio značajniji. Svakako je potencijal porasta broja turista/posjetitelja daleko veći te je „pametno planiranje“ put prema uspjehu. Povećanjem promotivnih aktivnosti, povećanjem sadržaja turističke ponude, umrežavanjem i dvosmjernom komunikacijom svih dionika u turizmu kao i ulaganjem u turističku infrastrukturu, Grad Požega može postati vodeća turistička destinacija u Slavoniji.

Tablica 9. Turistički promet po vrsti objekta u Požegi tijekom 2017. godine
	VRSTA OBJEKTA
	Dolasci domaći 
	Dolasci strani
	Dolasci ukupno
	Noćenja domaći
	Noćenja strani
	Noćenja ukupno
	Broj turista domaći
	Broj turista strani
	Broj turista ukupno

	Ostali ugostiteljski objekti za smještaj
	3.228
	1.135
	4.363
	5.667
	3.071
	8.738
	3.234
	1.141
	4.375

	Hoteli
	1.100
	557
	1.657
	2.092
	1.277
	3.369
	1.100
	558
	1.658

	Objekti u domaćinstvu
	261
	63
	324
	814
	523
	1.337
	261
	63
	324

	UKUPNO
	4.589
	1.755
	6.344
	8.573
	4.871
	13.444
	4.595
	1.762
	6.357


Izvor: Turistička zajednica Grada Požege, 2019.

Tablica broj 9. prikazuje turistički promet po vrsti objekata na području grada Požege u razdoblju od 1. siječnja do 31. prosinca 2017. godine. Kao i u prethodnim tablicama, i iz ovih podataka vidljiv je puno veći udio domaćih gostiju i po broju dolazaka, i po broju noćenja. Najveći promet u promatranom vremenskom periodu ostvaren je u ostalim ugostiteljskim objektima za smještaj, dok su na drugom mjestu hoteli, a na trećem objekti u domaćinstvu. U ostalih šest kategorija nije evidentiran promet (kampovi, nekomercijalni smještaj, objekti na OPG-u, ostalo, plovni objekti, restorani).

Tablica 10. Turistički promet po vrsti objekta u Požegi tijekom 2018. godine
	VRSTA OBJEKTA
	Dolasci domaći 
	Dolasci strani
	Dolasci ukupno
	Noćenja domaći
	Noćenja strani
	Noćenja ukupno
	Broj turista domaći
	Broj turista strani
	Broj turista ukupno

	Ostali ugostiteljski objekti za smještaj
	3.306
	1.562
	4.868
	5.941
	4.021
	9.962
	3.308
	1.564
	4.872

	Hoteli
	1.147
	548
	1.695
	1.837
	1.240
	3.077
	1.147
	548
	1.695

	Objekti u domaćinstvu
	415
	206
	621
	1.064
	683
	1.747
	415
	206
	621

	Kampovi
	5
	65
	70
	8
	106
	114
	5
	65
	70

	UKUPNO
	4.873
	2.381
	7.254
	8.850
	6.050
	14.900
	4.875
	2.383
	7.258


Izvor: Turistička zajednica Grada Požege, 2019.

Tablica broj 10. prikazuje turistički promet po vrsti objekata na području grada Požege u razdoblju od 1. siječnja do 31. prosinca 2018. godine. Kao i u prethodnim tablicama, i iz ovih podataka vidljiv je puno veći udio domaćih gostiju i po broju dolazaka, i po broju noćenja. Najveći promet u promatranom vremenskom periodu ostvaren je u ostalim ugostiteljskim objektima za smještaj. Na drugom mjestu su hoteli,  na trećem objekti u domaćinstvu, dok se na četvrtom mjestu nalaze kampovi. U ostalih pet kategorija nije evidentiran promet (kampovi, nekomercijalni smještaj, objekti na OPG-u, ostalo, plovni objekti, restorani).

[bookmark: _Hlk23141099]Tablica 11. Zemlja dolaska/noćenja turista u Požegu tijekom 2017. godine
	Država
	Dolasci 
	Noćenja
	Broj turista
	Udio dolazaka
	Udio noćenja 
	Udio turista

	Hrvatska
	4.589
	8.573
	4.595
	72,34%
	63,77%
	72,28%

	Njemačka
	238
	791
	240
	3,75%
	5,88%
	3,78%

	Francuska
	63
	532
	64
	0,99%
	3,96%
	1,01%

	Slovenija
	275
	430
	275
	4,33%
	3,20%
	4,33%

	Mađarska
	93
	425
	93
	1,47%
	3,16%
	1,46%

	Srbija
	132
	327
	132
	2,08%
	2,43%
	2,08%

	Austrija
	141
	280
	142
	2,22%
	2,08%
	2,23%

	Turska
	36
	234
	36
	0,57%
	1,74%
	0,57%

	Italija
	138
	222
	138
	2,18%
	1,65%
	2,17%

	Švicarska
	84
	192
	86
	1,32%
	1,43%
	1,35%

	Bosna i Hercegovina
	97
	149
	97
	1,53%
	1,11%
	1,53%

	SAD
	32
	141
	32
	0,50%
	1,05%
	0,50%

	Poljska
	33
	95
	33
	0,52%
	0,71%
	0,52%

	Kanada
	21
	92
	22
	0,33%
	0,68%
	0,35%

	Crna Gora
	35
	86
	35
	0,55%
	0,64%
	0,55%

	Ujedinjena Kraljevina
	46
	78
	46
	0,73%
	0,58%
	0,72%

	Ukrajina
	13
	75
	13
	0,20%
	0,56%
	0,20%

	Australija
	20
	63
	20
	0,32%
	0,47%
	0,31%

	Slovačka
	23
	60
	23
	0,36%
	0,45%
	0,36%

	Bugarska
	17
	58
	17
	0,27%
	0,43%
	0,27%

	Belgija
	17
	50
	17
	0,27%
	0,37%
	0,27%

	Španjolska
	8
	49
	8
	0,13%
	0,36%
	0,13%

	Makedonija
	20
	43
	20
	0,32%
	0,32%
	0,31%

	Nizozemska
	15
	43
	15
	0,24%
	0,32%
	0,24%

	Portugal
	5
	36
	5
	0,08%
	0,27%
	0,08%

	Rumunjska
	26
	36
	26
	0,41%
	0,27%
	0,41%

	Češka
	19
	33
	19
	0,30%
	0,25%
	0,30%

	Litva
	5
	25
	5
	0,08%
	0,19%
	0,08%

	Ostale azijske zemlje
	9
	25
	9
	0,14%
	0,19%
	0,14%

	Ostale europske zemlje
	4
	24
	4
	0,06%
	0,18%
	0,06%

	Rusija
	10
	22
	10
	0,16%
	0,16%
	0,16%

	Danska
	13
	19
	13
	0,20%
	0,14%
	0,20%

	Švedska
	11
	18
	11
	0,17%
	0,13%
	0,17%

	Finska
	7
	15
	7
	0,11%
	0,11%
	0,11%

	Bjelorusija
	5
	14
	5
	0,08%
	0,10%
	0,08%

	Izrael
	10
	14
	10
	0,16%
	0,10%
	0,16%

	Luksemburg
	1
	12
	1
	0,02%
	0,09%
	0,02%

	Ostale zemlje Juž. i Sred. Amerike
	3
	11
	3
	0,05%
	0,08%
	0,05%

	Norveška
	8
	10
	8
	0,13%
	0,07%
	0,13%

	Cipar
	1
	9
	1
	0,02%
	0,07%
	0,02%

	Island
	2
	8
	2
	0,03%
	0,06%
	0,03%

	Irska
	4
	7
	4
	0,06%
	0,05%
	0,06%

	Kosovo
	6
	7
	6
	0,09%
	0,05%
	0,09%

	Japan
	1
	3
	1
	0,02%
	0,02%
	0,02%

	Estonija
	2
	2
	2
	0,03%
	0,01%
	0,03%

	Albanija
	1
	1
	1
	0,02%
	0,01%
	0,02%

	Brazil
	1
	1
	1
	0,02%
	0,01%
	0,02%

	Kina
	1
	1
	1
	0,02%
	0,01%
	0,02%

	Letonija
	1
	1
	1
	0,02%
	0,01%
	0,02%

	Novi Zeland
	1
	1
	1
	0,02%
	0,01%
	0,02%

	Ostale afričke zemlje
	1
	1
	1
	0,02%
	0,01%
	0,02%

	STRANI TURISTI
	1.755
	4.871
	1.762
	27,66%
	36,23%
	27,72%

	DOMAĆI TURISTI
	4.589
	8.573
	4.595
	72,34%
	63,77%
	72,28%

	UKUPNO
	6.344
	13.444
	6.357
	100,00%
	100,00%
	100,00%


Izvor: Turistička zajednica Grada Požege, 2019.

Tablica broj 11. prikazuje broj ostvarenih dolazaka i noćenja na području grada Požege u razdoblju od 1. siječnja do 31. siječnja 2017. godine, a prema državi iz koje turist dolazi. Najveći broj dolazaka i noćenja ostvaruju domaći turisti. Najveći broj stranih turista dolazi iz Slovenije (275),  Njemačke (240), Austrije (142), Italije (138) i Srbije (132). Od ukupno 75 promatranih zemalja, iz njih 24 (32%) nije zabilježen niti jedan dolazak.  Zabilježeno je i 45 zemalja (60%) iz kojih je ostvareno manje od 100 dolazaka. 


[bookmark: _Hlk23141112]Tablica 12. Zemlja dolaska/noćenja turista u Požegu tijekom 2018. godine
	Država
	Dolasci 
	Noćenja
	Broj turista
	Udio dolazaka
	Udio noćenja 
	Udio turista

	Hrvatska
	4.873
	8.850
	4.875
	67,18%
	59,40%
	67,17%

	Njemačka
	449
	1.235
	449
	6,19%
	8,29%
	6,19%

	Austrija
	225
	495
	225
	3,10%
	3,32%
	3,10%

	Slovenija
	294
	487
	294
	4,05%
	3,27%
	4,05%

	Francuska
	109
	344
	109
	1,50%
	2,31%
	1,50%

	Italija
	145
	307
	145
	2,00%
	2,06%
	2,00%

	Švicarska
	81
	294
	83
	1,12%
	1,97%
	1,14%

	Bosna i Hercegovina
	159
	286
	159
	2,19%
	1,92%
	2,19%

	Srbija
	130
	251
	130
	1,79%
	1,68%
	1,79%

	Belgija
	67
	213
	67
	0,92%
	1,43%
	0,91%

	Španjolska
	36
	213
	36
	0,50%
	1,43%
	0,50%

	Ujedinjena Kraljevina
	59
	138
	59
	0,81%
	0,93%
	0,81%

	Mađarska
	50
	129
	50
	0,69%
	0,87%
	0,69%

	Rumunjska
	38
	112
	38
	0,52%
	0,75%
	0,52%

	Crna Gora
	42
	108
	42
	0,58%
	0,72%
	0,58%

	Češka
	49
	106
	49
	0,68%
	0,71%
	0,68%

	SAD
	27
	103
	27
	0,37%
	0,69%
	0,37%

	Turska
	19
	101
	19
	0,26%
	0,68%
	0,26%

	Australija
	30
	99
	30
	0,41%
	0,66%
	0,41%

	Poljska
	52
	87
	52
	0,72%
	0,58%
	0,72%

	Kanada
	28
	86
	28
	0,39%
	0,58%
	0,39%

	Litva
	12
	80
	12
	0,17%
	0,54%
	0,17%

	Danska
	29
	67
	29
	0,40%
	0,45%
	0,40%

	Švedska
	28
	66
	28
	0,39%
	0,44%
	0,39%

	Slovačka
	29
	59
	29
	0,40%
	0,40%
	0,40%

	Makedonija
	25
	56
	25
	0,34%
	0,38%
	0,34%

	Portugal
	8
	53
	8
	0,11%
	0,36%
	0,11%

	Nizozemska
	19
	52
	19
	0,26%
	0,35%
	0,26%

	Koreja, Republika
	14
	51
	14
	0,19%
	0,34%
	0,19%

	Ukrajina
	16
	50
	16
	0,22%
	0,34%
	0,22%

	Brazil
	13
	35
	13
	0,18%
	0,23%
	0,18%

	Finska
	14
	32
	14
	0,19%
	0,21%
	0,19%

	Bugarska
	19
	30
	19
	0,26%
	0,20%
	0,26%

	Grčka
	7
	23
	7
	0,10%
	0,15%
	0,10%

	Indija
	2
	22
	2
	0,03%
	0,15%
	0,03%

	Letonija
	6
	22
	6
	0,08%
	0,15%
	0,08%

	Ostale azijske zemlje
	2
	21
	2
	0,03%
	0,14%
	0,03%

	Izrael
	7
	19
	7
	0,10%
	0,13%
	0,10%

	Irska
	9
	18
	9
	0,12%
	0,12%
	0,12%

	Japan
	4
	17
	4
	0,06%
	0,11%
	0,06%

	Estonija
	2
	16
	2
	0,03%
	0,11%
	0,03%

	Čile
	6
	12
	6
	0,08%
	0,08%
	0,08%

	Ostale europske zemlje
	4
	12
	4
	0,06%
	0,08%
	0,06%

	Albanija
	2
	10
	2
	0,03%
	0,07%
	0,03%

	Luksemburg
	1
	10
	1
	0,01%
	0,07%
	0,01%

	Kina
	3
	6
	3
	0,04%
	0,04%
	0,04%

	Rusija
	3
	6
	3
	0,04%
	0,04%
	0,04%

	Novi Zeland
	1
	3
	1
	0,01%
	0,02%
	0,01%

	Bjelorusija
	2
	2
	2
	0,03%
	0,01%
	0,03%

	Ostale zemlje Juž. i Sred. Amerike
	1
	2
	1
	0,01%
	0,01%
	0,01%

	Argentina
	1
	1
	1
	0,01%
	0,01%
	0,01%

	Kosovo
	1
	1
	1
	0,01%
	0,01%
	0,01%

	Meksiko
	1
	1
	1
	0,01%
	0,01%
	0,01%

	Norveška
	1
	1
	1
	0,01%
	0,01%
	0,01%

	STRANI TURISTI
	2.381
	6.050
	2.383
	32,82%
	40,60%
	32,83%

	DOMAĆI TURISTI
	4.873
	8.850
	4.875
	67,18%
	59,40%
	67,17%

	UKUPNO
	7.254
	14.900
	7.258
	100,00%
	100,00%
	100,00%


Izvor: Turistička zajednica Grada Požege, 2019.

Tablica broj 12. prikazuje broj ostvarenih dolazaka i noćenja na području grada Požege u razdoblju od 1. siječnja do 31. siječnja 2018. godine, a prema državi iz koje turist dolazi. Najveći broj dolazaka i noćenja ostvaraju domaći turisti. Najveći broj stranih turista dolazi iz Njemačke (449), Slovenije (294), Austrije (225), Bosne i Hercegovine (159), Italije (145) i Srbije (130). Od ukupno 75 promatranih zemalja, iz njih 21 (28%) nije zabilježen niti jedan dolazak.  Zabilježeno je i 46 zemalja (61%) iz kojih je ostvareno manje od 100 dolazaka. 

[bookmark: _Hlk23141131]Tablica 13. Promjena broja dolazaka i noćenja u gradovima i općinama 2018. u odnosu na 2017. godinu
	
	
	
	2018. god.
	2017. god.
	%
	

	BRESTOVAC
	DOLASCI
	domaći
	580
	384
	povećanje za 51%
	

	
	
	strani
	95
	31
	povećanje za 206,4%
	

	
	UKUPNO
	
	675
	415
	povećanje za 62%
	↑

	
	NOĆENJA
	domaći
	1414
	866
	povećanje za 63,3%
	

	
	
	strani
	674
	73
	povećanje za 823,3%
	

	
	UKUPNO
	
	2088
	939
	povećanje za 122%
	↑

	ČAGLIN
	DOLASCI
	domaći
	11
	26
	smanjenje za 57,7%
	

	
	
	strani
	19
	9
	povećanje za 111,1%
	

	
	UKUPNO
	
	30
	35
	smanjenje za 14,3%
	↓

	
	NOĆENJA
	domaći
	11
	26
	smanjenje za 57,7%
	

	
	
	strani
	180
	192
	smanjenje za 6,2%
	

	
	UKUPNO
	
	191
	218
	smanjenje za 12,4%
	↓

	KUTJEVO
	DOLASCI
	domaći
	1247
	1225
	povećanje za 1,8%
	

	
	
	strani
	565
	476
	povećanje za 18,7%
	

	
	UKUPNO
	
	1812
	1701
	povećanje za 6,5%
	↑

	
	NOĆENJA
	domaći
	2021
	2395
	smanjenje za 15,6%
	

	
	
	strani
	912
	698
	povećanje za 30,66%
	

	
	UKUPNO
	
	2933
	3093
	smanjenje za 5,2%
	↓





	LIPIK
	DOLASCI
	domaći
	672
	463
	povećanje za 45,1%
	

	
	
	strani
	226
	120
	povećanje za 88,3%
	

	
	UKUPNO
	
	898
	583
	povećanje za 54,00%
	↑

	
	NOĆENJA
	domaći
	2491
	2202
	povećanje za 13,1%
	

	
	
	strani
	849
	346
	povećanje za 45,4%
	

	
	UKUPNO
	
	3340
	2548
	povećanje za 31,00%
	↑

	PAKRAC
	DOLASCI
	domaći
	1460
	978
	povećanje za 49,2%
	

	
	
	strani
	1016
	827
	povećanje za 22,8%
	

	
	UKUPNO
	
	2476
	1805
	povećanje za 37,1%
	↑

	
	NOĆENJA
	domaći
	2837
	2411
	povećanje za 17,6%
	

	
	
	strani
	2188
	1683
	povećanje za 30,0%
	

	
	UKUPNO
	
	5025
	4094
	povećanje za 22,7%
	↑

	PLETERNICA
	DOLASCI
	domaći
	266
	158
	povećanje za 68,3%
	

	
	
	strani
	227
	90
	povećanje za 152,2%
	

	
	UKUPNO
	
	493
	248
	povećanje za 98,8%
	↑

	
	NOĆENJA
	domaći
	493
	359
	povećanje za 37,3%
	

	
	
	strani
	649
	309
	povećanje za 110,0%
	

	
	UKUPNO
	
	1142
	668
	povećanje za 70,8%
	↑

	POŽEGA
	DOLASCI
	domaći
	4873
	4589
	povećanje za 6,2%
	

	
	
	strani
	2381
	1755
	povećanje za 35,6%
	

	
	UKUPNO
	
	7254
	6344
	povećanje za 14,3%
	↑

	
	NOĆENJA
	domaći
	8850
	8573
	povećanje za 3,2%
	

	
	
	strani
	6050
	4871
	povećanje za 24,2%
	

	
	UKUPNO
	
	14900
	13444
	povećanje za 10,8%
	↑

	VELIKA
	DOLASCI
	domaći
	2268
	1903
	povećanje za 19,8%
	

	
	
	strani
	559
	365
	povećanje za 53,1%
	

	
	UKUPNO
	
	2827
	2268
	povećanje za 24,6%
	↑

	
	NOĆENJA
	domaći
	6462
	5275
	povećanje za 22,5%
	

	
	
	strani
	1027
	683
	povećanje za 50,3%
	

	
	UKUPNO
	
	7489
	5958
	povećanje za 25,7%
	↑

	TS PSŽ
	DOLASCI
	domaći
	11377
	9726
	povećanje za 17,0%
	

	
	
	strani
	5088
	3673
	povećanje za 38,5%
	

	
	UKUPNO
	
	16465
	13399
	povećanje za 22,9%
	↑

	
	NOĆENJA
	domaći
	24579
	22107
	povećanje za 11,2%
	

	
	
	strani
	12529
	8855
	povećanje za 41,49%
	

	
	UKUPNO
	
	37108
	30962
	povećanje za 19,85%
	↑


Izvor: Turistička zajednica Grada Požege, 2019.

Tablica 13. prikazuje povećanje/smanjenje broja dolazaka i noćenja po gradovima i općinama u Požeško-slavonskoj županiji. Vidljiv je porast dolazaka i noćenja u svim promatranim gradovima i općinama osim u Općini Čaglin i Gradu Kutjevu.

Govoreći o turizmu grada Požege, svakako moramo naglasiti važnost poljoprivrede i njenu ulogu u razvoju turizma. Sve je veći broj obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava koji prelaze na ruralni turizam kao osnovnu djelatnost ili kao dodatnu djelatnost poljoprivrede.


[bookmark: _Hlk23141151]Tablica 14. Broj poljoprivrednih gospodarstava prema tipu i spolu u 2018. godini
	
	OPG
	OBRT
	OSTALI
	TRGOVAČKO DRUŠTVO
	ZADRUGA
	Ukupno

	
	M
	Ž
	U
	M
	Ž
	U
	M
	Ž
	U
	M
	Ž
	U
	M
	Ž
	U
	

	Požeško-slavonska županija
	1.333
	3.721
	5.054
	15
	71
	86
	1
	3
	4
	12
	40
	52
	0
	5
	5
	5.201

	Grad Požega
	231
	669
	900
	5
	17
	22
	1
	3
	4
	5
	10
	15
	0
	1
	1
	942


Izvor: Agencija za plaćanje u poljoprivredi, 2019.

Kako je vidljivo u tablici 14., broj poljoprivrednih gospodarstava u Požeško-slavonskoj županiji je 5.201 dok se od toga na području grada Požege nalazi njih 942. Također prevladava muško stanovništvo kao nositelj poljoprivrednog gospodarstva dok je pre tipu gospodarstva najčešći oblik obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo.

Područje Požeško-slavonske županije idealno je za poljoprivrednu proizvodnju. Ukupna površina poljoprivrednog zemljišta je 6.948 ha, tj. oko 52% područja Grada Požege. Od toga je u državnom vlasništvu 1.675 ha (24%) a u privatnom 5.273 ha (76%). Na oranice i vrtove otpada najznačajniji dio poljoprivrednih površina. Ukupno ih ima 4.744 ha (68% od svih poljoprivrednih). Od toga je u državnom vlasništvu 1.081 ha (23% svih oranica), a u privatnom 3.663 ha (77%). Oranice su ravnomjerno zastupljene na području svih naselja. Voćnjaka ima 271 ha, tj. 4 % od ukupnih poljoprivrednih površina. Većina je u privatnom vlasništvu - 232 ha ili 86 % od svih voćnjaka. Vinograda ima na području Grada 200 ha (3% poljoprivrednog zemljišta). Od toga je 55 ha u državnom vlasništvu (27,5% svih vinograda). Požega je osobito poznata po svom vinogradarstvu koje ima osobito bogatu tradiciju. Na području grada nalazi se nekoliko vinskih podruma i OPG-a koji se bave proizvodnjom vina te svojim kvalitetnim proizvodima doprinose i jačanju turističke ponude ove regije. Uz domaće vino, lokalni OPG-ovi nude i druge domaće i eko proizvode poput proizvoda od meda, bučinog ulja, eko brašna, domaćih mlinaca, voćnih rakija te poznatih tradicionalnih suhomesnatih proizvoda, domaćeg sira te voća i voćnih prerađevina. Livade imaju ukupnu površinu od 1.117 ha (oko 16% ukupnog poljoprivrednog zemljišta). U državnom vlasništvu je 184 ha ili 16% njihove ukupne površine. Pašnjaci imaju ukupnu površinu od 616 ha (oko 9 % ukupnog poljoprivrednog zemljišta). U državnom vlasništvu je 316 ha ili 51% njihove ukupne površine. Pod šumama je 5.257 ha ili 39% područja Grada. Neplodne površine iznose 1.186 ha ili 9% područja Grada (Strategija razvoja grada Požege 2015.-2020. godine).

[bookmark: ODGOJ]5.5. Odgoj i obrazovanje

Na području grada Požege postoji veliki broj javnih i privatnih obrazovnih institucije. Od osnovnih škola, srednjih škola, veleučilišta pa sve do privatnih učilišta. Mnoga od spomenutih imaju smjerove i programe u području turizma i poljoprivrede, ali i ostalih zanimanja koja su izravno i neizravno povezana sa njima.


[bookmark: _Hlk23141174]Tablica 15. Stanovništvo staro 15 i više godina prema najvišoj završenoj školi i spolu, 2011.
	Grad Požega
	Spol
	Ukupno

	
	M
	Ž
	

	Bez škole
	66
	324
	390

	1-3 razreda osnovne škole
	45
	171
	216

	4-7 razreda osnovne škole
	431
	899
	1.330

	Osnovna škola
	1.981
	3.195
	5.176

	Srednja škola
	6.082
	5.369
	11.451

	Visoko obrazovanje
Stručni studij
Sveučilišni studij
Doktor znanosti
Ukupno
	
660
1.057
16
1.733
	
724
1.013
9
1.746
	
1.384
2.070
25
3.479

	Nepoznato
	7
	14
	21

	UKUPNO
	10.345
	11.718
	22.063


Izvor: Državni zavod za statistiku, 2011.

U obrazovnoj strukturi stanovništva na području grada Požege najveći udio (52%) zauzima srednjoškolsko obrazovanje koje je steklo 11.451 osoba. Završenu osnovnu školu ima 5.176 stanovnika (23,5%). Broj visokoobrazovanih osoba iznosi 3.479 (15,8%), 1.384 osoba ima završeni stručni studij, a najmanje je osoba s doktoratom znanosti (25). 

Tablica 16. Pismenost stanovništva grada Požege, 2011
	Spol
	Ukupno
	Svega

	
	
	Nepismeni
	Postotak u ukupnom

	Muškarci
	10.345
	36
	0,3

	Žene
	11.718
	152
	1,2

	Ukupno
	22.063
	188
	0,8


Izvor: Državni zavod za statistiku, 2011.

Kako je vidljivo u tablici 16., u gradu Požegi ima 188 nepismenih osoba. U ukupnom broju nepismenih, 80,9% se odnosi na žene. Postotak u ukupnom stanovništvu je isti kao i u RH (0,8%), i manji nego u Požeško slavonskoj županiji (1,6%).

[image: ]

Na području grada Požege djeluju 4 osnovne škole OŠ Dobriše Cesarića, OŠ Antuna Kanižlića, OŠ Julija Kempfa, Katolička osnovna škola. Grad Požega ima mogućnost obrazovanja stanovništva u 7 srednjih škola: Gimnazija Požega, Ekonomska škola Požega, Glazbena škola Požega, Poljoprivredno-prehrambena škola, Tehnička škola Požega, Obrtnička škola Požega, Katolička klasična gimnazija Požega s pravom javnosti. Od obrazovnih sektora najveći broj zanimanja se može upisati u sektoru Poljoprivreda, prehrana i veterina (8), slijedi sektor Strojarstvo, brodogradnja i metalurgija s 7 zanimanja, sektori Turizam i ugostiteljstvo i Elektrotehnika i računarstvo s 6 zanimanja, sektor Ekonomija, trgovina i poslovna administracija s 4 zanimanja, po 3 zanimanja su u sektorima Tekstil i koža, te Graditeljstvo i geodezija. Po jedno zanimanje nalazi se u obrazovnim sektorima Promet i logistika, Šumarstvo, prerada i obrada drva te Osobne, usluge zaštite i druge usluge. Veleučilište u Požegi je jedina visokoškolska obrazovna ustanova u Požegi, osnovano je 1998. godine. Na Veleučilištu postoje dva odjela. Društveni odjel sa studijskim programima: stručni studij računovodstva, stručni studij trgovine, upravni studij te specijalistički studij trgovinsko poslovanje. Poljoprivredni odjel sa studijskim programima: stručni studij Vinogradarstvo, vinarstvo i voćarstvo te stručni studij Prehrambene tehnologije. Osim navedenog, grad Požega ima i niz učilišta koji nude razne programe osposobljavanja i usavršavanja u području poljoprivrede i turizma (Strategija turizma grada Požege 2015.-2020. godine).


[bookmark: TURISTIČKIPOTENCIJAL]6. TURISTIČKI POTENCIJAL

Bogatstvo prirodnih i kulturno-povijesnih resursa, okusa, mirisa i tradicije, snažan su potencijal turističkog razvoja grada Požege i Požeško-slavonske županije. Prirodne uvjete za razvitak turizma čine prostrana lovna područja s bogatim lovnim fondom divljači, tradicija planinarstva, ribnjaci i akumulacije s mogućnošću ribolovnog i različitih oblika rekreacijskog turizma, vinorodna, šumska i planinska područja pogodna za različite oblike turizma s naglaskom na cikloturizam. Osim toga područje Požege raspolaže i bogatim kulturno povijesnim nasljeđem koji nije dovoljno turistički valoriziran.

	[bookmark: _Hlk22652558][image: ]GRADSKI MUZEJ POŽEGA
Zgrada Gradskog muzeja sa sobom također nosi bogatu povijest, a smještena je svega nekoliko desetaka metara od Gradske kuće. Jedinstveni je primjer baroknog graditeljstva, a ubraja se među najstarije kuće u gradu. Izgrađena je u 18. stoljeću, a specifična je po udubljenju u vanjskom pročelju u kojemu se i danas nalazi Gospin kip kojega je dao postaviti vlasnik zgrade, ljekarnik Thaller. Muzej je ovaj barokni biser dobio na korištenje 1953. godine, a s vremenom se njegova djelatnost proširila na još dvije građanske kuće. Gradski muzej osnovan je 6. prosinca 1924. godine zaslugom Julija Kempfa, istaknutog Požežanina. Po svom tipu, požeški je Gradski muzej zavičajni i kompleksni, a sastoji se od četiri odjela - arheološkog, povijesnog, povijesno-umjetničkog s galerijom i etnološkog.



	[bookmark: _Hlk22652824][image: ]GRADSKO KAZALIŠTE POŽEGA
Bogata je u Požegi tradicija kazališta, duga gotovo tri stoljeća, od davne 1715. godine kada je odigrana prva kazališna predstava. Godine 1945. u Požegi je osnovana Sindikalna kazališna grupa koja je u samo nekoliko godina djelovanja postavila temelje za osnutak profesionalnog kazališta. Današnje Gradsko kazalište osnovano je 1994. godine odlukom Gradskoga vijeća, a svečano je otvoreno 10. ožujka 1995. godine izvedbom predstave „Gle kako dan lijepo počinje“ u režiji Ivice Plovanića, s Milicom Nemeth Panežić i Zdenkom Perutkom u glavnim ulogama. Sa svojim bogatim repertoarom i gostujućim predstavama, požeško Gradsko kazalište upotpunjuje kulturni život Požege.



	[bookmark: _Hlk22652985][image: ]GRADSKA KNJIŽNICA I ČITAONICA POŽEGA
Zgrada Gradske knjižnice i čitaonice smjestila se na mjestu Prve požeške štedionice, osnovane 1873. godine. Zgrada je izgrađena 1907. godine u duhu secesije. Projektirali su je poznati zagrebački arhitekti Leo Hönigsberg i Julio Deutsch. Čitaonica je osnovana 1845. godine pod latinskim nazivom "Lectoria societas", tj. Čitaoničko društvo. Svojim radom utjecala je na razvoj narodnog pokreta i vrlo brzo promijenila ime u Narodna čitaonica. U sklopu Narodne čitaonice godine 1876. osniva se i knjižnica koja ubrzo postaje glavnim pokretačem kulturnog života grada. Poslije Drugog svjetskog rata Knjižnica mijenja svoj naziv u Gradska knjižnica i čitaonica, da bi godine 1961. stekla svoju samostalnost i promijenila naziv u Narodna knjižnica i čitaonica. Godine 1980. knjižnica je ujedinjena u Centar za kulturu i obrazovanje, a svoju konačnu samostalnost kao ustanova ponovno je stekla 1991. godine uspostavom demokratske vlasti u Hrvatskoj.



	[bookmark: _Hlk22653155][image: ]TRG SV. TROJSTVA
Trg Svetog Trojstva zauzima središnje mjesto u povijesnoj jezgri te predstavlja svojevrsnu okosnicu grada. Nepravilnog je trokutastoga oblika, a svojom je površinom veći od mnogih srednjovjekovnih trgova u Hrvatskoj. Još od sredine 18. stoljeća ovaj gradski Trg bio je središte gospodarskog, političkog i kulturnog života, a tu ulogu zadržao je sve do danas. Svoj današnji izgled središnji gradski Trg dobiva u vrijeme baroka, a imena je mijenjao kroz povijest. Na njemu se nalaze najljepše kuće dok ga barokne bolte, koje se nalaze se u podnožju većine zgrada na zapadnom dijelu glavnog trga, čine jedinstvenim.



	[bookmark: _Hlk22653290][image: ]KUŽNI PIL
(Zavjetni spomenik presvetom Trojstvu) Godine 1749. Požežani podižu Kužni pil, zavjetni-spomenik protiv kuge koja je 1739. godine poharala grad i odnijela 798 života. Izgradio ga je Gabrijel Granicije za 2000 jaja i 300 forinti, a ovaj barokni spomenik središnje je zdanje na Trgu Svetog Trojstva. Na njegovu vrhu nalazi se kip Svetog Trojstva te na njemu piše da ga je podignuo Grad. Požeški pil doživio je nekoliko obnova o čemu govore povijesni podaci, a potvrdila su ih i konzervatorska istraživanja. Te obnove datiraju u 1862., 1906. i 1943. godinu. Godine 1950. vandalskim su činom nepovratno uništene glave svih kipova na pilu izuzev figure Boga Oca.



	[bookmark: _Hlk22653430][image: ]CRKVA SV. DUHA I FRANJEVAČKI SAMOSTAN
Nasuprot Kužnog pila nalaze se crkva Svetoga Duha i franjevački samostan. Smatra se da je crkva sa samostanom sagrađena oko 1285. godine. Za turske vlasti pretvorena je u džamiju, a njezin je izgled kroz stoljeća promijenjen nizom dogradnji. Po odlasku Turaka, franjevci obnavljaju crkvu i grade novi samostan. Prostor crkve ispod svetišta namijenili su grobnici u kojoj su pokopani brojni glasoviti Požežani, poput fra Luke Ibrišimovića "Sokola". Svoj današnji izgled crkva Svetoga Duha dobiva u drugoj polovici 19. stoljeća kada je obnovljena nakon velikog požara. Crkva i samostan smatraju se jednim od najvrjednijih baroknih građevina na širem prostoru. U arheološkom istraživanju provedenom 1995. godine pronađen je romanički portal iz 13. stoljeća, jedan od najvećih romaničkih portala iz 13. stoljeća pronađenih u Hrvatskoj. Samostan se posebno ističe svojom bogatom knjižnicom koju su osnovali franjevci i u kojoj se čuvaju rijetke knjige i inkunabule.



	[image: ]GRADSKA KUĆA
Zgrada Gradskog magistrata, ukrašena boltama, izgrađena je 1785. godine, a od samoga je početka bila središte političkoga života Požežana. Palača gradskog magistrata nekoliko je puta stradala i ponovo se obnavljala. Posljednje veliko oštećenje spominje se godine 1842. kada je zgrada stradala u požaru, a obnovljena je tek 40 godina kasnije. Danas je gradski magistrat smješten u tri zgrade, renovirane i restaurirane 1995. godine.



	[image: ]PALAČA POŽEŠKO-SLAVONSKE ŽUPANIJE
Ova barokna jednokatnica izgrađena je u 18. stoljeću kada postaje sjedištem kotarske oblasti. Godine 1745. obnovljena je Požeška županija, a zgrada prelazi u njezine ruke i biva preuređena. Svoj današnji izgled palača poprima krajem 19. i početkom 20. stoljeća. Njezin interijer uređen je s posebnom pažnjom pa stoga ne čudi da su upravo u njoj svoje vrijeme provodili Franjo Josip I. i ban Josip Jelačić.



	[image: ]ZGRADA BISKUPIJE
Zgradu požeške Biskupije, nekada zvanu Kolegija, gradili su isusovci od 1709. do 1711. godine na zemljištu uz crkvu svetoga Lovre. Bulom Pape Klementa XVI. iz 1773. ukida se isusovački red te su bili primorani napustiti požešku Kolegiju. Nedugo potom, zgrada je prenamijenjena za vojno skladište, a potom i za bolnicu, vojničko konačište te trgovačko skladište. Godine 1832. zgradu kupuje zagrebački biskup Aleksandar Alagović, nadograđuje još jedan kat te je pretvara u sirotište. Današnji izgled zgrada poprima 1904. godine izgubivši pritom svoje barokne značajke. Osnutkom Požeške biskupije 1997. godine, zgrada požeškog Kolegija postaje njezino središte. 



	[bookmark: _Hlk22654550][image: ]CRKVA SV. LOVRE
Crkva svetoga Lovre, jedan je od najstarijih spomenika gotičke baštine i spomenik svjetske vrijednosti. Crkva, koja je hodnikom povezana s biskupskom rezidencijom, izgrađena je krajem 13. i početkom 14. stoljeća, a ističe se gotičkim svetištem i baroknim tornjem. Današnja bočna lađa dograđena je u 15. stoljeću, a pregradnje, koje su rađene od 16. stoljeća pa sve do danas, nisu izmijenile srednjovjekovni karakter. Unutrašnjost crkve svetoga Lovre obogaćena je gotičkim freskama iz 14. stoljeća koje su, unatoč brojnim razaranjima, očuvane kroz stoljeća, a koje se danas diče epitetom svjetske umjetničke vrijednosti. Zanimljivo je napomenuti kako u kripti crkve svetoga Lovre leže posmrtni ostatci znamenitog isusovca Antuna Kanižlića.



	[image: ]SAMOSTAN REDOVNICE SV. VINKA
Zgrada je kao jednokatnica izgrađena 1726. godine za potrebe požeške Gimnazije, a u njoj je od 1761. do 1776. djelovala "Academia Posegana", s filozofskim i teološkim fakultetom.  Značajan doprinos razvitku i djelovanju požeške Gimnazije došao je od njezina učenika, profesora, a potom i ravnatelja, velikog hrvatskog književnika, autora "Svete Rožalije", Antuna Kanižlića. Njemu u spomen, godine 1969. Društvo književnika Hrvatske, Matica hrvatska i Jugoslavenska akademija znanosti i umjetnosti, podižu ploču nad ulaznim vratima. Sestre milosrdnice u Požegu dolaze 1862., a u zgradu bivše požeške Gimnazije useljavaju 1878. godine te je o svom trošku preuređuju i podižu drugi kat.



	[bookmark: _Hlk22654817][image: ]TRG MATKA PEIĆA
U čast ovom hrvatskom povjesničaru umjetnosti, slikaru i književniku rođenom u Požegi, postavljena je bista na njegovu Trgu, rad akademske slikarice Tatjane Kostanjević. Nasuprot nje, nalazi se spomenik Miroslavu Kraljeviću podignut 1988. godine prigodom stote godišnjice njegova rođenja. Spomenik ovom velikom slikaru izradio je kipar Kruno Bošnjak, prikazavši Kraljevića u njegovu najprirodnijem izdanju, s kistom u ruci. Bista je smještena ispred zgrade stare svilane, danas zgrade Konzervatorska odjela renovirane 2005. godine. Izgrađena je krajem 18. stoljeća, a među Požežanima je poznata i kao Thallerova kuća koja je godinama služila za obradu svile. Prva požeška svilana osnovana je 1786. godine, a službeno je prestala raditi 1877. godine.



	[bookmark: _Hlk22654927][image: ]KUĆA KRALJEVIĆA
Dotadašnju ubožnicu od Grada Požege kupio je književnik Miroslav Kraljević koji je 1862. godine osnovao tiskaru, nakon osječke, najstariju u Slavoniji. Upravo je u njoj tiskan prvi požeški roman, "Požeški đak", ali i brojne druge važne publikacije. Kuća je građena opekom, kamenom i prijesnom ciglom, a njezina ulična strana prati liniju ulice. Na pročelju kuće postavljena je spomen-ploča njezinu vlasniku, književniku Miroslavu Kraljeviću.



	[bookmark: _Hlk22655036][image: ]PARK POD GRADOM I ŠETALIŠTE STARI GRAD
Bogat zelenilom, gradski je park mjesto na kojemu se okupljaju obitelj sa svojom djecom, uvijek ispunjeno veselim smijehom i dječjom vriskom. Igralište se proteže do podnožja Staroga grada, brijega na kojemu je nekada bila stara požeška utvrda. Danas je to park i šetalište, uređeno prema nacrtima Vilima Justa iz 1877. godine. Šetalište je godinama nosilo Strossmayerovo ime, a danas ga Požežani najčešće nazivaju Stari grad ili samo Grad. Na Stari grad može se doći s dvije strane, kroz dječje igralište ili iz Ulice Antuna Kanižlića, dok se s njega pruža pogled na sve ljepote Požege i Zlatne doline.



	[image: ]KATOLIČKA OSNOVNA ŠKOLA I GIMNAZIJA
Zgrada Katoličke osnove škole i gimnazije izgrađena je 1877. godine i sve do 2007. bila je zgrada požeške Gimnazije. Nastala je prema nacrtima gradskoga mjernika Vilima Justa, dok je građevinske radove izveo Armin Erlich, požeški poduzetnik. Godine 1888., zahvaljujući zalaganjima Otona Kučere, mladog profesora požeške Gimnazije, u svjetlarniku na vrhu zgrade postavljena je zvjezdarnica i to prva školska zvjezdarnica na našim prostorima.



	[image: ]KATEDRALA SV. TEREZIJE
Zasluge za izgradnju župne crkve imao je zagrebački biskup Franjo Thauzy.  Biskup Thauzy kupio je prvo staru požešku tvrđu, a potom od carice Marije Terezije dobio dopuštenje za izgradnju župne crkve koja će nositi ime njezine zaštitnice, svete Terezije Avilske. Izgradnja crkve počela je 1756., a konačno je uređena 1763. godine kada ju je 24. srpnja posvetio biskup Thauzy. O njihovim zaslugama svjedoči kamena ploča iznad ulaznih vrata u crkvu s uklesanim natpisom iz 1763. godine.



	[image: ]SPOMENIK FRA LUKI IBRIŠIMOVIĆU
Spomenik požeškom "Sokolu" izradio je mađarski kipar Gjuro Kiss, a postavljen je davne 1893. godine i to neposredno ispred portala crkve. Na sadašnje mjesto postavljen je nakon Drugog svjetskog rata i do današnjih dana podsjeća Požežane na njihova junaka, koji je 1688. godine poveo narod u odlučujuću bitku protiv Turaka. Požežani se svake godine 12. ožujka, tada dan svetoga Grgura, prisjećaju tog slavnog franjevca i velike bitke, slaveći taj dan kao svoj Dan grada.




	[bookmark: _Hlk22655804][image: ]SKULPTURA NIKOLE TESLE
Skulptura Nikole Tesle smještana je u parku pokraj Orljave uz novosagrađeni pješački most i šetnicu. Djelo je to kiparice Tatjane Kostanjević svečano otkriveno u povodu stote obljetnice elektrifikacije Požege.




	[image: ]ZGRADA SUDA
U Florijanovoj ulici, nasuprot Lermanove rodne kuće, nalazi se zgrada Pravosuđa izgrađena 1896. godine prema nacrtima Deutscha i Höningsberga za potrebe tadašnjeg Financijskog ravnateljstva. Na ovalnom uglu zgrade nalazi se udubljenje s kipom svetoga Florijana, zaštitnika grada od požara, koji je 2006. godine vraćen u nišu zgrade. Kip je 1949. godine bio skinut i potpuno uništen, a niša zazidana. Nakon 57 godina, zahvaljujući inicijativi Društva sveti Grgur, Požegi je vraćen kip svetoga Florijana u nišu zgrade nekadašnjeg Kraljevskog financijskog ravnateljstva, odnosno sadašnju zgradu suda.



	[bookmark: _Hlk22655695][image: ]ZGRADA ŽELJEZNIČKOG KOLODVORA
Zgrada željezničkog kolodvora smjestila se 1894. u Cirakijevu ulicu. Povijest dolaska željeznice u Požegu odvijala se u drugoj polovici 19. stoljeća, dok su Požežani tek 1896. dobili Odluku o izgradnji pruge Osijek–Našice–Nova Kapela/Batrina s odvojkom za Požegu i Pleternicu.




	[image: ]ZGRADA GIMNAZIJE
Nova zgrada Gimnazije u Požegi izgrađena je po projektu Ane Nade Krpelnik, a sa svojim je radom započela u rujnu 2009. godine. Nova zgrada Gimnazije jedna je od najsuvremenijih u Hrvatskoj i pruža najbolje uvjete za školovanje više od 700 učenika. Gimnazija u Požegi diči se nekoliko stoljeća dugom poviješću kao jedna od najstarijih prosvjetnih ustanova u Hrvatskoj. Osnovali su je isusovci 1699. godine. U razdoblju od 1761. do 1776. djelovala je pod nazivom "Academia Posegana" i to s dva fakulteta, filozofskim i teološkim. Nakon 1773. i ukidanja isusovačkog reda, Gimnazijom su upravljali prvo pavlini, a potom i franjevci.  Sredinom 19. stoljeća provedena je reforma školstva koja u požeškoj Gimnaziji nije potpuno ostvarena te ona tako biva preoblikovana u nižu gimnaziju koja djeluje do 1870. godine. Svih osam razreda vraćeno joj je 1873./74., a organizacijska struktura promijenila se tek 1925. godine kad dotadašnja škola dobiva status realne gimnazije. Godine 1976. Gimnazija je nasilno ujedinjena sa svim požeškim srednjim školama u Centar za usmjereno obrazovanje "Zvonko Brkić", a kao samostalna škola ponovno je uspostavljena 1992. godine.



	[image: ]GLAZBENA ŠKOLA POŽEGA
Redovna Osnovna muzička škola kao samostalna ustanova u Požegi osnovana je 1970. godine, a svoje korijene vuče iz muzičke škole pri Narodnom sveučilištu osnovane 1962. godine. Školu je tada pohađalo 140 učenika koji su mogli učiti klavir, harmoniku, gitaru i solfeggio, a u sklopu škole djelovali su zborovi i orkestri. Godine 1976. škola je preimenovana u Osnovna muzička škola Krešimira Baranovića, a u narednim se godinama obogatio i njezin edukativni sadržaj. U siječnju 2014. godine Glazbena škola Požega uselila je u novi dom, u najsuvremeniju zgradu u kojoj učenici imaju uvjete u kojima će dosadašnje izvrsne i nagrađivane rezultate moći još bolje postizati. O njihovom uspjehu svjedoči i Big band Požega. Po starosti, to je najmlađi takav orkestar u Hrvatskoj. Naime, Big Band Požega osnovan je 2011. godine na inicijativu Zvjezdana Marjanovića Zvekija, a u svoje tri godine postojanja i gostovanja diljem Hrvatske ostvario je zavidne rezultate. Sastoji se od 18 mladih glazbenika, odabranih iz gradske glazbe Trenkovi panduri te iz Glazbene škole Požega.



	[image: ]SPOMENIK 123. BRIGADI
U spomen poginulim hrvatskim braniteljima s područja Požege koji su svoje živote dali u domovinskom ratu grad Požega i Požeško-slavonska županija podigli su spomenik 2002. godine. Spomenik je djelo arhitektice Ane Nade Krpelnik.




	[image: ]PRAVOSLAVNA CRKVA
Prva pravoslavna crkva u Požegi sagrađena je 1845. godine, a svoj umjetnički trag u njoj su ostavili i poznati hrvatski akademski slikari Celestin Medović i Ferdo Bauer, ukrasivši prozore Crkve 1900. godine. Današnja građevina imala odlike bizantskog stila, i to prema projektu Ivana Crnkovića iz 1988. godine.




	[image: ]KALVARIJA
Od glavnog gradskog Trga, pokraj Gradske kuće prema zapadu, dolazimo do strme uske cestom kojom se penjemo prema Kalvariji, malom brežuljku na kojem se danas održavaju crkvene svečanosti. Današnje uređenje potječe iz 1885. godine kada su stari drveni križevi, koje su postavili franjevci 1724. godine, zamijenjeni onima od kamena.




	[image: ]SOKOLOVAC
Sokolovac je slavna uzvisina koja je dobila ime po fra Luki Ibrišimoviću Sokolu, koji je upravo s njegovih padina potjerao Turke iz Požege. Krenemo li uređenom brdskom stazom od Kalvarije dalje prema zapadu i brdu Sokolovac, prvo ćemo se zaustaviti kod poklonca svete Ane kojega je obnovila Matica hrvatska 1999. godine. Da je brdo Sokolovac bogato povijesnim i sakralnim građevinama, svjedoči i Domovinski križ podignut 1993. godine na mjestu starog drvenog križa kojeg su sredinom 19. stoljeća podigli franjevci. Sa Sokolovca se prostire prekrasan pogled na gotovo cijelu Požešku kotlinu.



	[bookmark: _Hlk22971974][image: ]DVORANA SV. TEREZIJE – KINO CENTRAL
Zgrada današnje Dvorane sv. Terezije Avilske sagrađena je 1937. godine. Projektirao ju za zgradu kina „Central“, čiji je bio i vlasnik, požeški graditelj i poduzetnik Bogumil Fleissig (rođ.1906. god.). Gospodin Fleissig završio je zanatsku i višu školu u Zagrebu i postao viši arhitektonski tehničar, ovlašteni graditelj i kipar. Požega u to vrijeme još nije imala električne rasvjete. Nakon što je zgrada sagrađena pristigli su i strojevi. Najprije je održana prva pokusna predstava, a zatim je održana prva kino predstava u stalnom požeškom kinu gospodina Fleissiga u srijedu 17. siječnja 1912. godine.



	[bookmark: _Hlk22974434][image: ]GRADSKI BAZENI POŽEGA
Gradski bazeni Požega započeli su izgradnju 1952. godine te su niz godina uveseljavali stanovnike grada Požege, Požeško-slavonske županije i brojne posjetitelje požeškog kraja. Svoju obnovu doživio je 2016. godine. Osim velikog bazena veličine 50 x 25 metara, koji će imati najsuvremeniju tehniku filtriranja vode, a svojom dubinom će osigurati i mogućnost vaterpolskih utakmica, izgrađen je i mali bazen veličine 25 x 12 metara za djecu i neplivače. Uređen je kompletan okoliš, izgrađeni novi sportski tereni, sanitarni čvorovi, svlačionice, ugostiteljski objekt, te je bazen dobio novi ulaz iz pravca Veličanke kao i novih 54 parkirna mjesta.



	PARKOVI GRADA POŽEGE
[image: ][image: ]Grad Požega ima puno prirodnih ljepota koje se mogu ponuditi posjetiteljima, dok se posebno ističu dva parka: Park pod Starim gradom i Par šetnica uz rijeku Orljavu. Parkovi su opremljeni klupama, dječjim igralište i atrakcijama te se u njima održavaju manifestacije kao što je Fišijada.






	SPORTSKO – REKREACIJSKI CENTAR POŽEGA
[image: ]Sportsko-rekreacijski centar je mjesto okupljanja mladih, obitelji sa djecom i osoba starije životne dobi gdje se raznim rekreativnim aktivnostima i šetnjom odmaraju od svakodnevnog stresa. Također je mjesto dolazaka posjetitelja grada Požege. Ulaganjem 2014. godine ograđeno je pomoćno igralište NK Požega i postavljena rasvjeta, postavljene nove moderne kućice za rezervne igrače i delegata, postavljen teren s umjetnom travom dimenzija 60x40 metara, obnovljena dva rukometna igrališta, na košarkaško igralište postavljena nova moderna podloga, uređeno vježbalište na otvorenom, uređeno dječje igralište, obnovljen skate park, kroz cijele centar uređene pješačke staze, uređena šetnica na nasipu uz Orljavu i postavljena rasvjeta, uređeno parkiralište u ulici Milke Trnine. 



	[image: ]PARK PRIRODE PAPUK
Iako se ne nalazi u samom gradu Požegi, moramo spomenuti Park prirode Papuk koji se nalazi u neposrednoj blizini i svakom turistu grada Požege je dio turističkog obilaska. Park prirode Papuk obuhvaća prostorno najveći dio planine Papuk, te djelomično Krndije generalnog pružanja SZ-JI. Prostire se na površini od 336 km2 (33 600 ha), a nalazi se administrativno na području dviju županija, Požeško-slavonske i Virovitičko-podravske. Unutar Parka prirode nalaze se brojna područja koja imaju veći stupanj zaštićenosti nego ostali dijelovi parka. Status posebno zaštićenih područja dobili su zbog svojih neuobičajenih značajki koje ih manifestiraju kao jedinstvene u području, regiji, zemlji ili čak i šire. Posebno zaštićena područja su: geološki spomenik prirode Rupnica, park šuma Jankovac, posebni rezervat šumske vegetacije Sekulinačke planine, spomenik prirode Dva hrasta, spomenik prirode Stanište tise, posebni floristički rezervat Pliš-Mališčak-Turjak-Lapjak. Područje Parka prirode predstavlja geološki najraznolikije područje u ovom dijelu Republike Hrvatske. Slijedom europskih i svjetskih inicijativa u zaštiti vrijedne geološke baštine stvorene su asocijacije kao što su: Europska mreža geoparkova (EGN), te Svjetska mreža geoparkova (GGN). Park prirode Papuk postao je članom navedenih asocijacija 2007. godine, kao prvi geopark iz Hrvatske. (Park prirode Papuk, 2019.)



	[image: ][image: ]ADRENALINSKI PARK DUBOKA
U neposrednoj blizini grada Požege, u Parku prirode Papuk, nalazi se Adrenalinski park Duboka. Elementi adrenalinskog parka Duboka prostiru se na površini od oko 4000 m² u 2 poligona s različitim vježbama (spravama) koje se nalaze između stabala. Kako bi imali adekvatni sadržaj za potrebe svih uzrasta za odrasle je predviđen poligon s 12 elemenata, dok je drugi s 9 elemenata predviđen za djecu. Posebno je zanimljiv zip line, staza za spuštanje niz sajlu. (Park prirode Papuk, 2019.) 



Brojni su Požežani ostavili neizbrisiv trag u hrvatskoj povijesti, a svojim su postignućima uvelike doprinijeli znanstvenom, književnom, umjetničkom i društvenom životu.

	[bookmark: _Hlk22657603][image: ]ANTUN KANIŽLIĆ
Neki od najpoznatijih hrvatskih književnika rodili su se, školovali i djelovali upravo u Požegi. Isusovac Antun Kanižlić, autor "Svete Rožalije", rođen je u Požegi 1699. godine. Ovaj pjesnik i vjerski pisac utemeljitelj je znanstvene proze u Hrvatskoj, a posebnu pozornost posvećivao je jeziku, protiveći se utjecaju neslavenskih jezika. Prema oporučnoj želji, pokopan je u požeškoj crkvi svetoga Lovre. 



	[image: ]VJEKOSLAV BABUKIĆ
U Požegi je rođen i jedan od najznačajnijih preporoditelja i jezikoslovaca – Vjekoslav Babukić. Njegova "Ilirska slovnica" prva je gramatika hrvatskoga jezika pisana na osnovi lingvističke literature. Od 1838. godine bio je prvi tajnik Čitaonice ilirske, a potom i prvi tajnik Matice ilirske. Godine 1846. imenovan je prvim profesorom na prvoj Katedri za hrvatski jezik na Kraljevskoj akademiji u Zagrebu. Vjekoslav Babukić, kao jedan od najistaknutijih zagovaratelja nacionalnih prava za vrijeme hrvatskog narodnog preporoda, dobio je svoju ulicu u mnogim hrvatskim gradovima, pa tako i u Požegi, gdje mu je godine 1911. na rodnoj kući postavljena i spomen-ploča.  



	[bookmark: _Hlk22658227][image: ]DOBRIŠA CESARIĆ 
Dobriša Cesarić rodio se u Požegi 10. siječnja 1902. godine. Djetinjstvo je proveo u Osijeku gdje se s obitelji preselio kada je imao tri godine. U Osijeku je pohađao i osnovnu školu. 1916. godine s obitelji se preselio u Zagreb. U Zagrebu je završio realnu gimnaziju te je odmah nakon toga upisao studij prava. Pravo je ipak ubrzo zamijenio studijom filozofije, a radio je kao lektor, književnik i urednik. Glavninu njegovog književnog stvaralaštva činilo je pjesništvo. Osim toga radio je kao prevoditelj, prevodeći s njemačkog, bugarskog, ruskog i slovenskog jezika. Prvu pjesmu naziva "I ja ljubim..." objavio je još 1916. godine, a prva pjesma objavljena u književnom časopisu "Kritika", zvala se "Buđenje" i tiskana je 1920. godine. Nakon 1920. godine njegove pjesme izlazile su u mnogim časopisima. Prva zbirka pjesama zvala se "Lirika" i objavljena je 1931. godine. Kasnije je objavio još "Osvijetljeni put", "Spasena svjetla", "Moj prijatelju", "Slap", "Povratak", "Voćka poslije kiše" i mnoge druge. Svojim pjesmama prikazao nam je svoja razmišljanja o životu te nam je otkrio životne radosti, boli i ljepote. Umro je 1980. godine u Zagrebu.



	[image: ]MATKO PEIĆ
Matko Peić rodio se u Požegi 1923. godine. Školovao se u rodnome gradu, a nakon toga u Zagrebu gdje je diplomirao na Akademiji likovnih umjetnosti 1947. i povijest umjetnosti na Filozofskom fakultetu u Zagrebu, a od 1956. godine predavao je povijest umjetnosti na ALU. Bavio se i književnošću te se smatra da je uveo stilskoperiodizacijski pojam rokokoa u proučavanje hrvatske književnosti 18. Stoljeća,  primjenivši ga na djela Antuna Kanižlića.




	[image: ]FRANJO CIRAKI
Franjo Ciraki bio je pjesnik, pravnik i požeški gradonačelnik. Rodio se u Požegi 1847. godine, gdje je kasnije i živio, te tamo obavljao visoke političke dužnosti. Bio je bilježnik u Gradskom poglavarstvu, a onda i gradonačelnik. Kao takav, veoma je uspješno skrbio o gradu, poticao graditeljstvo, izgradnju i otvaranje škola, kao i bolje uvjete obrazovanja u osnovnim i srednjim školama. Izgradio je dječačku pučku školi i dovršio gradnju Djevojačke škole. Franjo Ciraki potaknuo je 1891. godine osnivanje glasnika Glasnik županije požeške. Bio je pjesnik, pa je opjevao svoju Požegu i njene krajolike u svom epu "Jankovo ljetovanje". Napisao je i zbirku "Sitne pjesme", ali njegovo najpoznatije djelo ipak su "Florentinske elegije". Ciraki je bio i prevoditelj, pa je prevodio djela s engleskog, njemačkog i francuskog jezika. Umro je 1912 godine.



	[image: ]DRAGUTIN LERMAN
Jedan od najpoznatijih hrvatskih istraživača Afrike – Dragutin Lerman, rođen je u Požegi 24. kolovoza 1863. godine. Rođen je u obitelji u kojoj je bilo šesnaestero djece. Već se relativno rano očitovao njegov avanturistički duh pa je s 15 godina otišao pješice u Hamburg i zatim do Londona, vrativši se na kraju u Hrvatsku. U mladosti je živio u Karlovcu, kad je jednog dana vidio u francuskim novinama oglas u kojem su se tražili ljudi za ekspediciju u Afriku. On i njegov karlovački prijatelj Napoleon Lukšić prijavili su se na tu ekspediciju u Bruxellesu i primljeni su. Godine 1882., ne navršivši ni 20 godina, krenuo je na ekspediciju u Afriku, pod vodstvom slavnog istraživača Henryja Mortona Stanleya. Dragutin Lerman na afričkim je ekspedicijama proveo ukupno oko 3.000 dana. Europske novine isticale su ga kao najzaslužnijeg člana tih ekspedicija, a belgijska vlada imenovala ga je glavnim povjerenikom za istočni Kongo.



	[image: ]NAPOLEON ŠPUN STRIŽIĆ
Napoleon pl. Špun Strižić (Kaptol, 26. srpnja 1839. – Bencetić dvor, 12. srpnja 1913.), hrvatski pravnik i književnik, državni odvjetnik i profesor na Pravoslovnoj akademiji u Zagrebu. Osobito se istaknuo radovima iz kaznenog prava i zakonima o uređenju mjesnih sudova. Bavio se književnim radom, posebice pjesništvom. Zet Ivana Mažuranića, kojemu je oženio kći Mariju. Bio je jedini inozemac koji je u češkom almanahu Máju (1858. – 1862.) objavio priloge. Pisao je i priloge u Nevenu i prvi bitnije pridonio recepciji književnosti májovaca u Hrvatskoj. Pridonio posredovanju suvremene češke književnosti i kulture u hrvatsku književnu periodiku. Objavio 1866. zbirku pjesama Iz mladieh lietah, koju mu je tiskao Dragutin Albrecht.



	[bookmark: _Hlk22658050][image: ]MIROSLAV PL. KRALJEVIĆ
Miroslav pl. Kraljević, pisac prvog hrvatskog izvornog romana "Požeški đak", utemeljio je u Požegi 1862. godine tiskaru, nakon osječke, najstariju u Slavoniji. Povjesničar, putopisac i pedagog Julije Kempf utemeljio je Gradski muzej, a svojim memoarima "Moja požeška sjećanja", donio je vrijedne prosudbe o društvenim zbivanjima u Požegi i okolici s kraja 19. i početka 20. stoljeća. Kapitalno mu je djelo monografija "Požega" iz 1910. godine.
 



	[image: ]JANKO JURKOVIĆ
(Požega, 1827. - Zagreb, 1889.) Književnik i pedagog. Završio bogosloviju, ali se nije zaredio klao svećenik, radni je vijek posvetio uglavnom školstvu. Postao je članom filozofičko-juridičkoga razreda prigodom osnutka JAZU 1867., a 1882. godine preuzeo je i mjesto potpredsjednika Matice hrvatske. Tematizirajući malograđansku sredinu, stvorio je nekoliko vrijednih novelističkih tekstova, među kojima se ističu "Ulomci iz lomna i krševita života jednoga starovierskoga pučkoga učitelja" ("Neven", 1855., poslije "Pavao Čuturić"). Autor je i pripovijedaka za mladež u kojima su, snažnije nego u onima za odrasle, izražene nacionalno-romantičarske težnje. Napisao je i osam dramskih djela, od kojih je šest izvedeno na pozornici Hrvatskoga zemaljskoga kazališta. Pisao je i putopise. Najpoznatiji su, oba napisana u epistolarnu obliku, "Mikroskopične crtice putopisne, od Zagreba do Novoga Sada" (1862.) i "Ulomak iz putopisa J. J. pisanog za S. J." (1853.).



	[image: ]VILIM KORAJAC
Vilim Korajac rođen je 27. svibnja 1839. godine u Kaptolu, blizu Požege. Na njegov odgoj puno utječe majka koja mu je pričala mnogo pripovijetki i začinjavala život narodnim poslovicama. Osnovnu školu pohađa u rodnom mjestu, gimnaziju u Požegi, a više razrede u Zagrebu. 1856. godine stupa u sjemenište u Đakovu. Tamo je bio i profesor fizike, matematike, staroslavenskog i hrvatskog jezika, kao i vjeroučitelj i ravnatelj preparandije. Od 1878. godine do kraja života bio je župnik u Zemunu. Bavio se pisanjem političkih feljtona i pedagoško- didaktičkih članaka. Svojim stvaralaštvom je posebno pridonio pisanjem humorističkih pripovijesti, gdje se je prikazao kako jedan od najboljih humorista i satiričara proto-realizma. Prva napisana pripovijetka je "Dvie čudne promenade ili Triput težje od najtežega!", a "Homeopatički ulomci iz petnaest danah i jedne noći prošli mojih praznikah" su prema njegovom priznanju loša radnja, sa svim početnim slabostima koje je mogao u ranom stvaralaštvu imati. Uspjeh mu je bila pripovijetka "Šijaci" koja govori o seljačkom životu Požeške kotline. U svojim pripovijetkama, lajtmotive mu narušavaju digresije i komunikacija između likova. Važnija djela su mu: "Filozofija hrvatsko-srbskih narodnik poslovica", "Lov na – sjedećke", "Šijaci", "Humoristična djela". Preminuo je u Zemunu 19. rujna 1899. godine u župi gdje je bio župnik.



	[image: ]KAJO ADŽIĆ
U Pleternici je 19. siječnja 1805.  rođen je franjevac, vjerski pisac i kulturni poslenik Kajo(Andrija) Adžić. Osnovnu školu završava u rodnom mjestu,  gimnaziju u Požegi i Zagrebu, a filozofsku i teološku naobrazbu stječe u franjevačkim učilištima u Našicama(1823–1825), Baji(1825–1828) i Budimpešti (1828–1831), gdje je položio ispit za profesora teologije. Za svećenika je zaređen 1828. godine. Poslije obavlja različite dužnosti: profesor je teologije i bogoslovije,  predavač  moralnog i pastoralnog bogoslovlja na franjevačkim bogoslovnim školama u Mohaču (1831/1832)  i Vukovaru (1832–1845), ravnatelj Bogoslovnog učilišta i pučke škole u Vukovaru (1832.–1945.). Također  je savjetnik provincijala Marijana Jaića (1845–1848), direktor gimnazije u Požegi (1848.–1852.), župnik i gvardijan samostana u Vukovaru (1839.–1845.) , gvardijan u  Požegi (1848.–1951., 1852.–1854., 1876.–1878., 1880./1881.) te  provincijal i vizitator franjevačkog reda Provincije sv. Ivana Kapistrana (1857.–1860., 1869.–1872.). Fra Kajo Adžić  znatan  je dio svoga života(40 godina) proveo u Požegi, baveći se književnošću, poviješću i skupljanjem starina.



Ostale istaknute osobe Požeštine su Filip Potrebica, Josip Buturac, Zdenka Marković, Vilma Nožinić, Mia Oremović, Josip Pavičić, Boris Hanžeković, Armin Pavić, Andrija Štampar i mnogi drugi te svi oni na neki način potpomažu razvoja turizma grada Požege. O njima se priča te su daleko poznati na temelju svojih postignuća za vrijeme života.

Tijekom godine u gradu Požegi održava se niz manifestacija na kojima se okuplja mnoštvo turista i posjetitelja iz Požeško-slavonske županija, Hrvatske kao i inozemstva. Većina manifestacija ima dugu tradiciju te bi trebalo dodatno uložiti napore u njihov razvoj i brendiranje kroz stvaranje prepoznatljivosti.

MANIFESTACIJE TIJEKOM GODINE

	[image: ]POŽEŠKO VINCELOVO – SIJEČANJ 
Uz vincelovske obrede i vincelovsku vatru, posjetitelje očekuje zabavni program i degustacije jela obrtnika iz čitave Hrvatske koji kroz projekt ZELENO PLAVO predstavljaju sve kvalitete hrvatske gastro ponude sljubljujući jadransku i kontinentalnu kuhinju.




	[image: ]DJEČJI GRADSKI MASKENBAL – VELJAČA 
Svake godine u Požegi organiziramo Dječji gradski maskenbal u kojem sudjeluju sve osnovne škole sa područja Grada Požege. Svake godine nova je tema Maskenbala i svaki razred radi svoju grupnu masku i njome se predstavlja u zajedničkoj povorci gradom i u Sportskoj dvorani Tomislav Pirc.




	[image: ]GRGUREVO – DAN GRADA POŽEGE - 12. ožujka 
Jedna od njih svakako je Dan grada koji se obilježava 12. ožujka na Grgurevo. Požežani unatrag tri stoljeća redovito obilježavaju povijesni datum 12. ožujka 1688. godine, dan kada je fra Luka Ibrišimović oslobodio Požegu od 150 godina duge turske okupacije. Tog se dana na brdu Sokolovac pucnjevima iz topova i mužara obilježava čuvena bitka na Sokolovcu, gradskim ulicama paradiraju povijesne postrojbe i gradske straže iz cijele Hrvatske i inozemstva, a sve se zalije čašicom dobrog vina požeških vinara.

	[image: ]POŽEŠKI KOTLIĆ – 1. svibnja  
Natjecanje u kuhanju slavonskog čobanca. Održava se svake godine u gradskom parku, a posjetitelje uz natjecanje očekuje cjelodnevni zabavni tamburaški program i bogata gastro ponuda.




	[image: ]POŽEGA ZDRAVI GRAD – svibanj 
Sportsko rekreacijska manifestacija na kojoj prezentiramo domaće zdrave proizvode poljoprivrednih gospodarstava, sportske udruge grada i sve zainteresirane subjekte koji promoviraju zdrav način života. Partner na manifestaciji je Brdsko biciklistički klub Požega uz čiju podršku organiziramo biciklijadu Grada Požege koja posebno važna za promociju našeg #brda i doline.



	[image: ]REVIJA JEDNOMINUTNOG FILMA – svibanj 
Hrvatski festival jednominutnih filmova najstariji je međunarodni filmski festival utemeljen u Hrvatskoj. Festival njeguje specifičnu formu – jednu minutu koja je, bez obzira na žanr, itekako izazovna i poticajna za kreativnost autora, a svake godine u Požegi okupi natjecatelje i goste iz cijeloga svijeta. Ovo je najstariji međunarodni filmski festival utemeljen u Republici Hrvatskoj dok je na dosadašnjih 27 festivala bilo je prijavljeno 7500 filmova iz ukupno 87 zemalja svijeta.



	[image: ]KULENIJADA – lipanj 
Svi ljubitelji kulena, našeg jedinog autohtonog i zaštićenog proizvoda, Požegu trebaju posjetiti u lipnju kada se održava tradicionalna "Kulenijada". Požeška "Kulenijada", najstarija od svih manifestacija koje promiču ovaj slavonski specijalitet, svake godine okuplja najbolje proizvođače iz cijele Slavonije i Baranje. Uz bogat kulturno-umjetnički program i degustaciju sireva i vina, Požega svojim gostima stvara ugođaj kakav i priliči slavonskom kulenu.



	[image: ]IVANJSKI KRIJES – 21. lipnja 
Prvog dana ljeta, svake godine 21. lipnja, Požežani pale ivanjski krijes. Stari je to požeški običaj, zabilježen još davne 1739. godine u Kempfovoj monografiji koji je svoju tradiciju zadržao sve do današnjih dana. Zvjezdano nebo, vatromet i ivanjski krijes obasjaju nebo iznad Požege, okupljajući i stare i mlade na glavnom gradskom Trgu.




	[image: ]POŽEŠKO KULTURNO LJETO – srpanj i kolovoz 
Požeško kulturno ljeto nudi Požežanima i njihovim gostima pregršt kulturno zabavnih sadržaja prilagođenih svim dobnim skupinama i ukusima, na nekoliko raznih lokacija u gradu. Poseban naglasak Požeško kulturno ljeto stavlja  na  afirmaciju i predstavljanje mladih požeških umjetnika i ostalih Požežana koji se bave kulturom i umjetnošću. Požeške ulice pretvaraju se u ljetnu pozornicu na kojoj se odigravaju razni glazbeni koncerti, plesne predstave, izložbe, književni susreti, projekcije filmova i sportsko-zabavni susreti.



	[image: ]AUREA FEST – kolovoz rujan 
Središnja manifestacija, festival svih festivala, tjedan u kojem kroz srce Zlatne doline prođe tisuće posjetitelja, svakako je Aureafest koji se održava prvoga vikenda mjeseca rujna. Aureafest doista je festival festivala, jer u brojnim priredbama, nastupima i najrazličitijim događanjima nemoguće je da baš svatko ne nađe ponešto i za svoju zabavu, ugodu i veselje. Festival objedinjuje sve ono što Slavonija može ponuditi. Na više lokacija,  u tih se tjedan dana održava– Festival običaja i kulturne baštine, Dječji i  ulični  festival, Festival urbane glazbe, Festival elektronske glazbe, Jazz festival, Festival vina i gastronomije, Festival popularne glazbe, Festival tamburaške glazbe Zlatne žice Slavonije.



	[image: ]FIŠIJADA - rujan 
U prvom tjednu rujna Požegom se širi i miris tradicionalnog slavonskog specijaliteta - ribljeg paprikaša kojeg brojni "fiš-majstori" pripremaju na Fišijadi koja se tradicionalno održava u parku pokraj Orljave. Jedna je to od najposjećenijih manifestacija na kojoj Požežani i njihovi gosti uživaju u domaćim ribljim specijalitetima, provode dan u prirodi i dobrom društvu uz bogatu ugostiteljsku ponudu, nagradne igre i cjelodnevni zabavni program.



	[image: ]OKUSI JESENI – studeni 
Gastronomska manifestacija na kojoj uz posebnu ceremoniju i obred krštenja mošta slavimo plodove jeseni i ponudu domaćih eko i etno proizvoda: vina, kestena, buča, meda, ljekovitih biljaka i čajeva, kolača, raznih slastica, vrućih lepinja, kobasica te etno proizvoda, suvenira, igračaka i nakita.




	[image: ]ADVENT U POŽEGI – prosinac 
Pregršt događaja i manifestacija tijekom adventa se održava na nekoliko lokacija u gradu. Nezaboravni trenutci uz zabavu i fine božićne mirise i tople napitke na požeškim ulicama očekuje sve sugrađane i goste grada. Svake godine za najmlađe organiziramo klizalište na kojem se odvijaju razni programi poput  škola klizanja i  dječje večeri. Svake adventske nedjelje na Trgu Sv. Terezije palimo po jednu svijeću na adventskom vijencu.



	[bookmark: _Hlk22823018][image: ]DOČEK NOVE GODINE – 31. prosinac 
Svake godine kao posljednja u nizu manifestacija u gradu se održava i Doček Nove godine na otvorenoj pozornici u šetališnoj zoni uz tople napitke i kuhano vino i dobru zabavu Požežani i gosti u dobrom raspoloženju ispraćaju staru i čekaju Novu godinu.




Tablica 17. Popis smještajnih kapaciteta u gradu Požegi u 2019. godini
	Naziv objekta
	Adresa objekta
	Broj soba
	Broj kreveta

	Ruralna kuća za odmor Good Life
	Njemačka 30 , Požega
	3
	8

	VILLA MARIA
	Dr. Franje Tuđmana 14, Požega
	8
	16

	Prenoćište LIPA
	Nova Lipa 12, Nova Lipa
	16
	32

	PRENOĆIŠTE BAGI
	Osječka 24, Požega
	3
	5

	Soba NUNANINA
	Antuna Kanižlića 6/I, Požega
	1
	2

	Prenoćište GRGIN DOL
	Grgin dol 20, Požega
	17
	30

	Prenoćište VILA DORA
	Stjepana Radića 20, Požega
	20
	46

	KUĆA ZA ODMOR LUMA
	Jagodnjak 136, Požega
	3
	6

	Kuća za odmor Zlatni lug 
	Vincelovski put 10, Požega
	2
	4

	Prenoćište ZLATNI LUG 2
	Donji Emovci 13, Donji Emovci
	10
	20

	VILA STANIŠIĆ
	Dr. Franje Tuđmana 10, Požega
	18
	33

	NUNANINA Studio apartman br. 4
	Sv. Roka 12, Požega
	1
	4

	Prenoćište Zlatni lug
	Donji Emovci 32, Donji Emovci
	11
	29

	APARTMANI KOD MARKA
	Matice Hrvatske 7, Požega
	2
	4

	Kamp odmorište ZLATNI LUG
	Emovački lug 12, Emovački Lug
	15
	45

	ZIMMER FREI
	Kralja Krešimira 9A, Požega
	8
	19

	NUNANINA
	Sv. Roka 12, Požega
	3
	12

	Sobe GAVRAN
	Mesnička 2, Požega
	2
	5

	Prenoćište STARI GRAD
	Antuna Kanižlića 5, Požega
	5
	14

	UKUPNO
	
	148
	334


Izvor: Turistička zajednica grada Požege, 2019.

Tablica broj 17. prikazuje stanje smještajnih kapaciteta na području grada Požege i okolice u 2019. godini. Iz tablice je vidljivo da je u tom vremenu aktivno 19 smještajnih kapaciteta koji ukupno imaju 148 soba i 334 ležaja. Smještajni kapaciteti registrirani su većinom kao prenoćišta i sobe. 

Broj turističkih posjeta Slavoniji ipak svake godine raste, međutim, i dalje ne možemo govoriti o uspješnom ruralnom i kontinentalnom turizmu. Nažalost, iz Slavonije i dalje svakodnevno odlaze cijele obitelji i, ako se taj trend ne zaustavi, turisti će uskoro posjećivati Slavoniju kao muzej koji svjedoči nekim prošlim vremenima blagostanja. Ključ revitalizacije Slavonije leži u razvoju turizma. Slavonija ima izniman potencijal. Ona nudi sve ono što suvremeni turist traži – netaknutu prirodu, čist zrak, spokoj, bijeg od stresa, autentičnu hranu, vrhunsku eno gastronomiju, priliku za aktivan odmor, doživljaj tradicije. Zahvaljujući prirodnim ljepotama, Slavonija je odlična destinacija za cikloturiste, planinare, trkače, lovce i sve one željne aktivnog odmora. Zahvaljujući povoljnom podneblju za proizvodnju vrhunskih vina, Slavonija je odlična destinacija za razvoj vinskog turizma. Zahvaljujući autentičnoj gastronomiji, Slavonija je odlična destinacija za gastroturiste. Zahvaljujući kulturnoj baštini, Slavonija je odlična destinacija za ljubitelje povijesti i kulture. Zahvaljujući bogatoj tradiciji, Slavonija nudi nezaboravan doživljaj starih načina života i rada. Slavonija zaista ima sve preduvjete za razvoj turizma. Što onda nedostaje? Prvenstveno, potrebno je kvalitetno brendiranje regije kao jedinstvene cjeline te strateški plan razvoja s naglaskom na promociju. Nužna su ulaganja u postojeće turističke kapacitete te izgradnja novih. Slavoniji kronično manjka smještajnih kapaciteta, primarno hotelskih i bed&breakfast, uzimajući u obzir činjenicu da su posjetitelji najčešće na proputovanju kroz Slavoniju i u nekoliko dana žele obići više destinacija. (Zlatni lug, 2019.)

[bookmark: _Hlk23141278]Tablica 18. Objekti namijenjeni posluživanju hrane i pića u Požegi 2019. godine
	Vrsta objekta
	Naziv objekta
	Vrsta objekta
	Naziv objekta

	Restoran i pizzerije
	"Kamenita vrata"
	Caffe bar
	Amadeus

	
	Grill „Lav“
	
	Caffe bar & disco club Saloon

	
	Pizzeria - caffe bar "Alles"
	
	Caffe bar Capitol

	
	A la carte restoran krčme Zlatni lug
	
	Caffe bar Vertigo

	
	Hotel Grgin dol
	
	DejaVu

	
	Krčma Gavran
	
	Disco club Platinum

	
	Krčma Stari fenjeri
	
	Porin

	
	Prenoćište i restoran Vila Stanišić
	
	Pub Mac Key

	
	Restoran "Marta"
	
	Mojito

	
	Pizza Bolte lounge bar
	
	Kavana Boba

	
	Restoran "Vivaldi"
	
	Kazališna kavana

	
	Restoran i caffe bar "Cool"
	
	Caffe bar Sax

	
	Pizzeria „Mama mia“
	
	Caffe bar Mačak

	
	Stari Grad
	
	Tom klub

	Slastičarnica
	Aroma
	
	Caffe bar Alibi

	
	Ivančica
	
	Caffe bar Provence

	
	Vanilla
	
	Caffe bar West

	
	Dolce Vita
	
	Caffe bar Poirot

	
	
	
	Caffe bar Roko

	
	
	
	Caffe bar Royal


Izvor: Turistička zajednica Grada Požege, 2019. godina

Bogatstvo gastronomije ovog područja i danas pruža mogućnost posjetiteljima da dožive okuse prošlih vremena, koji se danas poslužuju kao slavonski specijaliteti, ali i isprepliću sa specijalitetima kontinentalne i kreativne kuhinje današnjice. Kada je riječ o objektima čija je namjena pripremanje i posluživanje hrane i pića (restorani, barovi, slastičarnice i sl.), prema podacima TZ Grada Požege, na području grada Požege postoje 38 takvih objekata. 

[bookmark: _Toc421804802][bookmark: _Toc421867476][bookmark: _Hlk23141293]Tablica 19. Podrumi i vinarije u Požegi 
	
	Naziv

	1
	Podrum Veleučilište u Požegi

	2
	Vinarija Bartolović

	3
	Vinarija Vojak

	4
	Vinogradarstvo i vinarstvo Miličević

	5
	Vinogradarstvo i vinarstvo Zrinščak

	6
	Vina Romić


Izvor: Turistička zajednica Grada Požege


Vinarstvo je duga tradicija ovog područja. Požeškim vinogorjem prolazi jedna od tri vinske ceste u Požeško slavonskoj županiji, vinska cesta vinogorja Požega Pleternica. Karakterističan i osebujan krajobraz požeških vinograda smješten na sjevernim, istočnim i zapadnim dijelovima obronaka Požeške gore obogaćuje sliku gradskog središta smještenog u njegovom području. Tradicionalni uzgoj vinove loze i razvoj voćarstva obuhvaća površinu od cca 683 ha. Brojni vinogradi, voćnjaci jabuka, trešanja i šljiva isprepleteni brojnim šetnicama upotpunjuju sliku pitomosti ovog kraja pri tome otvarajući prepoznatljive vizure prema gradu Požegi. S obzirom na bogatu tradiciju požeškog vinogradarstva (spominju se i prije kutjevačkih vinograda) potrebno je zaštititi prostor kako ne bi došlo do devastacije i nagrđivanja nekontroliranom izgradnjom stambenih građevina. (Županijska razvojna strategija Požeško-slavonske županije do 2020. godine)

	[bookmark: _Hlk22824668]TURISTIČKE AGENCIJE 
[image: ]
Na području Požege djeluju i 3 turističke agencije: Turistička agencija Zoa Tours, Putnička agencija Požega - Panturist, Luks Bike Shop koja je ujedno jedna od prvih koji je prepoznala moderni aktivni način turizma te ga promovira raznim akcijama i programima koje svakodnevno organizira. Kako je jedan od glavnih smjerova razvoja turizma u gradu Požegi cikloturizam, upravo se u tom smjeru razvija Luks Bike Shop koji  se bavi incoming cikloturistima i ponudom bike&wine aranžmana. Kroz ponudu agencije žele privući veliki broj domaćih i inozemnih cikloturista u Požegu, te na taj način pokazati ljepotu Zlatne doline.



[bookmark: POTENCIJALSEOSKOG]6.1. Potencijal seoskog turizma grada Požege

Ruralni turizam je najširi pojam koji obuhvaća sve turističke usluge / aktivnosti / vidove turizma unutar ruralnih područja, uključujući npr. lovni, ribolovni, turizam u parkovima prirode, zimski, seoski, ekoturizam, zdravstveni, kulturni itd. Ruralni turizam nije nužno dopunska djelatnost na svojem  gospodarstvu kojom se stvara dodatni prihod, već može biti i profesionalna djelatnost (npr. mali obiteljski hotel, konjički centar, itd.). Pri tome, sam pojam ruralnog područja uglavnom nije strogo definiran, već se pod njim podrazumijevaju područja u kojima prevladavaju: prirodno okruženje, seoski okoliš, mala naselja i sela, zaseoci, izdvojena poljoprivredna gospodarstva, s poljoprivredom i šumarstvom kao glavnim gospodarskim granama. Seoski turizam je uži pojam od ruralnog turizma, a istovremeno širi pojam od turizma na farmi (turističkom seoskom obiteljskom gospodarstvu) i vezan je uz ambijent sela i njegovu užu okolicu te sve njegove aktivnosti (poljoprivreda, manifestacije, gastronomija, folklor, etnologija, ostala gospodarska aktivnost). Turizam na seljačkom domaćinstvu ili seljačkom gospodarstvu  ili turističkom seljačkom obiteljskom gospodarstvu (TSOG) ili agroturizmu isključivo se odnosi na oblik turističke usluge koji je dodatna djelatnost na gospodarstvu s živom poljoprivrednom djelatnošću, u sklopu koje se nude proizvodi proizvedeni na takovom gospodarstvu. (Ministarstvo turizma, 2011.)


[bookmark: _Hlk23141309]Slika 7. Prikaz ruralnog i seoskog turizma
[image: ]
Izvor: Dobrota i Biočina, 2018.

Najznačajnija i najpopularnija djelatnost u okvirima seoskog turizma je agroturizam, odnosno obiteljska i poljoprivredna gospodarstva koja nude ugostiteljsko-turističke usluge. Osnovna djelatnost agroturizma je poljoprivredna proizvodnja, a ugostiteljsko-turistička dodatak ponudi. Pružatelji turističko-ugostiteljskih usluga na poljoprivrednom gospodarstvu mogu biti registrirane pravne ili fizičke osobe, a u skladu s aktualnim i nadležnim zakonima, mogu pružati usluge smještaja, prehrane (hrane i pića iz pretežno vlastite proizvodnje ili drugih OPG-ova) i turističke usluge kao što su sudjelovanje u poljoprivrednim poslovima, jahanje, lov, ribolov, izleti, različite radionice, itd. Objekti koji se mogu registrirati za obavljanje djelatnosti u seoskom turizmu su: vinotočje (kušaonica), izletište, apartman, soba, ruralna kuća za odmor, kamp. (Dobrota, 2018.)


	[bookmark: _Hlk22831715]ZLATNI LUG
[image: ][image: ][image: ]Zlatni lug je mjesto gdje se može iskusiti sve ono što Slavonija i slavonsko selo nude – ukusnu hranu, razne gastro delicije, vrhunska vina, netaknutu prirodu i iskreno gostoprimstvo. Imanje se nalazi u Emovačkom Lugu, nedaleko od Požege, prostire se na više od 70 hektara i sadrži agroturistički i sportski centar, ribnjak i jezero za kupanje, popratne ugostiteljske objekte, roštilj park i kamp odmorište. Kamp je smješten pored seoskog gospodarstva Zlatni lug pa uz prekrasan pogled na zeleni okoliš, gosti mogu uživati u brojnim sportskim i rekreativnim mogućnostima kao što je pješačenje, vožnja biciklom, jogging, pecanje, boćanje, streličarstvo, mali nogomet, obilazak imanja i domaćih životinja. U blizini imanja, u selu Donji Emovci, nalazi se Krčma , Vinoteka te Prenoćište s 21 moderno uređenom sobom, a posebno se ističe etno soba Ljuba i Đuka, opremljena izvornim starinskim namještajem i dekoracijama.


	STARI FENJERI
Tek nekoliko kilometara na putu od Požege prema Kaptolu smješteno je selo Turnić. Na samom ulazu u selo ravna slavonska ravnica „propada“ u šumovitu i pitomu udolinu pružajući gotovo nestvaran doživljaj.  U ugodnom šumovitom ambijentu obitelj se uz održavanje dvaju ribnjaka bavi i uzgojem kalifornijske i potočne pastrve, a ribičima rekreativcima je osim pecanja pastrve na raspolaganju i ribnjak sa šaranima i amurima. Na oko četiri hektara površine može se naći za svakoga ponešto. Od igrališta za mališane, ljetne terase s pogledom na ribnjak, mogućnost sportskog i rekreacijskog ribolova. Može se vidjeti uzgoj kalifornijske i potočne pastrve, kušati bogatu gastro ponudu od ribljih specijaliteta, jela ispod peke, jela s roštilja do specijaliteta slavonske i kontinentalne kuhinje, organizacije raznih svečanih prigoda, mnoštvo biciklistička staza, sportskih sadržaja: terena za mali nogomet, terena za badminton, odbojke na pijesku, trim staze uz adekvatni parkirni prostor.

[image: ][image: ][image: ]






[bookmark: POTPORELOKALNEVLASTI]6.2. Potpore lokalne vlasti za razvoj turizma grada Požege

Grad Požega putem svog godišnjeg proračuna izdvaja znatna sredstva u razvoj turizma. Zajednički sa Turističkom zajednicom Grada Požege, Ministarstvom Turizma, Hrvatskom Turističkom Zajednicom ulaže velika sredstva u realizaciju turističkih projekata kao i financiranje mnogih udruga u području turizma. Također, proračunom se stimulira poslovanje i zapošljavanje poduzetnika i obrtnika kroz razne mjere te se putem financiranja manifestacija u godinu radi na podizanju imidža grada Požege kroz stvaranje poželjne turističke destinacije.

Slika 8. Potpora za turizam u gradu Požegi
[image: ]
Izvor: Grad Požega, 2019.

Na godišnjoj razini objavljuje se „Javni poziv za dodjelu potpora u turizmu na području grada Požege“ te se putem istoga dodjeljuju sredstva za povećanje broja ležajeva. 

Korisnici potpora su:
· obiteljska poljoprivredna gospodarstva
· obrti i trgovačka društva registrirani za pružanje ugostiteljskih i turističkih usluga u turizmu
· udruge registrirane za djelatnosti povezane uz selektivne oblike turizma
· druge fizičke i pravne osobe

U godini 2018. rezultat ove mjere je 50 novih ležajeva. U 2019. godini raspoloživa sredstva su povećana te je tendencija da se visina sredstava progresivno povećava kroz godine.

Slika 9. Potpora za poduzetništvo i obrt u gradu Požegi
[image: ]
Izvor: Grad Požega, 2019.

Grad Požega također podupire razvoj poduzetništva i na području grada Požege u cilju poticanja zapošljavanja i razvoja poduzetništva. Kako se među istima nalaze i oni koji se bave turističkom djelatnošću, ova mjera je i više nego prepoznata. Putem navedene mjere financijski se potiče zapošljavanje novih osoba kao i osnivanje novih obrta i drugih slobodnih zanimanja. Putem mjere sredstva se mogu dobiti jednokratno za osnivanje, te za zapošljavanje plaćanje doprinosa za novozaposlenu osobu prvih godinu dana. Ukoliko se to kombinira sa aktivnim mjerama zapošljavanja od strane Hrvatskog zavoda za zapošljavanje, mogućnosti su vrlo dobre. Na natječaj se mogu javiti mikro i mala trgovačka društva i obrti.

[bookmark: SWOT]7. SWOT ANALIZA TURIZMA GRADA POŽEGE

SWOT analiza turizma nam pokazuje koje su naše snage, slabosti prilike i prijetnje u području turizma i jedan je od preduvjeta za kvalitetno strateško planiranje. Snage pokazuju u čemu je određeno područje uspješno ili neko svojstvo koje pojačava njegovu turističku konkurentnost. Slabosti pokazuju što određenom području nedostaje ili u čemu je isto neuspješno (u usporedbi sa ostalima), ili uvjet koji uzrokuje nepovoljan položaj na turističkom tržištu. Prilike su povoljan trend ili događaj u  okruženju koji određenom području otvara prostor na nove turističke mogućnosti. Prijetnje su nepovoljan trend ili događaj koji određeno područje može ugroziti smanjenjem ili ograničavanjem konkurentnosti na turističkom tržištu. 

[bookmark: _Hlk23141345]Tablica 20. Shema SWOT analize
	
	Pozitivno
	Negativno

	Unutarnje
	Snage
	Slabosti

	Vanjsko
	Prilike
	Prijetnje


Izvor: Božac, 2007.

Na snage i slabosti se može utjecati dok se prilike i prijetnje često nalaze u okolini i mogućnost utjecaja ne neznatna. Međutim nužno je na vrijeme prepoznati prilike i prijetnje te im se pokušati prilagoditi i okrenuti ih u svoju korist.

Ono što moramo definirati ukoliko želimo da područje grada Požege bude uspješno u turizmu te da razvijemo kvalitetni strateški okvir jest postaviti si jednostavna pitanja kako bi odgovorima jasno uočili snage, slabosti, prilike i prijetnje. 
· Kod utvrđivanja snaga određuju se jake točke i pritom se mogu postaviti sljedeća pitanja: 
· Postoje li jedinstvene razlikovne prednosti koje čine grad Požegu različitim od drugih gradova? 
· Zašto turisti odabiru ovaj grad umjesto nekog drugog? 
· Postoje li turistički proizvodi i usluge koje konkurencija ne može imitirati (sada i u budućnosti)?  
· Kod slabosti se određuju nedostaci sa stajališta grada Požege i sa stajališta turista i pritom se mogu postaviti sljedeća pitanja: 
· Postoje li operacije ili procedure koje mogu biti naglašenije? 
· Što i kako konkurencija radi bolje? 
· Postoji li neko izbjegavanje kojeg bi grad Požega trebao biti svjestan? 
· Je li konkurencija osvojila određeni tržišni segment?
· Prilike su posvuda, kao što su promjene u tehnologiji, vladina politika, tržišni segmenti. Neka od pitanja koja se mogu postaviti kod određivanja prilika su:  
· Koje su atraktivne prilike na tržištu? 
· Javljaju li se novi trendovi? 
· Koje se nove prilike mogu predvidjeti u budućnosti?  
· Prijetnje su vanjski čimbenici izvan kratkoročne kontrole grada Požege. Neka od pitanja koja se mogu postaviti su: 
· Koji potezi  konkurencije potiskuju turistički razvoj grada Požege? 
· Postoje li promjene u potražnji turista zbog kojih su potrebne nove karakteristike turističkog proizvoda i usluga? Štete li promjene (primjerice tehnologije) položaju grada Požege na tržištu?



	SNAGE GRADA POŽEGE

	· Bogatstvo prirodnih resursa

	· Dobra cestovna povezanost s gradovima u okruženju

	· Izgrađena infrastruktura 

	· Izrađena prostorno planska dokumentacija 

	· Jedinstvena kulturno-povijesna baština 

	· Jedinstvene kulturne i sportske manifestacije 

	· Radne navike stanovnika

	· Razvijeno osnovno, srednje i visoko školsko obrazovanje 

	· Resursi za razvoj izletničkog, seoskog, adrenalinskog, lovnog, ribolovnog (i dr.) oblika turizma

	· Transparentna i otvorena javna uprava

	· Vrijedni, tolerantni, srdačni i gostoljubivi stanovnici

	· Potencijal za razvoj specifičnih oblika turizma (urbani, ruralni, aktivni, gastro, lovni, ribolovni) 

	· Bogata kulturno-povijesna baština

	· Razvijena komunalna infrastruktura na području grada (ceste, rasvjeta, kanalizacija, vodovod…)

	· Razvijene organizacije civilnog društva (udruge)

	· Uključenost mladih u sportske i turističke aktivnosti

	· Cjelogodišnja sezona (ugodna klima)

	· Prepoznatljivo ime „Zlatna dolina“ 

	· Duga tradicija poljoprivredne proizvodnje 

	· Sportsko rekreacijski sadržaji (biciklističke staze, poučne staze, šetnice) 

	· Obrazovni programi u području turizma i poljoprivrede

	· Formirana mreža potpornih institucija u poljoprivredi i turizmu 

	· Prepoznatljiva industrija i brandovi (Zvečevo, Orljava, Spin Vallis, Plamen, Color Emajl) 

	· Postojeći gospodarski objekti za poljoprivredu 



Jedna od velikih snaga grada Požege je bogatstvo prirodnih resursa kao dobra osnova za daljnji razvoj turizma. Cestovna povezanost sa ostalim gradovima i općinama i glavnim turističkim sadržajima u Požeško-slavonskoj županiji je vrlo dobra. Osim prirodnih resursa, grad Požega obiluje kulturno povijesnim naslijeđem koji ga svakako razlikuju od ostalih turističkih destinacija. Razvijeno je osnovno, srednje i visoko školsko obrazovanje koje se velikim dijelom naslanja na dobre resurse za razvoj turizma. Gostoljubivost i pristupačnost stanovnika grada Požege je jedna od velikih prednosti grada jer se turist osjeća prihvaćenim, zadovoljnim i ima želju da se ponovno vrati u turističku destinaciju. Grad obiluje kulturnim i turističkim manifestacijama koje se protežu kroz cijelu godinu i daleko su poznate na nacionalnoj razini pa tako i izvan granica Hrvatske. Komunalna infrastruktura je u potpunosti  razvijena te postoji niz prepoznatljivih industrija koje promoviraju grad putem svojih brendova. Turizam je velikim dijelom naslonjen na poljoprivredu koja ima dugu tradiciju te je veliki broj stanovnika upravo u ovoj djelatnosti. Klima je ugodna tijekom cijele godine dok zime nisu prejake što je dobar preduvjet za cjelogodišnji turizam. Postoji veliki broj raznih obrazovnih programa u području turizma kao i veliki broj turističkih sadržaja koji objedinjuju turističku ponudu grada Požege.

	SLABOSTI GRADA POŽEGE

	· Izoliran geoprometni položaj 

	· Neaktivno stanovništvo 

	· Nedostatak poduzetničkog duha 

	· [bookmark: _Hlk19797141]Nedostatak umreženosti i suradnje između poljoprivrednicima 

	· Nedostatak umreženosti i suradnje između dionika u turizmu

	· Nedovoljna ulaganja poljoprivredih i turističkih gospodarstava 

	· Nema sustavne poveznice između poljoprivrednika i turističkih djelatnika 

	· Neorganiziran nastup na tržištu 

	· Niska obrazovna struktura 

	· Niske plaće zaposlenika 

	· Slaba kupovna moć domaćeg stanovništva 

	· Usitnjenost poljoprivrednih parcela

	· Nedovoljan broj smještajnih kapaciteta

	· Nedostatak obrazovanih turističkih djelatnika

	· Velik postotak nezaposlenih, osobito mladih

	· Iseljavanje mladih 

	· Starenje stanovništva i niska stopa nataliteta

	· Nedovoljno zainteresirani dionici u turizmu i poljoprivredi 

	· Nedovoljan broj turističkih agencija zainteresiranih za razvoj turizma u gradu 

	· Nedovoljan broj turističkih vodiča 

	· Neriješeni imovinsko-pravni odnosi objekata u turizmu 

	· Nema kanala distribucije poljoprivrednih proizvoda do krajnjeg potrošača i gosta 

	· Nedovoljna razina kompetencija članova OPG-a za proizvodnju i vođenje gospodarstava 

	· Nepripremljenost projekata za prijavu na EU fondove i druge natječaje



Jedna od slabosti grada Požege je izolirani geoprometni položaj. Naime, izlaz na autocestu nije toliko daleko ali samim time što ne postoji izravan izlaz mora se naći razlog kako privući turista da skrene sa autoceste i drugih prometnica i dođe u Požegu. Stanovništvo neaktivno, nezainteresirano za turizam, ne postoji dovoljno želje, inovacije i poduzetničkog duha. Međusobno su svi konkurencija te je umreženost nedovoljna i dolazi do neorganiziranog nastupa na tržištu. Poljoprivredne parcele su usitnjene, mladi odlaze u veća središta zbog velike nezaposlenosti. To dovodi do velikoga broja starog stanovništva koji je pretežito inertan. Dionici u turizmu nisu dovoljno motivirani i zainteresirani te postoji nedostatak educiranih turističkih djelatnika. Objekti su djelomično nelegalizirani a imovinsko-pravni odnosi neriješeni. Ne postoji povjerenje u sustav i mogućnosti financiranja projekata putem raznih natječaja te su kompetencije nositelja i članova poljoprivrednih gospodarstava nedovoljne.

	PRILIKE GRADA POŽEGE

	· EU fondovi 

	· Projekt Slavonija

	· Novi jedinstveni turistički sadržaji

	· Rast potražnje za tradicijskim i domaćim proizvodima 

	· Razvoj turističke ponude temeljene na novim informatičkim rješenjima

	· Cjeloživotno učenje stanovništva 

	· Razvoj selektivnih oblika turizma 

	· Umrežavanje proizvođača u poljoprivredi i turizmu 

	· Veći stupanj finalizacije proizvoda

	· Dolazak inozemnih turista

	· Diversifikacija poljoprivredne proizvodnje planskom proizvodnjom za potrebe turizma.

	· Suradnja sa drugim turističkim destinacijama i gospodarskim sektorom

	· Povećanje interesa vlade za razvoj turizma u Slavoniji

	· Turizam kao horizontalni cilj EU i RH 

	· Povećan interes za proizvodima ruralnog turizma 

	· Jeftinija i dostupnija promocija kroz jače korištenje web 2.0 aplikacija  

	· Porast potražnje za eko proizvodima 

	· Turistički sadržaji u blizini grada Požege 



Prilike su svakako mogućnosti koje pružaju fondovi Europske unije kroz razne natječaje kao i kroz projekt Slavonija. Razvoj novih, jedinstvenih turističkih sadržaja preduvjet je da se razlikuje od drugih i to je put kojim grad Požega treba ići. Treba svakako iskoristiti rast potražnje za domaćim i tradicijskim proizvodima, ulagati u nova znanja i učenja te razvijati selektivne oblike turizma. Svakako treba biti naglasak na finalizaciji proizvoda jer je prodaja poluproizvoda izgubljena mogućnost ili oportunitetni trošak. Sve više inozemnih turista traži drugačiju vrstu odmora i turizma i to je jedna od prilika. Treba poboljšati suradnju sa drugim turističkim destinacijama i gospodarskim sektorom te iskoristiti mogućnosti koje se pružaju većim interesom vlade za razvoj turizma u Slavoniji. Internet kao moderna platforma komuniciranja je prilika koja može donijeti puno dobroga.

	PRIJETNJE GRADA POŽEGE

	· Česte izmjene zakona i propisa

	· Birokracija i administracija

	· Neusklađenost obrazovne ponude i potražnje na tržištu rada 

	· Globalna konkurencija u poljoprivredi i turizmu 

	· Globalna kriza 

	· Nedostatan investicijski kapacitet proračuna 

	· Neadekvatna raspodjela sredstava od strane države

	· Izjednačavanje turizma na kontinentu i obali (moru)

	· Nekontrolirana eksploatacija rudnih sirovina i zagađenje prostora 

	· Odlazak mladih i školovanih ljudi 

	· Pad broja stanovnika 

	· Slaba povezanost državne i lokalne razine 

	· Starenje i izumiranje stanovništva (starosna struktura poljoprivrednog stanovništva)

	· Zapostavljanje  kontinentalnog turizma od strane vlasti

	· Uvoz jeftinijih proizvoda sa stranih tržišta

	· Nedovoljna/nepostojeća financiranja na području razvoja pojedinih oblika turizma

	· Nestabilni uvjeti poslovanja: česta promjenljivost  cijena energenata, promjena porezne politike,

	· Konkurentnost okolnih područja (općina i gradova)

	· Programi u pojedinim poljoprivrednim i turističkim zanimanjima nemaju dovoljno kvalitetne praktične nastave



Prijetnje turističkim dionicima i poljoprivrednim proizvođačima su stalne izmjene Zakona i Propisa uz svakodnevnu birokraciju i administraciju. Mnogi zbog toga svega odustaju od vlastitog rada i ulaganja. Postoji velika neusklađenost obrazovne ponude i potražnje na tržištu rada što se mora sustavno rješavati. Otvorenost europskog tržišta dovela i do veće konkurencije dok je globalna kriza utjecaja na propadanja poljoprivrednih gospodarstava i odlazak mladog stanovništva u veća središta i inozemstvo. Proračuni nemaju dovoljne kapacitete kako bi pratili potrebne investicije dok je neadekvatna alokacija sredstava od strane države nepravedna. Izjednačavanje turizma na obali i kontinentu nije za usporedbu dok se prirodna bogatstva neplanski iscrpljuju i smanjuju. Mladi školovani ljudi odlaze, smanjuje se broj stanovnika, manje se proizvodi i uvoze se nezdravi proizvodi koji su jeftiniji.


[bookmark: PERSPEKTIVERAZVOJATURIZMA]8. PERSPEKTIVE RAZVOJA TURIZMA GRADA POŽEGE

Hrvatsku trebamo sagledavati u kontekstu jedne od najpoželjnijih turističkih destinacija u Europi. Uzevši u obzir prekrasnu obalu, nesmijemo zanemariti niti razvoj turizma na kontinentu. Snažni trendovi povećanja potražnje za ovakvim oblikom turizma nam daje perspektivu održivog razvoja turizma u gradu Požegi i cijeloj Slavoniji.

[bookmark: VIZIJAIMISIJA]8.1. Vizija i misija

Strateški pristup planiranja u jedinicama lokalne i regionalne samouprave polazi od činjenice da moramo znati gdje se trenutno nalazimo, gdje želimo stići i kako ćemo znati kada smo planirano ostvarili. Kao osnova planiranja je definiranja vizije i misije jedinica lokalne i regionalne samouprave. U poslovnom smislu, misiju možemo definirati kao razlog postojanja tvrtke. Ona je jedinstvena, realna i ostvariva te prvenstveno orijentirana na potrošače. Orijentirana je na kompetentnosti i tijekom vremena se može korigirati. Viziju pak bismo mogli opisati kao zvijezdu vodilju tvrtke određuje njen smjer kretanja u sljedećih nekoliko godina, ona definira potrebe potrošača koje će tvrtka zadovoljavati u budućnosti. Viziju ne bismo trebali postaviti preusko da nam ne sputava razvoj, ali ni preširoko kako ne bismo izgubili smjer.
	„Misija je ono što jesmo, vizija je ono što želimo biti.“



Vizija Grada Požege je definirana Strategijom razvoja grada Požege 2015.-2020. godine te glasi:
	„Grad Požega je nositelj vlastitog razvitka i razvitka okoline, koji svojom gospodarskom, prostornom i društvenom infrastrukturom omogućuje visoku kvalitetu života građana.“



Vizija odražava želju da se grad Požega, u bliskoj budućnosti, prometne u mjesto visoke kvalitete života, pružajući jednake mogućnosti za sve. Kako bi se ostvarila vizija potrebno je na adekvatan i okolišno prihvatljiv način razviti i prilagoditi postojeću urbanu infrastrukturu te osigurati veću učinkovitost i ponudu javnih usluga za sve građane. Osnovni preduvjet visoke kvalitete života je kreiranje novih radnih mjesta i poboljšanje postojećih kroz poticanje razvoja poduzetništva i samozapošljavanja te omogućavanje pristupa društvenim vrijednostima za sve društvene skupine, a posebno one koje su u nepovoljnom položaju u društvu i na tržištu rada. Vizija je dugororočna te je relevantna i nakon završetka provedbe ove strategije. Vidljivo je da ispunjenje smjerova razvoja u području turizma grada Požege doprinosi ostvarenju vizije.

Misija Grada Požege je: 
	„Grad Požega je grad bogate povijesti, prirodnih ljepota i ruralno-urbanih turističkih sadržaja. Bogata gastronomska ponuda i gostoljubivost stanovnika odlika je održivog razvoja turizma.“



Misija odražava trenutno stanje grada Požege u turizmu te opisuje ono što je trenutno grad Požega. To je ujedno i osnova na kojoj počiva i vizija grada Požege kao i ostala područja koja pomažu u smjeru napredovanja prema onome što grad Požega želi biti.
[bookmark: STRATEŠKICILJEVI]8.2. Strateški ciljevi

Ciljevi preuzimaju općenite tvrdnje iz izjava o misiji i pretvaraju ih u specifične obveze: obično se to odnosi na ono što treba uraditi i rok kada cilj treba biti proveden. Dugoročni ciljevi su rezultati i performanse koji se očekuju od provedbe određenih strategija (Buble, 2005.) Planiranje je proces koji uključuje određivanje budućih pravaca akcije, odnosno utvrđivanje zašto neke akcije provesti, kako ih poduzeti te kada i tko će ih poduzeti. Planiranje se može definirati kao proces ili koncept koji uključuje vještine anticipiranja pravaca promjena, utjecanja na njih te kontroliranja njihove prirode i pravaca djelovanja. Definiranje ciljeva i njihovo povezivanje između organizacijskih jedinica osigurava dosljednije donošenje odluka. na taj način moguće je pravilnije usmjeriti kreativnost i inovativnost pojedinaca. time je proces planiranja osnova za kasnije provođenje funkcija organiziranja, upravljanja ljudskim potencijalima i vođenja (Rupčić, 2013.)

[bookmark: _Hlk23141397]Slika 10. Faze strateškog planiranje turizma Grada Požege
[image: ]

Strateško planiranje turizma Grada Požege započinje sa analizom postojećeg stanja u turizmu sa najnovijim statističkim podacima i trendovima. Nakon toga pristupa se izradi SWOT analize kako bi se utvrdile snage, slabosti, prilike i prijetnje u turizmu, definira se vizija i misija grada Požege. Detektiraju se područja razvoja u turizmu te se definiraju strateški ciljevi sa prioritetima i mjerama budućega razvoja. Slijedi prikupljanje potencijalnih projekata i projektnih ideja koje se sumiraju u bazu projekata čija se realizacija očekuje u strateški definiranom vremenskom okviru. Ključ cijele priče održivog razvoja turizma događa se u fazi realizacije planiranih projekta. Zadnja faza je analiza/revizija provedenog nakon čega se planira novi razvojni ciklus.

[bookmark: _Hlk23141414]Tablica 21. Strateški ciljevi razvoja turizma grada Požege za period 2020.-2027.  
	
STRATEŠKI CILJ 1.
RAZVITI ODRŽIVU TURISTIČKU INFRASTRUKTURU


	
STRATEŠKI CILJ 2.
USPOSTAVITI PREPOZNATLJIVU TURISTIČKU DESTINACIJU




Strateški cilj 1. uključuje one mjere koje se odnose na razvoj turističke infrastrukture te je pretežito baziran na fizička ulaganja (ulaganja u infrastrukturu) kako bi se održivo razvijao turizam u gradu Požegi. Strateški cilj 2. baziran je na „soft“ dio ulaganja u projekte te se naslanja na uspostavu prepoznatljive turističke destinacije koja bi trebala nadopunjavati izgrađenu, rekonstruiranu, uređenu i opremljenu turističku infrastrukturu.

[bookmark: PRIORITETIIMJERE]8.3. Prioriteti i mjere

Prioriteti obuhvaćaju smjerove budućega kretanja razvoja koji moraju doprinositi ostvarenju definiranih strateških ciljeva promatrane jedinice lokalne ili regionalne samouprave. Ti prioriteti mogu sadržavati niz mjera koji su usklađeni sa definiranim prioritetima i nalaze se na nižoj, konkretnijoj razini. Kada imamo definirane mjere kojima će se ostvariti prioriteti razvoja onda definiramo i svrstavamo projekte putem baze projekta u svaku od tih mjera. Detektirani projekti su najmjerljiviji dio strateškog planiranja i trebaju biti realni, izvedivi i održivi.

[bookmark: _Hlk23141431]Tablica 22. Prioriteti razvoja turizma grada Požege za period 2020.-2027.
	Prioritet 1.1. 
Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Prioritet 1.2. 
Unaprjeđenje poslovne turističke infrastrukture

	Prioritet 1.3. 
Unaprjeđenje privatne turističke infrastrukture

	Prioritet 2.1. 
Razvoj novih turističkih proizvoda i usluga

	Prioritet 2.2. 
Brandiranje turističke destinacije

	Prioritet 2.3. 
Edukacija turističkih dionika

	Prioritet 2.4. 
Podizanje razine kvalitete u destinaciji



Prioriteti razvoja turizma grada Požege do 2027. godine su usklađeni sa stvarnim potrebama i obuhvaćaju ključna područja za održivi razvoj turizma. Prioriteti obuhvaćaju unaprjeđenje javne, poslovne i privatne infrastrukture, razvoj novih turističkih proizvoda i usluga, brandiranje turističke destinacije, podizanje razine kvalitete u destinaciji i umrežavanje turističkih subjekata.
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Mjere usmjerene prema održivom razvoju turizma grada Požege do 2027. godine su detektirane u skladu sa stvarnim potrebama svih turističkih dionika uz prepoznavanje trendova kretanja turizma na lokalnoj, regionalnoj, nacionalnoj, europskoj i svjetskoj razini te osiguravaju ispunjenje postavljenih turističkih ciljeva na racionalan i krajnje efikasan način. Opis definiranih mjera prikazan je u nastavku.

	Mjera 1.1.1. Ulaganje u kulturnu infrastrukturu

	Mjera ulaganja u kulturnu infrastrukturu odnosi se na izgradnju, rekonstrukciju, uređenje i opremanje objekata i fizičke infrastrukture u kulturi. Kako grad Požega ima dugu tradiciju u kulturi, ova mjera trebala bi doprinijeti poboljšanju i revitalizaciji postojeće kulturne baštine kao i izgradnju i opremanje novih objekata u kulturi.



	Mjera 1.1.2. Ulaganje u sportsko-rekreacijsku infrastrukturu

	Mjera ulaganja u sportsko-rekreacijsku infrastrukturu odnosi se na izgradnju, rekonstrukciju, uređenje i opremanje  objekata i fizičke infrastrukture u sport i rekreaciju. Veliki broj postojeće sportsko-rekreacijske infrastrukture je potrebno obnoviti te je potrebno razvijati novu. Aktivni turizam je jedan od smjerova razvoja turizma te je bitno ulagati napore u razvoj ovih oblika turističkih sadržaja.



	Mjera 1.1.3. Ulaganje u tematske ceste

	Mjera ulaganja u tematske ceste odnosi se na izgradnju, rekonstrukciju, uređenje i opremanje  tematskih cesta i ostale fizičke infrastrukture koja je vezana za vinarstvo, vinogradarstvo, podrumarstvo, sirarstvo, medarstvo, kulenarstvo i slično. Grad Požega kao i cijela Požeško-slavonska županija ima dugu tradiciju i daleko je poznata po vinima, tako da ulaganje u ovu vrstu infrastrukture ima veliki potencijal rasta i razvoja.



	Mjera 1.1.4. Uređenje nerazvrstanih cesta

	Mjera uključuje ulaganja u uređenje nerazvrstanih cesta kako bi se olakšao pristup turističkim i ugostiteljskim sadržajima. To bi svakako bio preduvjet za obiteljska poljoprivredna gospodarstva za pružanje turističkih usluga na svojim gospodarstvima.



	Mjera 1.1.5. Ulaganje u komunalnu infrastrukturu

	Mjera uključuje ulaganja u komunalnu infrastrukturu kako bi se potencijalnim i postojećim turističkim subjektima poboljšala kvaliteta pružanja turističkih usluga. Ova mjera uključuje uređenje i izgradnju infrastrukture koja se odnosi na vodovod, odvodnju, električnu energiju, plin.



	Mjera 1.1.6. Uređenje korita rijeka, jezera, ribnjaka i potoka

	Mjera uključuje ulaganja u ulaganja u javno dobro, od rijeka, jezera, ribnjaka i potoka. Cilj je spriječiti isušivanja, poplava kao i omogućiti pristup prirodnim ljepotama od strane turista/posjetitelja. Također je bitno uključiti projekte koji nisu javno dobro nego se odnose na privatne vodne površine.



	Mjera 1.1.7. Uređenje javnih površina

	Mjera uključuje ulaganja u izgradnju novih i uređenje postojećih javnih površina (zelenih površina, parkova, šuma, igrališta, biciklističkih staza, pješačkih staza i ostalo).



	Mjera 1.1.8. Ulaganje u obnovljive izvore energije

	Mjera uključuje ulaganje u obnovljive izvore energije u javnom sektoru. Kako svi prioriteti razvoja i strateški planovi idu u smjeru financiranja ovakve vrste projekata, isto je nužnost kako bi se pratili trendovi i koristili alternativni načini u korištenju energije.



	Mjera 1.1.9. Energetska učinkovitost objekata javne turističke infrastrukture

	Mjera uključuje ulaganje u energetsku obnovu objekata u javnom sektoru. Kako svi prioriteti razvoja i strateški planovi idu u smjeru financiranja ovakve vrste projekata, isto je nužnost kako bi se pratili trendovi i stvorile uštede u iskorištavanju energije.



	Mjera 1.1.10. Ulaganje u turističku infrastrukturu

	Mjera uključuje ulaganje u svu nespomenutu javnu turističku infrastrukturu u ostalim mjerama razvoja turizma grada Požege.



	Mjera 1.2.1. Ulaganje u ugostiteljske objekte

	Mjera uključuje razne projekte ulaganja u izgradnju novih i revitalizacija, rekonstrukcija, uređenje i opremanje postojećih objekata koji se bave pružanjem ugostiteljskih usluga (barovi, noćni klubovi, restorani, hoteli, objekti brze prehrane i ostali).



	Mjera 1.2.2. Ulaganje u objekte smještajnih kapaciteta

	Mjera uključuje razne projekte ulaganja u izgradnju novih i revitalizacija, rekonstrukcija, uređenje i opremanje postojećih objekata koji se bave pružanjem usluge noćenja (prenoćišta, apartmani, sobe, hoteli, hosteli, kampovi i ostali).



	Mjera 1.2.3. Ulaganje u objekte trgovine

	Mjera uključuje razne projekte ulaganja u izgradnju novih i revitalizacija, rekonstrukcija, uređenje i opremanje postojećih objekata koji se bave trgovinom svih vrsta a koji će pružiti dodanu vrijednost turističkoj destinaciji.





	Mjera 1.2.4. Ulaganje u objekte ostalih uslužnih djelatnosti u turizmu

	Mjera uključuje razne projekte ulaganja u izgradnju novih i revitalizacija, rekonstrukcija, uređenje i opremanje postojećih objekata koji se bave ostalim turističkim i uslužnim djelatnostima.



	Mjera 1.2.5. Ulaganje u obnovljive izvore energije

	Mjera uključuje ulaganje u obnovljive izvore energije u poslovnom sektoru. Kako svi prioriteti razvoja i strateški planovi idu u smjeru financiranja ovakve vrste projekata, isto je nužnost kako bi se pratili trendovi i koristili alternativni načini u korištenju energije.



	Mjera 1.2.6. Energetska učinkovitost objekata poslovne turističke infrastrukture

	Mjera uključuje ulaganje u energetsku obnovu objekata u poslovnom sektoru. Kako svi prioriteti razvoja i strateški planovi idu u smjeru financiranja ovakve vrste projekata, isto je nužnost kako bi se pratili trendovi i stvorile uštede u iskorištavanju energije.



	Mjera 1.3.1. Ulaganje u turističku infrastrukturu na obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima

	Mjera uključuje ulaganje u turističku infrastrukturu na obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima. Treba uzeti u obzir rastući broj poljoprivrednih gospodarstava koji sve više nude razne turističke sadržaje i kombiniraju ponudu poljoprivrednih i turističkih proizvoda. Veliki broj poljoprivrednih gospodarstava prelazi na seoski turizam kao primarnu djelatnost.



	Mjera 1.3.2. Ulaganje u obnovljive izvore energije

	Mjera uključuje ulaganje u obnovljive izvore energije u privatnom sektoru. Kako svi prioriteti razvoja i strateški planovi idu u smjeru financiranja ovakve vrste projekata, isto je nužnost kako bi se pratili trendovi i koristili alternativni načini u korištenju energije.



	Mjera 1.3.3. Energetska učinkovitost objekata privatne turističke infrastrukture

	Mjera uključuje ulaganje u energetsku obnovu objekata u privatnom sektoru. Kako svi prioriteti razvoja i strateški planovi idu u smjeru financiranja ovakve vrste projekata, isto je nužnost kako bi se pratili trendovi i stvorile uštede u iskorištavanju energije.



	Mjera 2.1.1. Inovacije u turizmu

	Inovacije i razvoj suvremene tehnologije doprinose globalnom pozicioniranju turističkih poduzeća, povećanju kvaliteta usluga, boljoj informiranosti turista i jednostavnijem protoku informacija. Primjena inovativnih ideja ima za cilj kreiranje originalnih i individualiziranih turističkih proizvoda koji se izdvajaju od ponude na tržištu. Inovativni i jedinstveni turistički proizvodi dovode do zadovoljenja potreba turista i pozitivnog turističkog doživljaja. Inovacije se neophodna komponenta konkurentnosti, ugrađene u organizacijsku strukturu, procese, proizvode i usluge u okviru turističkih poduzeća. 





	Mjera 2.1.2. Jačanje postojećih i razvoj novih manifestacija

	Jedinstvene, kvalitetne, zanimljive manifestacije jednoj destinaciji mogu dati poseban čar, oživjeti njen turizam, postaviti je na visoko mjesto na turističkoj karti te privući znatan broj posjetitelja. S druge strane, ukoliko destinacija ne vodi brigu o svojoj manifestacijskoj ponudi, ne usklađuje ju s resursima, ciljevima destinacije i željama posjetitelja, manifestacije mogu ostvariti financijski gubitak, ali i negativan imidž destinacije koju će posjetitelji percipirati kao dosadnu, nepoželjnu i predvidljivu destinaciju.



	Mjera 2.1.3. Razvoj proizvoda aktivnog odmora

	U današnje vrijeme turist za svoj novac traži  i zadovoljenje posebnih potreba te doživjeti jedinstven turistički proizvod koji se razlikuje od konvencionalnog masovnog turističkog proizvoda. Iako će masovni odlazak na ljetni primorski odmor ostati dominantan način provođenja odmora sve je veća potražnja za turističkim proizvodima koji zadovoljavaju posebne interese turista. Radi se o složenim turističkim proizvodima koji donose niz pogodnosti za turiste, ali i za turističku destinaciju. Posebni oblici turizma poput športskog turizma i sportsko-rekreacijskog produžuju turističku sezonu te smanjuju efekt sezonalnosti i prostorne koncentriranosti turizma na priobalje omogućuju razvoj turizma posebnih oblika na ruralnom prostoru. Športski i športsko-rekreacijski turizam su resursi za razvoj turizma posebnih interesa na ruralnom prostoru. 



	Mjera 2.1.4. Razvoj selektivnog turizma

	Selektivni oblik turizma odnosi se na oblik turizma u kojem je glavni fokus stavljena na aktivnosti i okruženja koja su privlačna manje broju turista, odnosno posebnim tržišnim nišama. Turisti postaju sve zahtjevniji te razvijaju potražnju za nesvakidašnjim i neobičnim turističkim proizvodom. Želje za autentičnim proizvodima, novim lokalitetima te nestandardnim aktivnostima, postaju motivacija za posjet nekoj destinaciji. Selektivni turizam predstavlja svojevrsni odgovor na probleme u suvremenom turizmu nastale utjecajem masovnog turizma.



	Mjera 2.2.1. Promocija turističkih lokaliteta

	Učinkovito upravljanje turističkom destinacijom zasniva se na koncepciji marketinga i marketinškoj komunikaciji destinacije s gostima. Organizacije koje upravljaju marketingom, a time i promocijom turističkih destinacija – destinacijske menadžment organizacije (eng. Destination Management Organizations – DMO), koriste sve elemente marketinškoga spleta, no najvažnije mjesto u promociji zauzimaju oglašavanje kao jednosmjerna i odnosi s javnošću kao dvosmjerna komunikacija između destinacije i potencijalnog gosta. Na te se instrumente komuniciranja s tržištem troše najznačajnija sredstva budžeta destinacijskih menadžment organizacija. U Hrvatskoj, promociju na razini destinacija obavlja sustav turističkih zajednica od lokalne, preko regionalne, do državne razine.



	Mjera 2.2.2. Jačanje turističkog identiteta grada

	Prostorni identitet jedan je od najvažnijih potencijala u izgradnji jedinstvenih turističkih proizvoda. Prostorni identitet iznimno je podložan utjecajima globalizacije, pa je njegovo održavanje zahtjevan zadatak. Turizam kao skup aktivnosti može se koristiti prostornim identitetom kao razvojnim resursom, no uz uvjet jasne izraženosti i prepoznatljivosti identiteta. Lokalna zajednica kroz jačanje svog položaja te spoznaju vlastitih vrijednosti može biti motor razvoja, ali i čuvar izvornosti i tradicije. Da bi se to postiglo, potrebno je u prvom redu educirati rezidente o vrijednostima i komponentama prostornih identiteta. Nadalje, za kvalitetan i usmjeren razvoj nužno je istraživati stavove rezidenta, ali i turista o potencijalnim i realnim turističkim proizvodima, za koje je iznimno važna usklađenost sa željama i potrebama rezidenta. U tu svrhu važno je u čitavi razvojni proces uključiti edukacijske ustanove, nevladine udruge, medije, upravu i sl. 



	Mjera 2.3.1. Edukacija javnog sektora

	Edukacija javnog sektora provodi se s ciljem unapređivanja upravljanja destinacijom i potpore daljem razvoju i tržišnoj valorizaciji pojedinih segmenata ponude, proizvoda i turističkih doživljaja, a posebice onih koji mogu pridonijeti produženju sezone, kao i većoj turističkoj potrošnji.



	Mjera 2.3.2. Edukacija nevladinog sektora

	Turističko tržište postaje izrazito konkurentno i sve je veća potreba razvoja nove destinacijske ponude  i proizvoda jedinstvenih doživljaja i turističkih paket aranžmana turizma posebnih interesa, a za što je ključna kvalitetna suradnja privatnog i javnog sektora, inovativni proizvod koji prati sve relevantne trendove te kvalitetan i educiran kadar. Pažljivo planiranje, svijest i obrazovanje održat će ravnotežu u zajednici, pospješiti pozitivne rezultate i smanjiti štetno djelovanje turizma na lokalnu zajednicu.



	Mjera 2.3.3. Edukacija privatnog sektora

	Edukacija kao i cjeloživotno učenje danas je imperativ u brzorastućem poslovnom svijetu, pogotovo u sektoru turizma pošto je turizam jedan od prvih sektora na kojeg direktno utječu novi trendovi i tehnologije.



	Mjera 2.3.4. Edukacija poslovnog sektora

	Turizam je izrazito radno intenzivna djelatnosti. Ta činjenica uvjetuje potrebu za visokokvalificiranim djelatnicima koji će pružati usluge turistima i o kojima će ovisiti kvaliteta usluga u destinaciji. . Za kvalitetnu ponudu najvažniji resurs u turizmu su ljudi koji će kroz kontakt s turistima biti nositelji te ponude. Poboljšanje obrazovne strukture zaposlenih u konačnici bi trebalo rezultirati obrazovanijom radnom snagom u turizmu. Obrazovana radna snaga je ključni čimbenik kvalitete u turizmu.



	Mjera 2.3.5. Standardizacija turističke ponude

	Posebnim i specijaliziranim oznakama kvalitete, kroz standarde i mjerila moguće je povećati kvalitetu turističke ponude. Nužno je učinit određene promjene u  našem turističkom gospodarstvu radi prilagodbe tržištu Europske unije, kao što su prihvaćanje europskih standarda u razvoju, poslovanju i praćenju poslovanja, kategorizaciji, marketingu, menadžmentu, organizaciji, tehnologiji, obrazovnom sustavu i dr. 



	Mjera 2.3.6. Umrežavanje turističkih dionika

	Umrežavanje dionika ključno je prilikom svakog planiranja turističkih aktivnosti unutar destinacije. Kvalitetnim umrežavanjem te djelovanjem destinacijske menadžment organizacije ostvaruju se ciljevi, konkurentnost, inovativnost te obogaćuje ponuda destinacije.



	Mjera 2.4.1. Stvaranje klastera

	Globalno gledan turizam je jedan od najbrže rastućih sektora, a zbog izrazite fragmentiranosti ponude, poglavito u manjim i turistički nerazvijenim sredinama, za postizanje konkurentnosti i bolje pozicije na tržištu, nužno je umrežavanje i povezivanje svih dionika koji bi trebali činiti uspješan integralni turistički proizvod. Klasteri se mogu razvijati: od dna prema vrhu gdje inicijative za stvaranje klastera dolaze od poslovnog sektora, a javni sektor se pojavljuje u ulozi moderatora gdje prihvaća već postojeće inicijative i omogućuje uvjete za razvoj gospodarskog sektora, od vrha prema dnu gdje javni sektor određuje strateške grane i potom ih nastoji udružiti u klaster, pritom motivirajući gospodarske subjekte za povezivanjem i umrežavanjem i kombinirani pristup koji uključuje prethodna dva pristupa. Inicijativu za formiranje klastera u turistički manje razvijenim sredinama vrlo često preuzima javni sektor jer osim samih poduzetnika, presudnu ulogu u razvoju zaokruženih destinacijskih proizvoda imaju destinacijske menadžment organizacije te ostale organizacije na području lokalne i regionalne uprave i samouprave, kao što su sveučilišta, agencije za zapošljavanje, trgovinska udruženja i dr. Svrha svih članica klastera je razmjena i širenje znanja i informacija, istraživanje i razvoj, ali i tehnička pomoć. Presudna važnost članova klastera je njihov međusobni odnosi zajednički interes, a ne toliko formalno članstvo. Jednom formirani klaster nije nepromjenjiv, ni po broju članova ni po teritorijalno prostornim granicama .



	Mjera 2.4.2. Virtualno povezivanje

	Virtualna stvarnost nije prijetnja, nego prilika za turizam kako bi se što bolje prezentiralo turističke destinacije.  Korištenjem opreme za virtualnu stvarnost dobivamo relativno stvaran osjećaj boravka u nekom prostoru, pa tako i u turističkoj destinaciji. Tu postoji veliki potencijal kroz pričanje priče o turističkoj destinaciji, koja nam nudi da zainteresiramo potencijalne goste za našu destinaciju te pomoću foto i video materijala najbolje predstavimo ponudu i sadržaj koji nudimo. U konačnici, virtualno povezivanje pruža personaliziranu promociju i prezentaciju turističke destinacije prema gostu uz svu blagodat tehnologije, od personaliziranih video i foto poruka, reklama do direktne interakcije i povezivanje s društvenim mrežama u realnom vremenu.



	Mjera 2.4.3. Unaprjeđenje sustava upravljanja turističkom destinacijom

	Upravljanje turističkom destinacijom je veoma kompleksan i težak zadatak, zbog toga što se, u cilju održivog modela razvoja turizma, moraju zadovoljiti potrebe više turističkih elemenata, od kojih su najvažniji prirodni i izgrađeni okoliš, lokalna zajednica, turisti te cjelokupna turistička industrija. Dakle, da bi se postigao održivi razvoj turizma, neophodno je integralno ili holistički upravljati destinacijskim sustavom.





[bookmark: BRENDIRANJE]9. BRENDIRANJE

Brendiranje je djelovanje na svijest potrošača i korisnika turističkih usluga kako bi se stvorio osječaj povezanosti između onoga što nudimo i ono što se konzumira. Cilj je da se u svijesti potrošača stvori percepcija da na tržištu nema boljeg proizvoda od našeg proizvoda, kako je on jedinstven i posebniji od drugih. Proces brendiranja ne događa direktno na tržištu, nego u glavama i svijesti potrošača. Kako bi brendiranje cilo uspješno, moramo se u svijesti drugih ljudi pozicionirati kao jedinstveni, originalni, najefikasniji, i kao najbolji mogući izbor na tržištu, primjerice turističkom tržištu.

Brendiranje utječe na način kako ljudi percipiraju i interpretiraju stvarnost oko njih, no kada govorimo o brendiranju gradova, radi se o utjecanju i stvaranju emotivnih asocijacija za koje je nužno da budu pozitivne. Dakle, brendiranje ima velik utjecaj na mentalne asocijacije i kao takvo predstavlja vrlo moćan alat za upravljanje gradom i planiranjem vizije i strategije. Drugim riječima, brendiranje gradova se definira kao „stvaranje prepoznatljivog identiteta mjesta, nešto više od same građanske svijesti, te naknadno korištenje tog stvorenog identiteta na drugim poželjnim procesima i projektima, poput financijskih ulaganja, promjena u ponašanju korisnika ili za generiranje političkog kapitala“. (Kavaratzis, 2009.)

[bookmark: VAŽNOSTBRENDIRANJA]9.1. Važnost brendiranja turističke destinacije

Marketing je umjetnost nalaženja, razvijanja i ostvarivanja dobiti iz različitih prilika. Gdje god postoji potreba postoji i prilika.” Prilike predstavljaju potrebe, želje, motive i očekivanja građana i gostiju, poslovnih partnera i prijatelja za koje postoji vjerojatnost da ih grad može uspješno zadovoljiti, još bolje oduševiti. (Žilić & Gardijan, 2010.)

Gradovi se ne mogu shvatiti jednako i jednostavno kao organizacije ili proizvodi. Brend grada je bitno različit koncept od brenda proizvoda, ali to ne znači da se ne može tretirati kao takav, dapače, postoji mnogo sličnosti između korporativnog marketinga i gradskog marketinga. Primjerice, oba su  namijenjena većem broju dionika, imaju visoku razinu složenosti i tiču se nematerijalnog. Dakako, u oba slučaja je potrebno voditi računa o društvenoj odgovornosti i održivom razvoju. Kod brendiranja gradova možemo povući paralelu sa korporativnog brendiranja u smislu izgradnje odnosa, komunikacije, osobnosti i identiteta, strategije i kreativnosti, te potrebnih resursa. S obzirom na činjenicu da su u sam proces uključeni mnogi faktori poput geografskih obilježja, turističkih atrakcija, prirodnih izvora, domaćih proizvoda, karakteristika stanovništva, te infrastrukture, važno je napomenuti da je brendiranje gradova teži i složeniji proces u odnosu na brendiranje proizvoda ili usluga. Unatoč navedenim teškoćama, jednom kad se razvije, jaki brend grada nudi neprocjenjive pogodnosti svojim dionicima. Imajući pozitivan i snažan brend grada, ključan je faktor u konkurenciji  sa drugim zemljama, regijama i gradovima, iz čega se može zaključiti da je kreiranje brenda grada, od velikog interesa za sve zainteresirane strane koje su uključene i sudjeluju u samom procesu (Lončar, 2018.).


[bookmark: _Hlk23141484]Slika 11. Utjecaji osjetila na ponašanje turista
[image: ]
Izvor: Žilić & Gardijan, 2010.

Pod utjecajem različitih osjetila stvara se brend o turističkoj destinaciji. Naime, vid, opip, sluh i miris su glavna osjetila pod čijim pozitivnim utjecajem stvaramo osjećaj partnerstva i povezujemo turističku destinaciju sa turistom. Ta osjetila su izravno i neizravno povezana sa potrebama, tijelom, emocijama, željama, očekivanjima, duhom čovjeka, razumom u donošenju odluka kao i motivom te je svaki turist jedinstven u toj komunikaciji. Uslijed ubrzanog tempa života, svakodnevnog promjena želja, preferencija i potreba turista, nužno je prilagoditi svoje marketing napore i stvoriti jedinstveni brend koji će nas razlikovati od konkurencije i povećati broj posjetitelja i noćenja u određenoj turističkoj destinaciji. 

[bookmark: BRENDIRNJEGRADAPOŽEGEKAOPOŽELJNE]9.2. Brendiranje grada Požege kao poželjne turističke destinacije

Grad Požega ima perspektivu postati poželjna turistička destinacija. Realizacijom trenutnih i budućih projekata u području održivog turizma uz „agresivne“ promocijske aktivnosti uspjeh je zajamčen. Potencijal na kojem počiva turizam grada Požege osigurava osnovu na kojoj je potrebno graditi poželjnu turističku destinaciju. Brendiranje je svakako preduvjet za turističko komuniciranje.

Govoreći o načinima turističkog komuniciranja, Internet svakako ima značajnu ulogu prema potencijalnim turistima i posjetiteljima grada Požege. Od interaktivnog web sadržaja, preko prepoznatljivog slogana i logotipa pa do društvenih mreža. Ovdje svakako treba spomenuti i kvalitetu i raznolikost turističkih programa, umrežavanje turističkih dionika (zajednički nastup na turističkom tržištu) pa sve do gerila marketinga i standardnih oblika komuniciranja kao što su unaprjeđenje prodaje, edukacije, prezentacije, okrugli stolovi, turistički sajmovi, brošure, letci, mediji i ostali. Kako bi se definirao smjer turističkog kretanja grada Požege i kako bi se identificirao brend turističke destinacije grada Požege, definirati ćemo postojeće modele i načine komunikacije sa turistima kao i načine stvaranja turističke prepoznatljivosti grada Požege.


[bookmark: _Hlk23141502]Slika 12. Komponente brenda grada Požege
[image: ]

Za brendiranje grada Požege ključne su tri komponente: identitet, imidž i pozicioniranje. (Lončar, 2018.)
	[bookmark: _Hlk22631818]Identitet grada
Najvažniji element čine kulturna i povijesna baština grada. Kao što su kod razvijanja proizvoda u sam proces brendiranja uključeni i vlasnik tvrtke i njegovi zaposlenici, tako je i za gradove, gdje proces stvaranja identiteta uključuje suradnju između građana i poglavarstva. Međutim, u slučaju gradova, stvar je malo drukčija, s obzirom da se ne radi o privatnom dobru. Grad je heterogeni proizvod, a čine ga ljudi. Lokalna vlada ne može promijeniti ili nametnuti vlastiti identitet u cjelini, kao što to može vlasnik tvrtke.



	[bookmark: _Hlk22631891]Imidž grada
Činjenično proširenje identiteta grada, dakle radi se o izgledu, urbanim legendama vezanim za grad te usmenoj predaji. Kada se radi o brendiranju gradova, izazovi za djelotvoran imidž sastoje se od stvaranja skupa ideja prikladne za različite ciljne skupine odjednom: stanovnika, turista, učenika, radnika, muškaraca, žena, umirovljenika. Kao što vidimo, brendiranje gradova je kompliciran proces upravo zbog te višeslojnosti ciljanih grupa. Kada govorimo o ciljnim skupinama, svakako nije dobro ograničiti se na određene ciljne skupine, nego promatrati načine na koji ponuditi jedinstveni turistički proizvod široj ciljnoj skupini.



	Pozicioniranje grada
Sastoji se od karakteristika po kojima se grad prepoznaje. Prema tome, koristeći osobnosti grada i dobru komunikacijsku strategiju, gradovi imaju priliku „istupiti“ i „potući“ ostale konkurente. Nužno je znati kako se grad želi pozicionirati kroz svoje snage i osobnosti. Treba iskoristiti prilike koje se pružaju iz okoline te jasno odrediti smjer svoga kretanja. Cilj je pozicionirati se bolje od svoje konkurencije i drugih gradova koji se nalaze na ovom području i pružaju slične ili iste turističke proizvode.



[bookmark: POSTOJEĆEPROMOCIJSKE]9.2.1. Postojeće promocijske aktivnosti 

Postojeće promocijske aktivnosti u gradu Požegi su u velikom zamahu i već daju prve rezultate. Osim grada Požege i Turističke zajednice Požeško-slavonske županije, promocijske aktivnosti u najvećem dijelu idu preko nositelja razvoja turizma grada Požege Turističke zajednice Grada Požege. Osim navedenih, promocija turizma grada počiva i na aktivnostima obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava, nevladinih turističko-ugostiteljskih organizacija, trgovačkih društava, obrta, turističkih agencija kao i stanovnika grada Požege pretežito propagandom „od usta do usta“.

	[bookmark: _Hlk22634028]Tiskani promocijski materijali

	Tiskanih promocijskih materijala je veliki broj, kako na županijskoj tako i na gradskoj razini. Svi materijali promoviraju grad Požegu i njegove ljepote.
Otkrij svoju priču u Požegi: brošura koja vas vodi kroz priču Požege, od baruna Trenka, Grgureva, ljubavne priče Požege, priče o Zlatnoj planini, geocachingu, paraglajdingu, vinima, duhovnosti, gastronomiji i craft pivima.
[image: ][image: ]Požega – što posjetiti?: letak u kojem se spominje Požega u kontekstu okusa te se promoviraju gastro lokacije koje bi se mogle posjetiti kao i zanimljivosti vezane uz hranu. Pripremljen na razini Požeško-slavonske županije za svaki grad zasebno pa tako i područje grada Požege.

Turistička karta grada Požege: Turistička karta izdana od strane Turističke zajednice Grada Požege koja obuhvaća prikaz smještaja, prehrane, rekreacije, kulture, ulica, galerija i suvenira, turističkih agencija i događanja.
Turistički vodič grada Požege: prikazuje sve znamenitosti grada Požege, kulturnu i povijesnu baštinu, turističke manifestacije, opisuje Požegu nekoć i Požegu danas te slikovnim prikazom i ilustracijama prati priču Požege. Autor vodiča je Dalibor Nedela.
Cikloturistički vodič: brošura koja nam govori o aktivnom odmoru biciklom i cikloturizmu na području Požeško-slavonske županije. Prikazane su prirodne ljepote i mogućnosti vožnje biciklom kroz cijelu županiju. Prikazane su biciklističke i ciklo rute i staze te pojašnjene sa ilustracijama. Također se u brošuri [image: ][image: ][image: ]mogu vidjeti smještajni kapaciteti uz iste kako bi se biciklisti mogli odmoriti kao i karta ruta.
Zlatna Slavonija: brošura koja prikazuje sve gradove i općine u Požeško-slavonskoj županiji gdje se i Požega ističe kao poželjna turistička destinacija, od znamenitosti, vinarija, kušaonica, ruralnog turizma, restorana, proizvoda OPG-ova, smještaja pa do prirodnih ljepota.
[image: ][image: ]Okusi Zlatne Slavonije: brošura koja prikazuje žarišne točke značajnijih gastro restorana na području Požeško-slavonske županije. U njemu su također predstavljeni specijaliteti sa područja Požege i Požeško-slavonske županije. Brošura je prilagođena inozemnim turistima te je pripremljena na engleskom jeziku.





	Internet promocijski materijali

	Promocijski materijali kao i sve potrebne informacije o gradu Požegi dostupni su putem web stranice Turističke zajednice grada Požege www.pozega-tz.hr. Na naslovnoj stranici možete vidjeti pretraživač na kojem možete pronaći sve što vas zanima kao potencijalnog turista. Izbornik se sastoji od četiri komponente: Upoznaj grad (O gradu, povijest, kultura, Znameniti Požežani);  Posjeti Požegu (Kako doći, smještaj, ugostiteljstvo); Istraži grad (Znamenitosti, Priroda, U blizini, Geocahing, Aureus Mons); Doživi Požegu (Izdvojena događanja, Događanja, Aktivnosti). U podnožju web stranice možete istražiti grad Požegu na interaktivnoj karti gdje su vidljivi događanja, smještaj, hrana i znamenitosti. Što se tiče ostalih promocijskih aktivnosti treba spomenuti raznovrsne oblike promocije putem društvenih mreža. Nadalje, ukoliko se istražuje Požeško-slavonska županija, na web stranici Turističke stranice Požeško-slavonske županije www.tzzps.hr može se pronaći informacije o svim gradovima i općinama u županiji, pa tako i o gradu Požegi. 
[image: ]
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	Oglašavanje

	[image: Aurea Fest Požega 2019 - Prvi dan][image: Slikovni rezultat za grgurevo požega]Grad Požega se oglašava pretežito putem dostupnih mogućnosti oglašavanja, od interneta (web stranice, društvene mreže), preko tiskanih promocijskih materijala pa do raznih emisija na radio postajama i televiziji. Najviše resursa se ulaže u promoviranje i oglašavanje manifestacija kroz godinu te su ujedno i one jedan od najboljih načina promocije za grad Požegu. Grad Požega se oglašava putem različitih projekata Hrvatske turističke zajednice, Ministarstva turizma i velikog broja projekata financiranih iz fondova Europske unije.



	Odnosi s javnošću i informiranje

	[image: ][image: ]Odnosi s javnošću u gradu Požegi postoje i vidljiva su kroz svakodnevnu komunikaciju i organiziranje raznih druženja sa medijima te prenošenja bitnih informacija u području turizma i ugostiteljstva. Informiranje stanovnika grad komunicira putem medija te se stvara pozitivna turistička slika izvan granica grada i županije kako bi se privukao dolazak većeg broja turista. Također su mediji ključni u podizanju svijesti stanovnika o važnosti turizma za grad Požegu.





	Unaprjeđenje prodaje

	[image: ][image: ]Kod unaprjeđenja prodaje bitno je spomenuti akcije koje povremeno organizira Grad Požega a tiče se zajedničkog volonterskog čišćenja grada Požege od strane zaposlenika i čelnika Grada Požege. To je promocijski vrlo zanimljiva akcija. Grad Požega u suradnji sa Turističkom zajednicom grada Požege promovira i razvija načine komunikacije i unaprjeđenja prodaje turističkih sadržaja s naglaskom na unaprjeđenje turističkih manifestacija grada. Također se razvijaju novi turistički proizvodi gdje veliku ulogu imaju različiti turistički dionici iz privatnog i poslovnog sektora.



	Seminari i edukacije

	[image: ]Kako Grad Požega kontinuirano provodi veliki broj projekata financiranog od strane resornih ministarstava i agencija kao i fondova Europske unije, organizira se niz edukacija i seminara u području turizma (Turistički animator, turistički vodič, voditelj turističko-seljačkog domaćinstva, vinar, vinogradar, podrumar i sl.). U programe edukacija i seminara uključuju sve svi stanovnici grada Požege s naglaskom na najranjivije skupine (nezaposlene, djecu, žene, osobe sa invaliditetom, socijalno isključene, umirovljenike).
[image: ][image: ]


[bookmark: STVARANJE]9.2.2. Stvaranje turističke prepoznatljivosti grada Požege 

Grad Požega svakodnevno ulaže znatne napore u stvaranje turističke prepoznatljivosti. Biti drugačiji od drugih, pružiti dodanu vrijednost turističkim proizvodima i uslugama, smjer je razvoja prepoznatljivog turističkog brenda.

[bookmark: _Hlk23141526]Slika 13. Plan stvaranja turističkog brenda grada Požege
[image: ]
Izvor: Izrada autora

Grad Požega putem slogana „brda & doline“ nastoji stvoriti prepoznatljivost svoje turističke destinacije. U ostvarenju toga cilja potrebno je bazirati se na četiri ključna segmenta promocije i razvoja: Hedonizam, interaktivnu povijest, cikloturizam i upravljanje kvalitetom turističke destinacije.

Grad Požega u suradnji sa Turističkom zajednicom Grada Požege pristupio je izradi brenda kojim će se predstavljati na domaćem i inozemnom turističkom tržištu. U tu svrhu angažirani su stručnjaci u području brendiranja koji su bili zaduženi za kreiranja krovnog logotipa svih turističkih proizvoda grada Požege kao i slogana koji će biti prepoznatljiv i promovirati grad Požegu kao poželjnu turističku destinaciju.
	BRDA & DOLINE

	Požega se tradicionalno veže uz ideju žitnih polja („Zlatna dolina”) i tamburaške glazbe („Zlatne žice Slavonije”). Iako je stari slavonski duh u Požegi i dalje živ, grad je odavno prestao biti tipično slavonsko mjestašce „iz sredine 70-ih”. Požega danas nudi novu, mnogo moderniju turističku ponudu s fokusom na tri glavne kategorije usluga:
· Aktivni odmor jedinstven u regiji Grad je uložio mnogo u nove biciklističke i pješačke ture, a cikloturizam je jedan od prioriteta u razvoju turizma sa stalno novim ulaganjima u infrastrukturu i promidžbu. Ono što aktivni odmor u Požegi čini posebnim, jedinstven je spoj slavonske ravnice i gora koje okružuju grad, uz blizinu Papučkog masiva i Parka prirode „Papuk“. Gore i ravnica, planine i doline ovdje su ponekad udaljeni tek pet minuta pješačenja – nešto što u Slavoniji možemo naći jedino u Požegi.
· Gastro ponuda po ukusu nove generacije Uz cijenjena vina odnjegovana u gotovo idealnim geografskim uvjetima, grad je u proteklom desetljeću zahvatila prava gastro-revolucija. U Požegi je kreiran koncept Muzeja u loncu, koji se kasnije proširio Hrvatskom, a cilj mu je sačuvati i ponovno ponuditi posjetiteljima zaboravljene slavonske delicije Požeškog kraja. Muzej u loncu uskoro u Požegi otvara i prvi restoran te vrste u Hrvatskoj. Požeška „gastro-revolucija” ne bi bila ista bez svojih piva. Nakon više od stoljeća, u gradu su otvorene dvije pivnice koje predvode iznimno cijenjenju craft-pivarsku scenu. Dragulj u pivskoj kruni polugodišnje je okupljanje craft-pivara iz čitave zemlje poznato kao „Požeška krigla”, koju je 2017. godine posjetilo gotovo 1.000 ljubitelja piva. I nešto slatko za kraj: Požega je i dalje „grad čokolade”, u kojem neće nedostajati novih kreacija za ljubitelje kakaovca.
· Živa i bogata suvremena kultura Nadimak „Slavonska Atena”, koji je Požega stekla u 17. stoljeću, danas je primjereniji nego ikad. Požega je domaćin međunarodnog festivala jednominutnog ﬁlma, organizator Ljetne škole znanosti koja je ugostila nekoliko dobitnika Nobelove nagrade, regionalni centar obrazovanja u klasičnoj, jazz i suvremenoj glazbi, grad čija je kviz scena među najjačima u Hrvatskoj i još mnogo toga što će mudre glave znati cijeniti. (Candypepper, 2018.)
[image: ]
Sve turističke sadržaje i događanja u gradu Požegi povezuje isti slogan i brend a to su „brda & doline“.
[image: ]
Kada govorimo o sloganu „brda & doline“ pomislimo na:
	· Mjesto gdje ničega ne nedostaje
· Veliku raznolikost i bogatstvo
· Nešto što će zadovoljiti različite ljude
· Uređenost & ljepotu
	· Ono što sanjamo & želimo
· Ono o čemu maštamo
· Ideal koji želimo postići
· Spoj najboljeg iz različitih svjetova



Požega spaja različite svjetove te je:
	· Nekadašnja granica Otomanskog carstva
· Spoj istoka & zapada
· Punkerski grad & prijestolnica tamburice
· Ravna Slavonija & masivno gorje
· Grad & priroda
	· Malo mjesto & sadržaji većeg centra
· Vinarski kraj & sjajna craft piva
· Franjevac & sablja
· Gastronomski biseri & zdrav život
· Brda & doline



Požega je u logu i u sloganu prikazana kroz tri jednostavna elementa. Njena brda, njene doline i tipografsku oznaku „&” koja predstavlja najčešći sastavni veznik europskih jezika. & povezuje sve sadržaje koje Požega nudi, sva njena raznolika i jedinstvena lica. Sva raspoloženja, emocije i doživljaje. Sve njene vrijednosti i običaje. Primjenjivost kreativnog koncepta gotovo je neograničena. Svaka gradska manifestacija može biti prikazana kroz spajanje dviju ideja koje je najbolje deﬁniraju.

	· Grgurevo - Oslobađa & odjekuje. 
· Fišijada - Riba & ﬁš. 
· Vincelovo - Vino & veselje. 
· Požeško kulturno ljeto - Vruće & kul.
	· Okusi jeseni - Jesen & nepce. 
· Advent u Požegi - Božić & iščekivanje. 
· Sarmijada - Može & meni.




Koncept je primjenjiv i na sve tematske sadržaje vezane uz grad, sadašnje i buduće, bez obzira radi li se o manifestacijama, posebnim promocijama, naslovima brošura i letaka ili akcijama Turističke zajednice. Kao ilustraciju navodimo naslove za izmišljenu seriju plakata koja promovira poznate Požežane.
	· Marko Kopljar - Golovi & asistencije. 
· Vesna Pisarović - Lokalno & globalno. 
· Miroslav Kraljević - Genij & ljubimac. 
· Dragutin Lerman - Bećarac & ritam Afrike
	· Barun Trenk - Guns & roses. 
· Milka Trnina - Opera & čokolada. 
· Dobriša Cesarić - Teče & teče.
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	[bookmark: _Hlk22895416]CIKLOTURIZAM

	Turističko tržište posljednjih godina, među ostalim, obilježava kontinuirani rast potražnje za aktivnim odmorom u destinacijama, pa tako i za cikloturizmom koji čini dio takve ponude. U prilog tome govore brojna istraživanja na ovu temu koja ukazuju na različite promjene u navikama turista. Destinacije koje mogu ponuditi široku paletu mogućnosti za aktivan i sadržajan odmor, u očuvanom i zelenom okruženju, s kvalitetnim uslugama „po mjeri“ gostiju, sve su popularnije na tržištu. Prema istraživanjima Eurostata i Europskog parlamenta, u Europi se godišnje ostvari oko 2,3 milijuna cikloturističkih putovanja i oko 20,4 milijuna noćenja. Cikloturiste obilježava putovanje biciklom barem jednom godišnje, najčešće pripadaju dobnoj skupini između 35 i 40 i više godina i voze bicikl obično dnevno 40 do 60 kilometara. Na cikloturistička putovanja više odlaze muškarci nego žene iako se posljednjih godina to počinje mijenjati i sve se više žena odlučuje na ovakav način odmora. Skloni su iznajmljivati bicikl u destinaciji, posebno kad je riječ o grupnim putovanjima, važna im je mogućnost prijevoza prtljage između mjesta na ruti, cijene ponudu tematiziranih ruta temeljenih na lokalnim specifičnostima. Kao izvor informacija koriste Internet ali su im važne i klasične tiskane biciklističke karte, signalizacija i GPS uređaji. (Institut za turizam, 2017.)

TZ Požeško-slavonske županije kroz projekte u 2014. i 2015. godini, realizirala je doradu interaktivne karte na web stranici i mobilnoj aplikaciji, označila biciklističke i planinarske staze/rute, te ih digitalizirala i učinila dostupnima putem web stranice, mobilnih uređaja, te u tiskanom obliku. Zabilježene su 43 biciklističke staze/rute na području županije u ukupnoj dužini od 890 km koje nisu označene na terenu, a imaju GPX zapis. 
[image: ]
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Odobrenjem sredstava od strane Ministarstva turizma kroz Programa razvoja cikloturizma na kontinentu u 2017., izrađen je Operativni plan razvoja cikloturizma koji je usvojen od strane svih ključnih dionika potpisivanjem Sporazuma o suradnji na provedbi Operativnog plana razvoja cikloturizma u Požeško-slavonskoj županiji 2017.-2020. Izradom Operativnog plana usuglašena su tri glavne rute: 
· Državna glavna ruta br. 8
· Ruta zapad – istok kroz Požeško-slavonsku županiju (PSŽ 1) 
· Kružna ruta obodom Požeške kotline – 
 Požeško-slavonska županija (PSŽ 2) 

Provedeno je trasiranje ruta, odnosno izrada Glavnog projekta obilježavanja biciklističkih ruta na području Požeško-slavonske županije. 
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Tijekom 2018. godine provedena je edukacija za bike vodiče, izrađene su cikloturističke karte, a svi sadržaji Požeško-slavonske županije uključeni su u aplikaciju „Croatia Bike Routes“. Projektom Biciklom po Zlatnoj Slavoniji u suradnji sa HTZ-om izrađena je brošura cikloturističkih ruta. U sklopu brošure nalazi se biciklistička karta sa tri glavne cikloturističke/biciklističke rute, sporedne rute, pratećom ponudom i sadržajima, ostali turistički sadržaji kao što je ugostiteljska i smještajna ponuda te turističke atrakcije. (Turistička zajednica Požeško-slavonske županije, 2017.)


[image: ]

Prema kriteriju važnosti na državnoj razini glavna biciklistička ruta koja prolazi kroz Požeško-slavonsku županiju je glavna državna ruta br. 8 granica Mađarske /Terezino Polje - Suhopolje - Voćin - Požega - Nova Kapela - granica Bosne i Hercegovine / Stara Gradiška, koja se nakon prolaska kroz područje BiH preko Banja Luke i Livna vraća u Hrvatsku na graničnom prijelazu Kamensko i preko Trilja vodi do Splita. Radi se ujedno i o jedinoj glavnoj državnoj cikloturističkoj ruti koja prolazi područjem Požeškoslavonske županije i presijeca je smjerom sjever - jug preko Papuka, zbog čega se preporuča naziv 'Ruta Papuk'. (Turistička zajednica Požeško-slavonske županije, 2017.)




[image: ]
Ipak, za samu Županiju najvažnija ruta je poveznica Županije smjerom zapad - istok budući da povezuje većinu općina i gradova u Županiji i uključuje sve glavne vrste krajolika. Ruta Županijom prolazi od granice Bjelovarsko-bilogorske županije kod Ribnjaka Poljana Pakračka te preko Lipika, Pakraca, Orljavca, Velike, Kutjeva i Čaglina vodi do granice s Osječko-baranjskom županijom kod Starog Zdenkovca. Zbog mogućnosti produljenja prema zapadu u smjeru Garešnice i regionalnog parka Moslavačka gora sve do Zagreba te prema istoku u smjeru Đakova, Vinkovaca i Vukovara ova ruta također ima državni potencijal, u najmanju ruku državne rute II reda, a zbog prolaska uzdužno cijelim područjem Slavonije od zapada do istoka između Drave i Save preporuča se korištenja naziva Slavonska ruta. (Turistička zajednica Požeško-slavonske županije, 2017.)
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Veliki značaj za Županiju ima i Kružna ruta obodom Požeške kotline smjerom Požega - Pasikovci - Biškupci - Velika - Kaptol - Kutjevo - Čaglin - Ruševo - Pleternica - Požega kao dodatna poveznica dvaju ruta državnog značaja. Kako ova ruta ujedno povezuje i sve gradove i općine u Županiji osim Lipika, Pakraca i Jakšića ima i status osnovne Županijske rute. Zbog statusa glavne županijske rute i trase koja okružuje Požešku kotlinu nazvana je Kružna županijske ruta, ali može nositi i naziv Požeška kružna ruta. Eventualni naziv ruta 'Zlatna dolina' nije pogodan radi izbjegavanja miješanja s postojećom označenom međunarodnom rutom Ormánság - Zlatna Dolina. (Turistička zajednica Požeško-slavonske županije, 2017.) 


[image: ]Tri označene rute postoje i u južnom brdskom zaleđu Požege i također su namijenjene korisnicima brdskih bicikala. Ukupno su duge 39 kilometara i vode uglavnom šumskim putevima i makadamskim cestama od Požege do sela Gradski Vrhovci, Seoci, Vasine Laze i Ćosine Laze na obroncima Požeške gore. Za njihovo korištenje je izdan i letak s opisom, visinskim profilom i jednostavnom, ali upotrebljivom kartom. Također je bitno naglasiti potencijal grada Požege i ostale biciklističke staze i rute na kojima turist može proživjeti jedinstveno iskustvo a koje prikazujemo u nastavku.
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Biciklistička odmorišta važan su dio cikloturističkih ruta, odnosno, destinacijske ponude. Radi se o uređenim mjestima koja se obično sastoje od stalka za bicikle, nekoliko klupa za odmor i stola, koša za smeće, nadstrešnice i info-panoa s kartom i informacijama o mreži biciklističkih ruta područja/županije, a dobrodošli su i alati za popravak bicikla i dostupnost pitke vode. (Insitut za turizam, 2017.)
[image: ]
Ciklo odmorišta postavljena su u Požeško-slavonskoj županiji na mjestima gdje prolaze cikloturistički pravci koji su definirani s Ministarstvom turizma, sukladno operativnom planu, a riječ je o dva ciklo odmorišta na području grada Požege i po jedno na području Lipika, Pakraca, Brestovca, Kaptola, Velike, Kutjeva, Pleternice i Čaglina. Ciklo odmorišta su opskrbljena sa solarnim panelima, nude mogućnost punjenja manjih uređaja poput mobitela i laptopa, a opremljeni su sa stolom, dvije klupe, košom za otpad i spiralom za parkiranje bicikala.

[image: ][image: ]Kad je riječ o cikloturističkim manifestacijama, u Požeško-slavonskoj županiji održava se Biciklijada grada Požege koju organizira Turistička zajednica grada Požege u suradnji s Brdsko biciklističkim klubom Požega. Manifestacija je do sada održana šest puta. 




	INTERAKTIVNA POVIJEST

	Grad Požega obiluje kulturnom i povijesnom baštinom te ima veliki potencijal razvoja branda upravo u smjeru povijesti brda & dolina. U današnje vrijeme razvoja tehnologija, ubrzanog tempa života, sve je više naglasak na interaktivnim načinima prezentiranja povijesti turističke destinacije u cilju povećanja dodatne vrijednosti turističkom proizvodu i uslugama.

Jedan od načina na koji Grad Požega treba razmišljati su uspješni primjeri koji su u gradu Požegi u fazi realizacije ili se njihova realizacija očekuje. Predstavljanje interaktivne povijesti na kreativan način vidljiv je kroz dvije ključne turističke točke s kojih za turista putovanje prekrasnim prostranstvima grada Požege započinje, Centar za posjetitelje Požeška kuća i Gradski muzej Požega.

CENTAR ZA POSJETITELJE POŽEŠKA KUĆA
Centar za posjetitelje "Požeška kuća" je početno mjesto gdje bi turist prvo trebao doći i gdje bi ga animirali za posjete ostalim turističkim sadržajima grada Požege. Isti će biti opremljen raznim modernim atrakcijama koje ne samo da prikazuju požešku povijest i kulturu nego i približavaju posjetitelja životu požeštine, pružaju mu jedinstven doživljaj kroz autentične okuse slavonskih delicija, mirise baruta kao podsjetnik na borce požeškog kraja te aktivnosti i sadržaje koji uvlače svakog posjetitelja u priču o 'Slavonskoj Ateni'. Smješten je u neposrednoj blizini mnogih ugostiteljskih objekata, ali i kulturnih institucija kao što su gradski muzej, kazalište i knjižnica te povijesnih spomenika i sakralnih građevina s centrom pažnje na požeškom obelisku, Kužnom pilu. Ulaskom u prostor posjetitelji će dobiti jedan vinski čep koji će prilikom obilaska moći smjestiti na mjesto predviđeno za njega i slušati razne interaktivne sadržaje o povijesti Požege, vinima i njime povezanim tradicionalnim jelima požeštine. 
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[image: ]Prizemlje će ujedno biti šetnja kroz povijest grada Požege. Samo područje objedinjuje pult za informacije i prodaju, vremensku liniju s najvažnijim činjenicama i događajima Požege i okolice kroz povijest te prikaz raznih artefakata i nalaza kraja. 

Osim što može dobiti brošure, kupiti razne suvenire i raspitati se o svim aktualnostima u gradu, a i u samome Centru, posjetitelj u ovom području može i pedalirati kroz imaginarnu turu grada na 'pijanom biciklu'. Instalacija pijanog bicikla aktivan je i zabavan način da se posjetitelja istovremeno informira, zabavi i animira. Okrećući pedale bicikla posjetitelj na ekranu ispred sebe vidi turu gradom te koje lokacije, atrakcije, ugostiteljske objekte i znamenitosti može posjetiti uživo. 
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Nakon što je posjetitelj upoznao samu povijest Grada i činjenice, upoznaje i njegove najistaknutije ličnosti. Svećenik reda sv. Franje, povijesna ličnost grada Požege i jedan od njegovih najpoznatijih stanovnika. Osim po svojim vojnim uspjesima barun Franjo Trenk bio je poznat i po svojoj navodnoj tajnoj ljubavnoj vezi s caricom Marijom Terezijom. Osim prikaza njegovog djelovanja i važnosti njegove uloge u povijesti, oni najodvažniji mogu se okušati i u dvoboju s virtualnom projekcijom Baruna. 
[image: ]

[image: ]Nakon što je pročitao sve informacije o degustiranom vinu i njegovim prilozima te požeškoj čokoladi, posjetitelj ima mogućnosti isprintati recept koji mu je preporučen kao suvenir. Tijekom degustacije interpretator priča razne priče o glazbi, vinu, čokoladi, delicijama i ljubavima koje su se odvijale.

GRADSKI MUZEJ POŽEGA
Cilj muzeja je kroz interpretaciju kulturne baštine u muzeju posjetitelju prenijeti zanimljive povijesne činjenice koje će postati okidač za njegovo daljnje razgledavanje grada Požege i posjete raznim povijesnim lokalitetima. Posjetitelj će moći pomoću mobitela razgledavati izložbu i bilježiti najzanimljivije predmete te prema označenim pričama iz muzejskog postava aplikacija će formirati personalizirano razgledavanje grada. Pomoću tehnologije proširene stvarnosti korisnik će moći čitati povijesne slojeve svake građevine ili konkretnog prostora te vidjeti kako je to nekoć bilo. Posjetitelj kroz razgledavanje grada za svaku odredišnu točku dobije bod i s obzirom na broj bodova može osvojiti jednu iz fonda nagrada. 
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[image: ]Početak putovanja požeškom povijesti uvodna je prostorija Panonskog mora gdje se turistu približava zbilja kako je nekoć ovdje bilo Panonsko more i posjetitelj ima osjećaj kao da se nalazi upravo u tom vremenu. Posjetitelj se nalazi 16 milijuna godina u prošlosti i šeta se ispod Panonskog mora. 
[image: ][image: ]Prikazati će se izlošci kroz priču o svakodnevnom životu Rudina. Interijer simbolizira samostan, a svijetlost koja obasjava predmete božju prisutnost. Simbolički će se prikazati prisutnost Osmanlija na ovom prostoru kroz priču o Grgurevo i fra Luki. 

[image: ][image: ][image: ][image: ]Posjetitelj prisustvuje svečanoj sjednici obnove županije kao jednog od najznačajnijih događaja povijesti grada. Biti će uređena prostorija koja će predstavljati povijesni dolazak Isusovaca na ove prostore. Kako je na ovom prostoru u povijesti bilo puno obrtnika, prikazati će se razna obrtnička zanimanja te će se moći vidjeti kako se društvo razvijalo kroz povijest. Soba Julija Kempfa kao važne povijesne ličnosti grada Požege koji je ujedno bio pisac i fotograf. 



	[bookmark: _Hlk22924744]UPRAVLJANJE KVALITETOM

	[image: ]Upravljanje kvalitetom je ključ uspjeha brenda „brda & doline“. Samo kvalitetnom turističkom ponudom može se povećati broj posjeta i turističkih noćenja kao i zadržati one postojeće. Upravljanje kvalitete u destinaciji Zlatna Slavonija projekt je financiran od strane Hrvatske turističke zajednice te je grad Požega aktivno u procesu realizacije predviđenih aktivnosti. Partneri na ovom projektu su Grad Požega, Grad Lipik, Grad Pakrac, Grad Kutjevo, Grad Pleternica i Općina Velika te pripadajuće im turističke zajednice te kao krovne institucije Požeško slavonska županija i Turistička zajednica Požeško slavonske županije. Tako je Požeško-slavonska županija postala prva destinacija u Slavoniji koja je krenula sustavno raditi na kvaliteti. 

IQM – je sustavno integralno upravljanje kvalitetom u destinaciji. Cilj IQM Zlatna Slavonija je usklađenost normi kvalitete između dionika u turizmu destinacije, ujednačavanje kvalitete poslovanja svih sudionika te poticaj na izvrsnost. Preduvjeti za provođenje IQM u destinaciji su: dosadašnji niz uspješnih projekata u destinaciji, koji su temelj za kreiranje standarda u kvaliteti, kvalitetna komunikacija i želja za napretkom u destinaciji među svim razinama upravljanja, postojanje strateških razvojnih dokumenata te interesa za sinergijom kvalitete u destinaciji. Ovim projektom radi se iskorak u svim segmentima turističkog proizvoda destinacije Zlatna Slavonija, pri čemu je međusobna sinergija svih dionika u projektu najvažnija. Upravljanje kvalitetom u destinaciji ima ulogu objedinjavanja što većeg broja subjekata, čime projekt postaje kvalitetniji i sveobuhvatniji. Kvalitetom se jača javno-privatno partnerstvo, mjere elementi održivog razvoja i odgovornog turizma. Zajednička suradnja, sinergija u destinacijama, komunikacija i poticaj za kvalitetu učiniti će hrvatski turizam konkurentnijim, snažnijim i kvalitetnijim, a jedan od ciljeva je i sustavno rješavanje izazova u destinaciji.

[image: ]U sklopu upravljanja kvalitetom turističke destinacije, u gradu Požegi je otvoren javni poziv te početna nulta mjerenja i ankete stanovništva, smještajnih subjekata nakon čega slijedi detaljna analiza, postavljanje nultog stanja, analize konkretnih izazova u poslovanju zatim individualne edukacije i radionice za turističke dionike. U projekt IQM destinacija Zlatna Slavonija bit će uključeni subjekti koji svojim radom doprinose razvoju i kvaliteti turizma (vlasnici smještajnih objekata, ugostitelji, OPG-i, atrakcije, turističke agencije, suvenirnice, udruge i sl.). Smatramo kako svojim radom doprinose razvoju i kvaliteti turizma na području Požeško slavonske županije te ovim putem pozivamo da se odazovu i sudjeluju u projektu. (Turistička zajednica grada Požege, 2019.)



	HEDONIZAM

	Hedonizam je etična teorija te označava osjećaj zadovoljstva kod pojedinca ili skupine ljudi. Hedonizam u turizmu je zapravo uživanje u životu u velikim količinama, uživanje, zahvalnost da smo živi, osjećaj da smo sretni, da uživamo. Grad Požega kao središte Slavonije, gastronomije i vina, uistinu je i mjesto na kojemu se može konzumirati hedonizam u velikim količinama. Ponuda je raznolika i potencijalni turist može dobiti gotovo sve što poželi. U svakom dijelu Hrvatske možemo naći ljude koji i te kako znaju kako si život učiniti ljepšim i zabavnijim. Hedonizam nije samo luksuz, tu imamo planinarenja, pripreme tradicionalnih slavonskih proizvoda uz dobru kapljicu i pjesmu.

[image: ][image: ]Grad Požega može potencijalnom turistu pružiti hedonizam u jelu, piću, turističkim obilascima, šetnicama, prirodnim ljepotama, povijesnim interaktivnim sadržajima, plesu, glazbi, adrenalinskim atrakcijama, plivanju, lovu, ribolovu, sportskim aktivnostima i još mnogim drugim turističkim sadržaje i usluge što grad Požegu čini poželjnom turističkom destinacijom. 

[image: ]Svakako je ključno promoviranje hedonističkih sadržaja. Jedna od mogućnosti je organiziranje hedonističkih manifestacija i festivala koji kao takvi sve više mjesta zauzimaju na hedonističkoj turističkoj karti Europe. Gradski muzej Požega je tijekom 2012. godine pokrenuo prikupljanje materijala o starim tradicionalnim jelima Slavonije i načinima njihove pripreme.  Realizirane su i polusatne TV emisije pod nazivom Muzej u loncu. TV emisija je imala dobar odjek te je u vrlo kratkom vremenu ostvarila značajnu prepoznatljivost i promociju kako Grada, tako i Muzeja kao institucije. Navedeno govori o postojanju velikog interesa za nematerijalnu kulturnu baštinu povezanu s tradicionalnom prehranom stanovništva ovih krajeva, zbog čega se očekuje da će Gradski muzej Požega imati dodatno povećanje potražnje za dolascima.





[bookmark: BAZA]10. BAZA PROJEKATA

Baza projekata je temeljena na stvarnim potrebama u gradu Požegi. Ona nije konačna već se prema potrebi treba ažurirati ovisno o novonastalim situacijama i mogućnostima financiranja. Projektima koji se nalaze u bazi turističkih projekata grada Požege nalaze se pretežito projekti javne namjene koji su u domeni grada Požege, dok su ostali projekti privatnog i poslovnog sektora prepoznati kroz definirane ciljeve, prioritete i mjere.

	Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.1. Ulaganje u kulturnu infrastrukturu

	Projekt: Pametne klupe Požega

	Opis: Izradom i postavljanjem pametnih klupa u javnom prostoru grada Požege (npr. Trg sv. Terezije Avilske, pješačka zona, prostor ispred Gradskog muzeja Požege, prostor ispred Gradske knjižnice i čitaonice Požega) želi se osvijestiti građane i posjetitelje Požege o važnosti književne baštine 19. i 20. st. U 19. st. grad Požega ponosno je nosio epitet “Slavonska Atena”, a iz njega su potekli brojni značajni književnici (A. Kanižlić, J. E. Tomić, M. Kraljević, Z. Kolarić Kišur, Z. Marković, I. Messner, J. Jurković, J. Kempf, F. Ciraki, M. Peić, D. Cesarić). Projekt je zamišljen tako da posjetitelj pristupom pametnoj klupi mogu poslušati pojedine odlomke iz književnih djela značajnih požeških autora. Na istima vi se mogao i napuniti neki od pametnih uređaja. Projekt uključuje: razvoj softwarea i izradu klupe, prijevod tekstova na strane jezike, angažiranje interpretatora, održavanje i nadogradnja sustava.



	Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.1. Ulaganje u kulturnu infrastrukturu

	Projekt: „Muzej na dlanu“ mobilna aplikacija

	Opis: Ovim projektom želi se razviti specijalizirana aplikacija za Gradski muzej Požega koja bi pružala osnovne informacije posjetitelju o muzeju, o kulturnoj baštini i muzejskoj građi. Mobilne aplikacije su aplikacijske programske podrške za pametne telefone, tablet računala i druge mobilne uređaje. Njihovim korištenjem mogu se zaobići posrednici. To je ujedno prilika da se promoviraju usluge i sve neophodne informacije učine dostupnim. Kroz aplikaciju bi se povezali mobilni uređaji, geografski informacijski sistem ( GIS) i Internet (WiFi, GPRS) i na taj način došlo bi se do informacija koje korisnik zahtijeva. Cilj aplikacije je učiniti muzejski sadržaj vidljivijim i dostupnijim te da se posjetitelju Grada Požege i Gradskog muzeja pomogne preporukama i da služi kao podsjetnik na putovanje. Također bi se trebale razvijati i ostale aplikacije koje će olakšati turistu posjete turističkim lokalitetima u gradu Požegi. Praćenjem trendova na tržištu i stalne promjene želja i potreba turista stvoriti će se dodana vrijednost turističkom proizvodu.





	Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.1. Ulaganje u kulturnu infrastrukturu

	Projekt: Svi za sve – volonterski centar Požega

	Opis: Cilj projekta je izgradnja i uređenje volonterskog centra u Požegi. Potrebno je izraditi: idejno rješenje, glavni projekt s troškovnicima, izvedbeni projekt, studiju izvodljivosti s analizom troškova i koristi. Kako postoji niz volonterskih udruga i organizacija, potrebno ih je kvalitetnije i efikasnije smjestiti i povezati kako bi učinci za cijelo društvo bili veći. Na taj način bi se i promovirale horizontalne mjere u turizmu ali i u ostalim područjima te bi se potaklo stanovništvo grada Požege i potencijalne turiste na drugačiji način razmišljanja.



	Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.1. Ulaganje u kulturnu infrastrukturu

	Projekt:  Multimedijalni centar Požega

	Opis: Cilj projekta izgradnja i opremanje Multimedijalnog centra u Požegi. Potrebno je izraditi: idejno rješenje, glavni projekt s troškovnicima, izvedbeni projekt, studiju izvodljivosti s analizom troškova i koristi. Multimedijalni centar bi bio prostor u kojem bi na interaktivan način mladi mogli svakodnevno mogli sudjelovati u kreiranju kulturno-turističke ponude grada Požege. Dobio bi se prostor za rad kulturno umjetničkih društava, udruga u kulturi i turizmu, poljoprivredi te bi se mnoge edukacije, radionice i događanja održavali u njemu.



	Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.1. Ulaganje u kulturnu infrastrukturu

	Projekt: Dogradnja i rekonstrukcija Gradskog muzeja Požega

	Opis: Nakon Centra za posjetitelje, druga točka turističkih obilazaka je gradski muzej Požega. Povijesno značenje muzeja je neprocjenjivo te je isti ujedno i spomenik nulte kulturne baštine. Uređenjem i opremanjem stalnim postavom stvoriti će se atraktivan inovativni interaktivni turistički proizvod. Povijesna i kulturna baština stavila bi se na raspolaganje potencijalnim turistima te im pružila ključne informacije o gradu Požegi. Cilj je zainteresirati turiste i posjetitelje na daljnji obilazak grada Požege i zadržavanje istoga.



	Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.1. Ulaganje u kulturnu infrastrukturu

	Projekt: Uređenje rodne kuće Dobriše Cesarića

	Opis: Kako je Dobriša Cesarić jedan od najpoznatijih povijesnih ličnosti Požege i Hrvatske, postoji potreba za stvaranjem dodatnog turističkog sadržaja uređenjem i opremanjem njegove rodne kuće. Nasljeđe koje je ostavio za sobom daje mogućnost uređenja na zanimljiv i turistima privlačan način.



	[bookmark: _Hlk23160840]Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.1. Ulaganje u kulturnu infrastrukturu

	Projekt: Izrada konzervatorske studije grada Požege

	Opis: Cilj projekta je izraditi konzervatorsku studiju grada Požege kako bi se pametno i održivo planirala obnova gradske jezgre i ostatka grada.



	Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.1. Ulaganje u kulturnu infrastrukturu

	Projekt: Rekonstrukcija i opremanje Gradskog kazališta Požega

	Opis: Cilj projekta pripremiti tehničku dokumentaciju, rekonstruirati i moderno opremiti Gradsko kazalište Požega kako bi imao suvremenu tehnologiju i pratio trendove u cilju privlačenja turista i posjetitelja.



	Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.1. Ulaganje u kulturnu infrastrukturu

	Projekt: Rekonstrukcija i opremanje Gradske knjižnice Požega

	Opis: Projekt se provodi već dugi niz godina i u završnoj je fazi uređenja. Trebao bi pružiti potencijalnim čitateljima i turistima jedinstveni interaktivni prostor koji je osim klasične knjižnice mjesto za održavanje edukacija, radionica, događanja, manifestacija i slično.



	Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.2. Ulaganje u sportsko-rekreacijsku infrastrukturu

	Projekt: Aurea Park

	Opis: Cilj projekta je izgradnja, uređenje i opremanje adrenalinskog parka u Požegi, kako bi se obogatio sportsko turistički sadržaj. Potrebno je izraditi: idejno rješenje, glavni projekt s troškovnicima, izvedbeni projekt, studiju izvodljivosti s analizom troškova i koristi, studija utjecaja na okoliš. Dodatni sadržaji u turizmu svakako bi povećali turističke posjete i ponudili nešto nova gradu Požegi i njegovim stanovnicima.



	Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.2. Ulaganje u sportsko-rekreacijsku infrastrukturu

	Projekt: Uređenje nogometnih stadiona

	Opis: Cilj projekta je izgraditi i urediti tribine na nogometnim stadionima Slavonija i Požega kao i dodatne sadržaje za potencijalne posjetitelje. 



	Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.3. Ulaganje u tematske ceste

	Projekt: Ceste meda

	Opis: Odnosi se na uređenje cesta na kojima se tradicionalno proizvodi med i proizvodi od meda karakteristični za ovaj kraj. Uz med uz cestu bi se nudile razne turističke atrakcije i turistički proizvodi.



	[bookmark: _Hlk23230730]Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.3. Ulaganje u tematske ceste

	Projekt: Vinoputevi

	Opis: Cilj projekta je uređenje vinskih cesta na području Požeške gore. Potrebno je izraditi: idejno rješenje, glavni projekt s troškovnicima, izvedbeni projekt, studiju izvodljivosti s analizom troškova i koristi, studija utjecaja na okoliš. Kako je Požega daleko poznati kao vinogradarsko područje, uređenje vinskih staza i puteva je preduvjet za daljnji razvoj turizma. Poznata vina u Hrvatskoj i svijetu dobra su polazna osnova za iskorištenje tih prirodnih bogatstava koje nam pruža ovaj lijepi kraj. Uz vinsku cestu trebalo bi urediti niz sadržaja koji bi bili nadopuna vinima.



	Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.3. Ulaganje u tematske ceste

	Projekt: Ceste slavonskog kulena

	Opis: Kako je grad Požega gastro meka u ovom dijelu Hrvatske i ima dugu tradiciju u pripremi kolinja i pripremu tradicionalnih suhomesnatih proizvoda, izgradnja ceste slavonskog kulena bila bi poticaj razvoja gastro turizma gdje bi na različitim seoskim imanjima posjetitelj mogao degustirati tradicionalne slavonske proizvode sa naglaskom na slavonski kulen koji ima zaštitu geografskog podrijetla od strane Europske unije.



	Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.4. Uređenje nerazvrstanih cesta

	Projekt: Izgradnja i rekonstrukcija gradskih prometnica Požege

	Opis: Cilj projekta izgradnja i rekonstrukcija prometnica u gradu Požegi. Potrebno je pripremiti svu tehničku dokumentaciju i osigurati sigurne i uređene lokalne i nerazvrstane ceste kako bi svaki turist imao lakši pristup turističkim sadržajima. To je osnova za daljnji razvoj turizma s naglaskom na seoski turizam. Iako se radi o gradu Požegi, on obuhvaća i niz sela i naselja koji se nalaze u njegovom sastavu te su pristupni putevi još nedovoljno neuređeni. Kako potencijalni posjetitelj želi upravo ovakvu vrstu tradicionalnog obilaska i posjete, nužno je poduzeti sve korake.



	Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.5. Ulaganje u komunalnu infrastrukturu

	Projekt: Poboljšanje vodno-komunalne infrastrukture na području aglomeracije Požega

	Opis: Projekt uključuje tri grupe radova: Grupa 1 - Izgradnja vodovoda Velika-Požega i DMA zone u koju spada izgradnja magistralnog vodoopskrbnog cjevovoda Požega-Velika te izgradnja 23 mjerno-regulacijskih okana s pripadnom opremom na sustavu vodoopskrbe; Grupa 2 - Izgradnja novih kanalizacijskih mreža naselja Marindvor, Štitnjak, Kunovci, Bankovci, Trenkovo i Trnovac; Grupa 3 - Izgradnja kanalizacijskih mreža grada Požege



	Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.5. Ulaganje u komunalnu infrastrukturu

	Projekt: Razvoj vodno-komunalne infrastrukture aglomeracije Pleternica – rekonstrukcija te proširenje sustava odvodnje otpadnih voda

	Opis: Projekt uključuje rekonstrukciju i dogradnju postojećeg sustava odvodnje u Pleternici, Jakšiću, Dervišagi i Vidovcima, proširenje sustava prikupljanja i odvodnje na ostala naselja Frkljevci, Kadanovci, Gradac, Vesela, Blacko, Viškovci, Srednje selo, Kuzmica, Bresnica, Sulkovci, Bzenica, Trapari i Novoselci.



	Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.6. Uređenje korita rijeka, jezera, ribnjaka i potoka

	Projekt: Uređenje izvora Tekija

	Opis: Nasuprot Sokolovcu nalazi se staro požeško šetalište Tekija, s poznatim izvorom hladne pitke brdske vode, o kojemu legenda kaže da: "onaj tko popije vode s Tekije ili nikada ne ode iz Požege, a  sigurno je nikada ne zaboravlja". Izvor više nema pitku vodu te je potrebno poduzeti mjere zaštite i uređenja izvora koji ima potencijal biti atraktivna turistička lokacija. Kako se pokraj izvora nalazi dječje igralište koje je u vrlo lošem stanju, trebalo bi urediti i opremiti isto kako bi se ponovno oživjela turistička priča Tekije.



	Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.6. Uređenje korita rijeka, jezera, ribnjaka i potoka

	Projekt: Orljava – novi život

	Opis: Cilj projekta je završetak uređenja šetnica sa obje strane rijeke Orljave kao i stvaranje dodatnih turističkih proizvoda i usluga na istoj. Od održavanja obilazaka, škole u prirodi, ribolova, ljubavnih priča vezanih za rijeku Orljavu. Kako most preko rijeke Orljave ima ljubavnu priču na kojoj se već godinama okupljaju zaljubljeni parovi i stavljaju „lokot vječnosti“, povijesne priče o ljubovanjima povijesnih ličnosti treba pametno iskoristiti na promociju i stvaranje novog turističkog proizvoda.



	[bookmark: _Hlk23102317]Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.7. Uređenje javnih površina

	Projekt: Uređenje parka za mlade

	Opis: Osnovna ideja projekta je park kod Orljave urediti sadržajima privlačnim mladima kao što su pametne klupe, ležaljke, kino na otvorenom, skate park, mini golf i slično… Park se nalazi u neposrednoj blizini željezničkog i autobusnog kolodvora, na putu učenicima prema Gimnaziji i srednjoškolskom centru.



	Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.7. Uređenje javnih površina

	Projekt: Izgradnja i uređenje zelenih zona u gradu Požegi

	Opis: Cilj projekta izgradnja i uređenje zelenih zona u Gradu Požegi. Potrebno je izraditi: idejno rješenje, glavni projekt s troškovnicima, izvedbeni projekt, studiju izvodljivosti s analizom troškova i koristi. Cilj razvoja turizma je održivost, a to se može postići samo sadnjom i održavanjem što više zelenih površina. U današnje vrijeme svrha turizma nije betonizacija nego što više naglaska na očuvanju prirodnih ljepota i okoliša kako bi se turistu pružio potpun osjećaj i postigla dodana vrijednost turističkom proizvodu i usluzi.



	Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.7. Uređenje javnih površina

	Projekt: Parkiralište Požega

	Opis: Cilj projekta je povećanje broja parkirnih mjesta u Požegi. Potrebno je izraditi: idejno rješenje, glavni projekt s troškovnicima, izvedbeni projekt, studiju izvodljivosti s analizom troškova i koristi. Svakako je potrebno naći adekvatnu lokaciju te pristupiti izgradnji javnog parkirališta u Požegi. Kako je broj parkirnih mjesta ograničen, isto predstavlja veliki problem za stanovnike grada Požege i okolice kao i za turiste koji dolaze u posjete.



	Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.8. Ulaganje u obnovljive izvore energije

	Projekt: Zelena alternativa

	Opis: Projekt obuhvaća ulaganje u javne turističke objekte kroz promjene sustava grijanja vode i korištenja struje putem obnovljivih izvora energije, postavljanje solarnih panela. Projekti koje financira Europska Unija su upravo ovakvi projekti te isti imaju najveći potencijal postizanja najvećih efekata. Pametno i održivo turističko planiranje svakako je ključ uspjeha turizma u budućnosti i promocijskim aktivnostima stvaranja poželjne turističke destinacije.



	[bookmark: _Hlk23160682]Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.9. Energetska učinkovitost objekata javne turističke infrastrukture

	Projekt: Energetska obnovu i restauraciju objekata povijesne gradske jezgre Požege

	Opis: Cilj projekta je energetska obnova i restauracija objekata u povijesnoj jezgri Požege. Potrebno je izraditi: idejno rješenje, glavni projekt s troškovnicima, izvedbeni projekt, studiju izvodljivosti s analizom troškova i koristi. Projekti koje financira Europska Unija su upravo ovakvi projekti te isti imaju najveći potencijal postizanja najvećih efekata. Pametno i održivo turističko planiranje svakako je ključ uspjeha turizma u budućnosti i promocijskim aktivnostima stvaranja poželjne turističke destinacije. Trenutna situacija je vrlo loša, posebice u gradskoj jezgri. Naime, veliki broj objekata su zaštićeni objekti i spomenici kulture te klasičan način energetske obnove nije prihvatljiv, tako da su ulaganja velika. Uzevši u obzir da su fasade u jezgri grada povijesno prepoznatljive ali oronule uslijed utjecaja vremena, ova investicija bi stvorila daleko ljepšu sliku grada Požege i bila privlačnija turistu nakon poduzetih aktivnosti.



	Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.9. Energetska učinkovitost objekata javne turističke infrastrukture

	Projekt: Energetska obnovu objekata javne turističke infrastrukture

	Opis: Cilj projekta je energetska obnova i restauracija objekata u javne turističke infrastrukture. Potrebno je izraditi: idejno rješenje, glavni projekt s troškovnicima, izvedbeni projekt, studiju izvodljivosti s analizom troškova i koristi. Cilj je smanjiti potrošnju energije i štetne utjecaje na okoliš. Projekti koje financira Europska Unija su upravo ovakvi projekti te isti imaju najveći potencijal postizanja najvećih efekata. Pametno i održivo turističko planiranje svakako je ključ uspjeha turizma u budućnosti i promocijskim aktivnostima stvaranja poželjne turističke destinacije. 



	Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.10. Ulaganje u turističku infrastrukturu

	Projekt: Požeška Tvrđa – rezidencija kraljica

	Opis: Osnovna ideja projekta je uređenje Starog grada. Projekt bi bio baziran na statusu grada u srednjem vijeku kada je bio u rukama hrvatsko-ugarskih kraljica i one su njima slobodno upravljale. Sadržavao bi vidikovac i zvjezdarnicu, uredio bi se prostor za održavanje koncerata, predstava, suvenirnica, restorana i mnogih drugih atrakcija privlačnih za turiste. Cilj projekta je rekonstrukcija i uređenje Starog grada u Požegi, s ciljem povećanja turističke ponude grada, i mogućnosti iskoristivosti prostora za održavanje kulturno-umjetničkog sadržaja. Potrebno je izraditi: idejno rješenje, glavni projekt s troškovnicima, izvedbeni projekt, studiju izvodljivosti s analizom troškova i koristi, arheološki elaborat.




	Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.10. Ulaganje u turističku infrastrukturu

	Projekt: Gradski eko povrtnjak

	Opis: Osnovna ideja projekta je urediti eko povrtnjak sa staklenikom na nekoj lokaciji u gradu. Unutar njega bio bi i prostor sa stolicama i stolovima kao nekakav „ zeleni lounge“ .U sklopu povrtnjaka bilo bi moguće kupiti povrće zasađeno u njemu. Također kreirala bi se kuharica u kojoj bi bila povrtna jela, a krajem ljeta kolovoz/rujan u dogovoru s nekim lokalnim restoranom jedan dan u tjednu (petak ili subota) kuhala bi se povrtna jela koja bi bilo moguće kupiti u povrtnjaku, prirodno cijeđeni sokovi, shakeovi i slično.



	Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.10. Ulaganje u turističku infrastrukturu

	Projekt: Aurea Panonica

	Opis: Cilj projekta je izgradnja uspinjače na Požešku goru iz užeg centra grada. Potrebno je izraditi: idejno rješenje, glavni projekt s troškovnicima, izvedbeni projekt, studiju izvodljivosti s analizom troškova i koristi, studija utjecaja na okoliš. Ova nova atrakcija pružila bi turistu potpuno novi doživljaj grada Požege te bi u potpunosti zaokružio turističku ponudu ovoga kraja.



	[bookmark: _Hlk23102764]Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.10. Ulaganje u turističku infrastrukturu

	Projekt: Bi-Ciklo 

	Opis: Cilj projekta je izgradnja i uređenje biciklističkih staza u Požegi u svrhu promicanja aktivnog načina života. Potrebno je izraditi: idejno rješenje, glavni projekt s troškovnicima, izvedbeni projekt, studiju izvodljivosti s analizom troškova i koristi. Kako se Požega prioritetno odredila za razvoj ciklo turizma, ovaj projekt je ključ razvoja turističke ponude grada Požege. Obuhvaća izgradnju bike parkova, ciklo staza, odmorišta, ciklo stanica i sličnih aktivnosti naslonjenih na cikloturizam.



	Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.10. Ulaganje u turističku infrastrukturu

	Projekt: Thallerov ljekoviti hram

	Opis: Izgradnja i opremanje Thallerovog hrama, promoviranje uzgoja ljekovitog bilja, izrade ljekovitih preparata, wellness spa s ciljem promoviranja zdravstveno turističke ponude. Lokacija se nalazi na vinorodnom brdu grada Požege te je idealna pozicija za povećanje turističke ponude grada Požege.




	[bookmark: _Hlk23153063]Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.10. Ulaganje u turističku infrastrukturu

	Projekt: Centar za posjetitelje Požeška kuća

	Opis: Početna točka za sve posjetitelje koji dolaze u Požegu, projekt čija je realizacija u tijeku, sastoji se od dva dijela: prizemlje – razum: prijemna dvorana gdje se kupuje ulaznica (pluto u boji), sobe Fra Luke Ibrišimovića i tamnice baruna Trenka te podruma – osjećaji gdje se degustiraju lokalna vina, domaći sokovi (za djecu) i čokolada te priča o tim vinima te kako se sljubljuju s čokoladom uz recepte muzeja u loncu i ljubavne priče požeških parova. Interaktivni turistički proizvod temeljen na povijesnom nasljeđu grada Požege izvrsna je nadopuna za posjetitelje.



	Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.10. Ulaganje u turističku infrastrukturu

	Projekt: Smeđa signalizacija

	Opis: Projekt koji se provodi već dugi niz godina te se odnosi na postavljanje smeđe turističke signalizacije kako bi se svakom turistu olakšao pronalazak turističkih lokaliteta koje želi posjetiti. Kako se turistički subjekti mijenjaju, ponuda je sve veća, isto tako se mora postavljati i nadograđivati smeđa turistička signalizacija.



	Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.10. Ulaganje u turističku infrastrukturu

	Projekt: Uređenje stare požeške ljekarne

	Opis: Obuhvaća izradu projektne dokumentacije kao i uređenje i opremanje stare požeške ljekarne koja se nalazi na samom Trgu Sv. Trojstva. Ista ima dugu povijest i tradiciju te je mjesto gdje bi se smjestila Turistička zajednica Grada Požege kao i suvenirnica. Sama povijest ljekarne i činjenica da je ista jedna od prvih u gradu Požegi, lokacija i kulturna baština izvrsno su mjesto za Turističku zajednicu Grada Požege.



	[bookmark: _Hlk23160467]Strateški cilj: 1. RAZVOJ ODRŽIVE TURISTIČKE INFRASTRUKTURE

	Prioritet: 1.1. Unaprjeđenje javne turističke infrastrukture

	Mjera: 1.1.10. Ulaganje u turističku infrastrukturu

	Projekt: Izgradnja interaktivne gradske tržnice - CRUP

	Opis: Cilj projekta izgradnja nove gradske tržnice u Požegi. Potrebno je izraditi: idejno rješenje, glavni projekt s troškovnicima, izvedbeni projekt, studiju izvodljivosti s analizom troškova i koristi. Ista bi trebala biti centralno mjesto cijele županije gdje bi se okupljali poljoprivrednici, nudili zajednički svoje proizvode te bi tržnica bila ujedno mjesto poljoprivrednih i turističkih edukacija, radionica i pružanja savjetodavne pomoći. Požega je tradicionalno naslonjena na poljoprivredu i svrha je iskoristiti poljoprivredne potencijale u svrhu razvoja turizma. Poljoprivreda i turizam su usko vezani.



	[bookmark: _Hlk23102273]Strateški cilj: 2.	USPOSTAVITI PREPOZNATLJIVU TURISTIČKU DESTINACIJU

	Prioritet: 2.1. Razvoj novih turističkih proizvoda i usluga

	Mjera: 2.1.1. Inovacije u turizmu

	Projekt: Blago Požege

	Opis: Projekt pod nazivom „Blago Požege“ muzejska je verzija lova na blago u čijem je fokus Požega i Gradski muzej Požega kao krajnja točka potrage. Potraga započinje na trgu Svetog Trojstva gdje igrači dobivaju prve upute koje su napisane u obliku jednostavne zagonetke te kreću u potragu za slijedećom lokacijom. Zagonetke sadrže stare fotografije i tekstove kako bi se igraču pomoglo da dođe do slijedeće lokacije. Potraga je predviđena i za domaće i za goste, a može biti vezana za jednu od tri tematske cjeline: Arhitektura – potraga je bazirana oko požeške arhitekture, najpoznatijih zgrada i spomenika; Znameniti Požežani – rodne kuće ili poslovni prostori znamenitih Požežana; Prirodna baština – ruta koja vodi tragače na Stari grad, Sokolovac i obronke Požeške gore te druge prirodne znamenitosti u neposrednoj blizini centra grada. Ovakva potraga zanimljiv je način upoznavanja Požege i muzeja. Sudionika se potiče da samostalno istražuje grad umjesto da sluša vodiča te bi bila zanimljiv dodatak sadašnjoj turističkoj ponudi. Svaka potraga bi završavala u muzeju gdje bi se mogli vidjeti razni muzejski predmeti vezani za određenu rutu. Na ovaj bi način posjetiteljima i turistima otvorili nova vrata i mogućnost da vide mjesta za koja dosada nisu znali, a posjetiteljima mogućnost da na zanimljiv način upoznaju Požegu i sve njene sadržaje.



	Strateški cilj: 2.	USPOSTAVITI PREPOZNATLJIVU TURISTIČKU DESTINACIJU

	Prioritet: 2.1. Razvoj novih turističkih proizvoda i usluga

	Mjera: 2.1.1. Inovacije u turizmu

	Projekt: Povijest čitanja i pisanja u Požegi – turistička šetnja novom knjižnicom

	Opis: Projekt podrazumijeva izradu softvera i kupovinu hardvera koji bi omogućili upoznavanje s pisanom baštinom požeškog kraja, s piscima i njegovim djelima na interaktivan način. Hardver uključuje samostojeće interaktivne e-kioske koji bi se postavili po novoj zgradi knjižnice i bili dopuna turističkom vodstvu i edukacijskim skupinama.



	Strateški cilj: 2.	USPOSTAVITI PREPOZNATLJIVU TURISTIČKU DESTINACIJU

	Prioritet: 2.1. Razvoj novih turističkih proizvoda i usluga

	Mjera: 2.1.1. Inovacije u turizmu

	Projekt: Turistički vlak

	Opis: Obuhvaća nabavku turističkog vlaka, izrada programa turističkih obilazaka i ruta za obilazak turističkim vlakom. Na taj način povećao bi se turistički potencijal grada Požege te pružiti turistu da u kratkom vremenu na organiziran način obiđe glavne turističke lokalitete grada Požege. Turistički vlakić bio bi izvrsna dopuna već postojećoj turističkoj ponudi te bi osim za grupne obilaske bio raspoloživ i za obilaske obitelji i pojedinaca u kojem bi se turistu pružio potpun doživljaj grada Požege na zanimljiv i privlačan način.



	Strateški cilj: 2.	USPOSTAVITI PREPOZNATLJIVU TURISTIČKU DESTINACIJU

	Prioritet: 2.1. Razvoj novih turističkih proizvoda i usluga

	Mjera: 2.1.2. Jačanje postojećih i razvoj novih manifestacija

	Projekt: Aurea Fest

	Opis: Tradicionalni festival grada Požege spoj je estradne i tradicionalne manifestacije. Početci su od 1969. godine, kroz godine se mijenjala forma i naziv ali je i dalje jedan od prepoznatijih festivala u Hrvatskoj i šire. Cilj je nastaviti provoditi ovaj projekt, razvijati ga putem branda „brda & doline“ i stvoriti još veću prepoznatljivost privlačenjem većeg broja turista.



	Strateški cilj: 2.	USPOSTAVITI PREPOZNATLJIVU TURISTIČKU DESTINACIJU

	Prioritet: 2.1. Razvoj novih turističkih proizvoda i usluga

	Mjera: 2.1.2. Jačanje postojećih i razvoj novih manifestacija

	Projekt: Promocija manifestacija grada Požege

	Opis: Cilj je kroz razne projekte i izvore financiranja razvijati postojeće manifestacije te se u skladu sa potrebama prilagođavati željama, potrebama i preferencijama posjetitelja. Promocija kao temelj prepoznatljivosti manifestacija je bitan faktor uspjeha. Od fišijade, kestenijade, kulenijade, požeškog kotlića, Požega zdravi grad, maskenbal i mnogi drugi.



	Strateški cilj: 2.	USPOSTAVITI PREPOZNATLJIVU TURISTIČKU DESTINACIJU

	Prioritet: 2.1. Razvoj novih turističkih proizvoda i usluga

	Mjera: 2.1.3. Razvoj proizvoda aktivnog odmora

	Projekt: Biciklijada Požega

	Opis: Organiziranje raznih događanja u području aktivnog biciklizma s naglaskom na biciklijadu koja se održava već nekoliko godina u gradu Požegi. Daljnja ulaganja u nastavak održavanja događanja kao i razvoj istog sa dodatnom turističkom ponudom.



	Strateški cilj: 2.	USPOSTAVITI PREPOZNATLJIVU TURISTIČKU DESTINACIJU

	Prioritet: 2.1. Razvoj novih turističkih proizvoda i usluga

	Mjera: 2.1.3. Razvoj proizvoda aktivnog odmora

	Projekt: Planinarske i šetališne rute

	Opis: Organiziranje raznih događanja u području aktivnog planinarenja i šetnje gradom Požegom, fizička šetnja gradom Požegom i okolicom kao dio turističke ponude za posjetitelje.



	Strateški cilj: 2.	USPOSTAVITI PREPOZNATLJIVU TURISTIČKU DESTINACIJU

	Prioritet: 2.1. Razvoj novih turističkih proizvoda i usluga

	Mjera: 2.1.4. Razvoj selektivnog turizma

	Projekt: Turizam za sve

	Opis: Uključuje razne projekte, programe i aktivnosti usmjerene ka razvoju selektivnih oblika turizma grada Požege i okolice kao što su sportsko-rekreacijski turizam, zdravstveni turizam, ruralni turizam, kulturni turizam, poslovni turizam, gastronomski turizam, vjerski turizam.





	Strateški cilj: 2.	USPOSTAVITI PREPOZNATLJIVU TURISTIČKU DESTINACIJU

	Prioritet: 2.2. Brandiranje turističke destinacije

	Mjera: 2.2.1. Promocija turističkih lokaliteta

	Projekt: Turističko-poljoprivredni sajam

	Opis: Organiziranje sajma specijaliziranog za turističke dionike i poljoprivredne proizvođače kako bi se stvorila prepoznatljivost turističkih i poljoprivrednih proizvoda i usluga. Početak jeseni i poljoprivrednih radova bio bi idealan za prezentaciju poljoprivrednih gospodarstava koji se bave poljoprivredom ali i seoskim turizmom. Također bi se proglašavala najuspješnija poljoprivredna gospodarstva u području poljoprivrede i turizma kao i izbor najljepše članice poljoprivrednog gospodarstva. 



	Strateški cilj: 2.	USPOSTAVITI PREPOZNATLJIVU TURISTIČKU DESTINACIJU

	Prioritet: 2.2. Brandiranje turističke destinacije

	Mjera: 2.2.2. Jačanje turističkog identiteta grada

	Projekt: Muzej u loncu

	Opis: Projekt Muzej u loncu pokrenut je sa željom Etnološkog odjela Gradskog muzeja Požega da poticanjem otkrivanja zaboravljenih jela, sakupljanjem starih recepata, rekonstrukcijom i dokumentacijom njihove pripreme, ispitivanjem kazivača i istraživanjem izvora i literature doprinesemo rasvjetljavanju spoznaja o tradicijskoj prehrani Požege i Požeštine krajem 19. i početkom 20. stoljeća, te gastronomsko-gurmanskom profiliranju ovoga dijela Hrvatske. Gradski muzej Požega je preteča razvoja ovoga projekta u Hrvatskoj te se planira nastaviti niz aktivnosti kako bi se priča nastavila. Nadogradnja projekata, organiziranje različitih događanja, manifestacija, tv i radio emisija, pokretanje časopisa, organiziranje edukacija i radionica i niz drugih aktivnosti u promoviranju gastro kulture grada Požege. Grad Požega je poznata po čobancu, fiš paprikašu, kulenu i ostalim tradicionalnim suhomesnatim proizvodima, dok se ovim projektom žele razbiti predrasude da su oni jedina tradicionalni gastronomska jela. Želi se spasiti od zaborava slavonske recepte, navike i običaje povezane sa hranom.



	Strateški cilj: 2.	USPOSTAVITI PREPOZNATLJIVU TURISTIČKU DESTINACIJU

	Prioritet: 2.2. Brandiranje turističke destinacije

	Mjera: 2.2.2. Jačanje turističkog identiteta grada

	Projekt: Suveniri grada Požege

	Opis: Kreiranje turističkih proizvoda, tematskih ruta i poveznice gradova, turističkih gastro priča, tematskih masaža i suvenira baziranih na povijesti i istaknutim povijesnim ličnostima svakako su potrebni kako se pojačao turistički identitet grada Požege i kako bi se putem brenda „brda & doline“ niz turističkih proizvoda u obliku suvenira. Svaki turist želi kupiti i odnijeti kući suvenir te je nužno razvijati se u smjeru konačnog definiranja koji su to suveniri i organizirati njihovu izradu i prezentaciju.




	Strateški cilj: 2.	USPOSTAVITI PREPOZNATLJIVU TURISTIČKU DESTINACIJU

	Prioritet: 2.2. Brandiranje turističke destinacije

	Mjera: 2.2.2. Jačanje turističkog identiteta grada

	Projekt: Inovativni turistički proizvodi

	Opis: Uključuje projekte razvoja i unaprjeđenja turističkih proizvoda grada Požege koji se temelje na povijesti i sadašnjosti a uključuju unaprjeđenje postojećih i razvoj novih turističkih proizvoda (Geocaching, Aureus Mons, 12000 slika iz Slavonije, FotoAvantura i mnogi drugi).



	[bookmark: _Hlk23151586]Strateški cilj: 2.	USPOSTAVITI PREPOZNATLJIVU TURISTIČKU DESTINACIJU

	Prioritet: 2.3. Edukacija turističkih dionika

	Mjera: 2.3.1. Edukacija javnog sektora; 2.3.3. Edukacija privatnog sektora

	Projekt: Vodiči u turizmu

	Opis: Edukacije novih vodiča na hrvatskom, engleskom, njemačkom i francuskom jeziku, kreiranje novih tematskih turističkih ruta (Stazom boema i pjesnika i Ispod crvenog fenjera), edukacije vodiča u storytellingu i marketingu, osvježavanje turističkog vodiča grada Požege i prijevodi na engleski, njemački i francuski jezik, fotografije i lektura.



	[bookmark: _Hlk23151602]Strateški cilj: 2.	USPOSTAVITI PREPOZNATLJIVU TURISTIČKU DESTINACIJU

	Prioritet: 2.3. Edukacija turističkih dionika

	Mjera: 2.3.1. Edukacija javnog sektora; 2.3.3. Edukacija privatnog sektora

	Projekt: Interpretatori u turizmu

	Opis: Edukacije interpretatora u vođenju grupa koje će voditi kroz Centar za posjetitelje Požeška kuća i Starog grada kao i ostalih turističkih lokaliteta grada Požege.



	Strateški cilj: 2.	USPOSTAVITI PREPOZNATLJIVU TURISTIČKU DESTINACIJU

	Prioritet: 2.3. Edukacija turističkih dionika

	Mjera: 2.3.2. Edukacija nevladinog sektora

	Projekt: Edukacije u turizmu

	Opis: Odnosi se na organiziranje raznih edukacija u području turizma za članove turističkih i poljoprivrednih udruga kako bi unaprijedili svoj rad i doprinos društvu.



	Strateški cilj: 2.	USPOSTAVITI PREPOZNATLJIVU TURISTIČKU DESTINACIJU

	Prioritet: 2.3. Edukacija turističkih dionika

	Mjera: 2.3.3. Edukacija privatnog sektora

	Projekt: Edukacije u turizmu

	Opis: Odnosi se na organiziranje raznih edukacija u području turizma za poljoprivredna gospodarstva, obrte i ostale fizičke osobe koji su dionici u turizmu kako bi pospješili svoje poslovanje i ponudili dodanu vrijednost turističkom proizvodu.



	Strateški cilj: 2.	USPOSTAVITI PREPOZNATLJIVU TURISTIČKU DESTINACIJU

	Prioritet: 2.3. Edukacija turističkih dionika

	Mjera: 2.3.4. Edukacija poslovnog sektora

	Projekt: Edukacije u turizmu

	Opis: Odnosi se na organiziranje raznih edukacija u području turizma za trgovačka društva i ostale pravne osobe kako bi pospješili svoje poslovanje i ponudili dodanu vrijednost turističkom proizvodu.



	Strateški cilj: 2.	USPOSTAVITI PREPOZNATLJIVU TURISTIČKU DESTINACIJU

	Prioritet: 2.4. Podizanje razine kvalitete u destinaciji

	Mjera: 2.4.1. Stvaranje klastera

	Projekt: Klasterizacija u turizmu

	Opis: Projekti stvaranja klastera u području turizma i zajedničkog nastupa na tržištu sa povezanom turističkom ponudom koja kao cjelovita stvara prepoznatljivost turističke destinacije.



	Strateški cilj: 2.	USPOSTAVITI PREPOZNATLJIVU TURISTIČKU DESTINACIJU

	Prioritet: 2.4. Podizanje razine kvalitete u destinaciji

	Mjera: 2.4.2. Virtualno povezivanje

	Projekt: E-turizam

	Opis: Projekti povezivanja turističkih i poljoprivrednih dionika na web platformi putem koje se zajednički stvara zajednička turistička ponuda.



	Strateški cilj: 2.	USPOSTAVITI PREPOZNATLJIVU TURISTIČKU DESTINACIJU

	Prioritet: 2.4. Podizanje razine kvalitete u destinaciji

	Mjera: 2.4.3. Unaprjeđenje sustava upravljanja turističkom destinacijom

	Projekt: Upravljanje kvalitetom u destinaciji – IQM Zlatna Slavonija

	Opis: Projekt u koji je uključena cijela županija i rad sa svim prijavljenim turističkim subjektima individualno kroz savjetovanja i radionice tima stručnjaka u marketingu, društvenim mrežama, kategorizaciji objekata, uređenju objekata te radu na kvaliteti usluge i standardizaciji proizvoda Zlatne Slavonije.





[bookmark: PROVED]11. PROVEDBENI OKVIR

Provedba Strategije turizma grada Požege je proces međusobnog komuniciranja i suradnje svih ključnih dionika uključenih u turizam. Stvaranje grada Požege kao poželjne turističke destinacije smjer je kretanja ovog strateškog dokumenta, a to se može postići zajedničkim snagama po modelu Triple helixa. Odgovornost za provedbu strategije vezana je za jedinicu lokalne samouprave Grad Požegu i Turističku zajednicu Grada Požege koji bi trebali uložiti zajedničke napore u postizanju planiranih turističkih ciljeva. 

Partnerski princip ne isključuje političku odgovornost koordinatora Strategije, instituciju grada Požege, za njen uspjeh ili neuspjeh. Iako je ukupna odgovornost za izradu strategija u potpunosti na gradskoj upravi Požege, ostali dionici također sudjeluju u njenoj provedbi sukladno svojim zaduženjima i kompetencijama. Na ovaj način želi se izbjeći prevelika ovisnost procesa provedbe o gradskim strukturama te omogućiti kontinuiran pristup odlučivanju o strateškim odlukama i drugim dionicima važnim za turistički razvoj grada Požege.

Provedba strategija uključit će više razina upravljanja. Na strateškoj razini, odgovornost za cjelokupnu koordinaciju i uspjeh provedbe strategije imat će Ured gradonačelnika (Koordinator provedbe strategije). Operativno praćenje provedbe strategije kao i druge administrativne zadatke obavljat će Upravni odjel  za komunalne djelatnosti i gospodarenje, odsjek zadužen za projekte (Tehničko tajništvo). Odgovornost za provedbu će biti i na Turističkoj zajednici Grada Požege. Nadzor provedbe strategije kao i operativna podrška u provedbi bit će odgovornost svih relevantnih dionika turističkog razvoja grada Požege. Strategija bi se trebala pratiti na godišnjoj razini realizacije planiranih projekata te će ovdje pretežitu ulogu imati odsjek za projekte u Gradu Požegi zajedno sa Turističkom zajednicom Grada Požege.

Provedba Strategije započeti će 2020. godine i trajati do 2027. godine dok će se kroz nju financirati i provoditi projekti navedeni u bazi projekata kao i ostale potrebe koje će se tijekom tih godina pojaviti. Ukoliko se pokaže potreba za ažuriranjem Strategije razvoja grada Požege 2020.-2027., mogu se poduzeti koraci u izmjeni potrebnih koraka. Baza projekata nije konačna te bi se ista trebala nadograđivati kroz godine a u skladu sa stvarnim potrebama i situaciji na turističkom tržištu.

Stavljanje razvojnih mjera u realne financijske okvire jedan je od najvažnijih koraka strateškog planiranja. Pametno financijsko planiranje osigurat će bolje kvalitativno i kvantitativno ispunjenje strateškog plana. Iz tog razloga je važno koristiti što je moguće više izvora financiranja kako bi se osigurala dostatna sredstva i zadržala željena dinamika provedbe razvojnih projekata. Treba voditi računa o oportunitetnom trošku te ulagati u projekte koji nam donose više koristi i doprinose dugoročnom održivom turističkom razvoju. Uz proračunska sredstva Grada Požege, pretežito financiranje projekata će biti kroz fondove Europske unije te se tu moraju učiniti maksimalni napori kako bi se bespovratna sredstva pravilno usmjerila. Daljnji izvori financiranja projekata uključivati će resorna ministarstva, proračun ostalih jedinica lokalne i regionalne samouprave kao i ostale mogućnosti financiranja kao što su privatni i poslovni sektor turizma, poljoprivrede i gospodarstva.


[bookmark: HORIZO]12. HORIZONTALNA NAČELA

Horizontalna načela predstavljaju sastavni dio strateškog planiranja, a uključena su već na nacionalnim i najvišim nadnacionalnim razinama s ciljem kvalitetne vertikalne identifikacije horizontalnih prioriteta na svim provedbenim razinama. Ovakav pristup jamči sprječavanje diskriminacije na temelju spola, rasne ili etničke pripadnosti, religije ili vjere, invalidnosti, godina ili spolne orijentacije. Osim doprinosa za jednake mogućnosti i nediskriminaciju, strateški principi aktivno doprinose  i zaštiti i unaprjeđenju okoliša te principima održivog razvoja.

Ova su načela od ključne važnosti za sve analizirane sektore, a osobita se pažnja polaže na njihovu primjenu unutar svih strateških prioriteta i provedbenih mjera koje mogu imati utjecaj na ravnopravnost muškaraca i žena i nediskriminaciju te održiv razvoj. U okviru provedbenih mjera sva su horizontalna pitanja razmotrena u odnosu na prepreke koje potencijalno mogu proizvesti negativan učinak na očekivane strateške rezultate. S obzirom da provedbene mjere na različit način doprinose promicanju horizontalnih načela u Strateškom se dokumentu na razini projektnih aktivnosti utvrđuju obavezni ili neobavezni zahtjevi koji su specifični za svaki horizontalni princip. Ovakvim se pristupom omogućava izdvajanje onih inicijativa koje uključuju one pozitivne aktivnosti koje su ciljano usmjerene na potporu pojedinim skupinama odnosno na zaštitu relevantnih okolišnih čimbenika. Elementi horizontalnih načela moraju ne samo biti ugrađeni u sve mjere i prioritete strategije već je njihovo ostvarenje u praksi potrebno i kontinuirano pratiti te o njima izvještavati.

Princip ravnopravnosti spolova na strateškoj se razini očituje u poštivanju načela istog tretmana i jednakih mogućnosti, a prema istom su principu izbjegnuti i ostali oblici diskriminacije uključujući one na osnovi roda, rase ili etničkog podrijetla, vjere ili vjerovanja, invaliditeta, dobi ili spolne opredijeljenosti. U tom smislu ova Strategija slijedi opća načela politike zaštite ljudskih prava, borbe protiv diskriminacije te politike ravnopravnosti spolova. Princip održivog razvoja uzima u obzir zahtjeve zaštite okoliša, učinkovitu uporabu resursa, ublažavanje i prilagodbu klimatskim promjenama, bioraznolikost, otpornost na elementarne nepogode i sprječavanje i upravljanje rizicima. Na operativnoj razini provodit će se oni projekti koji nemaju štetan utjecaj na okoliš u smislu ekološke neutralnosti odnosni projekti koji pozitivno doprinose održivom razvoju, a zaštita okoliša osigurat će se i provedbom pravnih regulativa vezanih za postupak procjene utjecaja na okoliš.

Navedena su horizontalna načela uključena od samog početka u proces izrade Strategije, a osobito prilikom izrade analize stanja (podjela prema spolu i ekološki uvjeti), određivanja pokazatelja provedbe (pokazatelji rezultata) te prilikom identifikacije razvojnih prioriteta i mjera koje doprinose smanjenju rodnih nejednakosti i diskriminacije odnosno promiču održiv razvoj na urbanom području grada Požege. Strategija razvoja urbanog područja primjenjuje dvostruki pristup prilikom uključivanja horizontalnih načela kreirajući pritom mjere koje izravno rješavaju pitanja rodnih nejednakosti i nediskriminacije te održivog razvoja, ali koristi i pristup šire integracije navedenih pitanja kroz sve načine ostvarenja pojedinih mjera. (Strategija razvoja grada Požege 2015.-2020.)
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Požega, 19. veljače 2020.

Na temelju članka 12. stavka 2. i članka 36. stavka 1. podstavka 19. Statuta Grada Požege (Službene novine Grada Požege, broj: 3/13., 19/13.,  5/14., 19/14., 4/18., 7/18.- pročišćeni tekst, 11/18. i 12/19.), te članka 31. Odluke o javnim priznanjima Grada Požege (Službene novine Grada Požege, broj: 3/93., 4/95., 3/98., 5/98.- pročišćeni tekst, 7/99., 2/02., 10/05., 18/09. i 5/15.), Gradsko vijeće Grada Požege, na svojoj 21. sjednici, održanoj 19. veljače 2020. godine, donosi 

O D L U K U
o dodjeli javnih priznanja Grada Požege u 2020. godini

Članak 1.

U povodu Dana Grada, 12. ožujka, dodjeljuju se javna priznanja Grada Požege, kako slijedi: 

I. NAGRADA ZA ŽIVOTNO DJELO dodjeljuje se 

VLADMIRU BAUERU,

požeškom uspješnom obrtniku koji je vlastiti trud i organizacijske sposobnosti podredio sistemskom promoviranju običaja Grgureva kao zaštićenog nematerijalnog kulturnog dobra RH, a time i same Požege. Grgurevo se na Požeškoj gori održava svake godine, a od 1995. godine Grgurevo postaje i Dan Grada Požege, divna prilika da gosti, turisti, te posjetitelji Grada i sami postanu dio ovog običaja. Od prvog dana u  vinogradu Vladimira Bauera slavi se Grgurevo gdje ugošćava brojne goste, s jednom namjerom da gostima pokaže našu bogatu tradiciju i naše neizmjerne ljepote. 
Gospodin Bauer, poznat je u Požegi, ali i šire kao Vinski kardinal koji više od četrdeset godina promovira kulturu i običaj pijenja vina, zalaže se na podizanju svijesti o kvaliteti vina požeškog kraja, ali i o brojim požeškim napicima koji su sačuvani upravo zahvaljujući njemu. 
Mnogi ga znaju i kao sjajnog baritona s više od četrdeset i pet godina pjevačke karijere, a kad ga pitate pa gdje ste pjevali sve ove godine, gledajući ispod oka rekao bi: „Niste me imali prilike često viđati na sceni, jer moja je pozornica vinski podrum“.

TOMISLAVU ČMELARU, posthumno,

dugogodišnjem kazališnom entuzijastu, rođenom 21. listopada 1956. godine u Požegi gdje je završio osnovnu školu i Gimnaziju.
Tomislav Čmelar završava poslijediplomski studij pedagoškog praktikuma, a visoku stručnu spremu stječe na Pedagoškoj akademiji u Zagrebu, dodiplomirajući razrednu nastavu i likovnu kulturu, a potom stječe i status dramskog pedagoga. Nakon što je radio u nekoliko osnovnih škola na području Požeške kotline, zapošljava se u Gradskom kazalištu Požega na mjestu ravnatelja, a od 2013. godine obavlja funkciju voditelja dramskih studija Gradskog kazališta Požega.
Tomislav Čmelar bio je prisutan u kulturnom životu Požeštine od 1980. godine kao nezavisni umjetnik, pokretač brojnih projekata poput dramske družine „Bizončica Marica”, a posebno se ističe njegov rad s požeškim srednjoškolcima i glumcima-amaterima. Teško je nabrojiti sve one kazališne predstave osmišljene pod vodstvom Tomislava Čmelara, ali zasigurno da je najdublji trag u kazališnom životu Požege ostavio njegov pedagoški rad s mladima. 
Preminuo je 26. travnja 2018. godine nakon teške bolesti u 62 godini života.

II.	POVELJA HUMANOSTI dodjeljuje se

ZVONKU PAPCU - NOTI,

za njegov dugogodišnji humanitarni rad, a osobito za nesebično zalaganje početkom i tijekom Domovinskog rata pri organiziranju brojnih humanitarnih pomoći požeškom kraju.   
Zvonko Papac – Nota, rođen je 20. listopada 1960. godine u Požegi, u Vidovcima, gdje je završio osnovnu i srednju školu. Nakon završene srednje škole seli se u Njemačku, u grad Neuss gdje se zapošljava u St. Augustinus Kliniken gGmbH. 
U prosincu 2012. godine Zvonko Papac osigurao je vrijednu donaciju zdravstvenim ustanovama Požeško-slavonske županije od 400 kreveta s madracima, te stotinjak noćnih ormarića visoke kvalitete, funkcionalnosti i standarda kakve zahtjeva njemački zdravstveni sustav koji su raspoređeni po zdravstvenim ustanovama na području Požeško-slavonske županije. 
Svoj interes i brigu za sredinu iz koje dolazi nastavio je dokazivati i u narednim godinama. Požeškom sportskom savezu donirao je sportske sprave i opremu kojom je uređena dvorana za fitness u SD Tomislav Pirc  u Požegi, a nabavljen je i uređaj za grijanje cijele dvorane. Od iznimnog je značaja donacija vozila prilagođenog za osobe s invaliditetom koji je dodijeljen Udruzi invalida grada Požege i Požeško-slavonske županije. Zvonko Papac nikada nije zaboravio ni na svoje sumještane kojima pomaže na različite načine, no posebno treba izdvojiti njegovu nemjerivu pomoć pri opremanju kuhinje u zgradi NK Dinamo Vidovci-Dervišagi kao i u zgradi Društvenog doma u Dervišagi.

III.	GODIŠNJA NAGRADA dodjeljuje se 

SEBASTIJANU DUMNAČIĆU,

rođenom, 1. siječnja 1991. godine u Požegi, gdje je završio osnovnu i srednju školu. Uz Prirodoslovno-matematičku gimnaziju pohađao je i završio Srednju glazbenu školu u Požegi, a  na Fakultetu elektrotehnike i računarstva u Zagrebu završava preddiplomski i diplomski studij računarstva. Doktorski studij završio je na sveučilištu KU Leuven u Belgiji. Post doktorand je na Katoličkom sveučilištu Leuven (KU Leuven) u Belgiji. Predavač je na više međunarodnih konferencija u području umjetne inteligencije, te autor više znanstvenih radova u istom području.
Posebne zasluge pripadaju Sebastijanu Dumančiću kao organizatoru Ljetne škole znanosti u Požegi koja se provodi od 2001. godine, a od 2013. godine domaćin je Grad Požega. Riječ je o međunarodnoj školi koja kroz znanstvene radionice promovira Grad Požegu, te dovodi vrsne stručnjake iz različitih područja znanosti, od kojih su neki čak i laureati Nobelove nagrade (Sir Tim Hunt i Leland Hartwell). Prošle godine održana su zanimljiva predavanjima vodećih svjetskih znanstvenika s prestižnih znanstvenih institucija poput Sveučilišta Cambridge i Oxford, švicarskog ETH u Zurichu, te mnogih drugih, tako da su polaznici Ljetne škole znanosti imali priliku upoznati s trenutnim dostignućima umjetne inteligencije i neuroznanosti, izraditi vlastiti helikopter, te istražiti što nam evolucija može otkriti o psihologiji. Ljetna škola znanosti u Požegi kroz samo nekoliko godina rada dala je iznimne rezultate i obuhvatila značajan broj učenika srednjih škola (400 polaznika iz preko 20 zemalja), a polaznicima je posebno uzbudljivo što imaju jedinstvenu priliku raditi na izazovnim projektima rame uz rame s priznatim znanstvenicima i stručnjacima.


IV.	KOLEKTIVNA NAGRADA dodjeljuje se

JURČAK NISKOGRADNJI d.o.o.,

trgovačkom društvu koje je registrirano za djelatnost izgradnje objekata niskogradnje, izgradnju objekata visokogradnje, za građenje, projektiranje i nadzor, proizvodnju proizvoda za građevinarstvo, proizvodnja gotove betonske smjese, kupnju i prodaju robe, obavljanje trgovačkog posredovanja na domaćem i inozemnom tržištu, cestovni prijevoz robe, elektroinstalacijske radove na objektima niskogradnje i visokogradnje, poslove građenja i rekonstruiranja javnih cesta, poslove održavanja javnih cesta, proizvodnju i ugradnju asfaltne mase i privremeno obustavljanje prometa na javnim cestama radi izvođenja radova na održavanju.
Niskogradnja Jurčak d.o.o. je u privatnom vlasništvu. Osnovano ju je Antun Jurčak 1985. godine kao obrt, a 2007. godine iz obrta se osniva trgovačko društvo sa sjedištem u Požegi, u Industrijskoj ulici. 
Kroz proteklo razdoblje navedeno društvo se u obavljanju svoje djelatnosti pretvorilo se u najuspješniju tvrtku na području Požeško-slavonske županije koja se uspješno razvija i pozitivno posluje. Važno je za istaknuti da društvo kontinuirano svake poslovne godine vrši znatan ulaganja u osnovna  sredstva i ljudski potencijal koji su garancija uspjeha ovoga društva. Društvo je tokom posljednjih godine poslovalo  s dobiti i povećavao je broj zaposlenih, a trenutno ima zaposlena četrdeset i četiri radnika.

Članak 2.

Ova Odluka stupa na snagu osmog dana od dana objave u Službenim novinama Grada Požege.


PREDSJEDNIK
prof.dr.sc. Željko Glavić,.v.r.
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[bookmark: _Hlk29987229]Na temelju članka 35. stavka 1. točke 2. Zakona o lokalnoj i područnoj (regionalnoj) samoupravi (NN, broj: 33/01., 60/01.-vjerodostojno tumačenje, 129/05., 109/07., 125/08., 36/09., 150/11., 144/12., 19/13. - pročišćeni tekst, 137/15.- ispravak, 123/17. i 98/19.), članka 31. stavka 12. Zakona o poljoprivrednom zemljištu (NN, broj: 20/18., 115/18. i 98/19..), te članka 36. stavka 1. podstavka 3. Statuta Grada Požege (Službeni novine Grada Požege, broj: 3/13., 19/13., 5/14., 19/14., 4/18., 7/18.- pročišćeni tekst, 11/18. i 12/19.), na prijedlog Povjerenstva za zakup poljoprivrednog zemljišta u vlasništvu Republike Hrvatske za Grad Požegu, Gradsko vijeće Grada Požege, na svojoj 21. sjednici, održanoj dana 19. veljače 2020. godine, donosi

O D L U K U 
o izboru najpovoljnije ponude za zakup poljoprivrednog zemljišta u vlasništvu RH 
na području Grada Požege 

I.

Gradsko vijeće Grada Požege prihvaća kao najpovoljnije ponude za zakup poljoprivrednog zemljišta u vlasništvu RH koje su pristigle na Javni Natječaj, KLASA:320-01/19-01/9, URBROJ: 2177/01-02/01-19-20 (objavljen dana 11. listopada 2019. godine, na oglasnoj ploči Grada Požege i na web. stranici Grada Požege - http://www.pozega.hr/index.php/natjecaji.html), kako slijedi: 

1. ANTE ČORAK, Hrvatskih dragovoljaca 81, Novo Selo, 34000 Požega, za sljedeće poljoprivredno zemljište:

	r.br.
	k.č.br.
	k.o.
	Površina/ha
	Početna zakupnina
	Postignuta zakupnina

	1.
	295 
	Novo Selo
	0,2938
	107,82
	200,00



2. Poljoprivredni proizvođač MARIĆ NIKICA, Alaginci 10, 34000 Požega, za sljedeće poljoprivredno zemljište:

	r.br.
	K.č.br.
	k.o.
	Površina/ha
	Početna zakupnina
	Postignuta zakupnina

	1
	404/56
	Šeovci
	0,8016
	294,19
	320,64



3. Obrt AGRO-TIM, vl. Marijana Šutalo, Hrvatskih branitelja 24, 34000 Požega, za sljedeće poljoprivredno zemljište:

	r.br.
	K.č.br.
	k.o.
	Površina/ha
	Početna zakupnina
	Postignuta zakupnina

	1.
	404/62
	Šeovci
	1,0285
	377,46
	426,52

	2.
	945/1
	Šeovci
	2,1546
	790,74
	893,53

	3.
	945/8
	Šeovci
	2,4128
	885,50
	1.500,00

	
	ukupno
	
	5,5959
	2.053,70
	2.820,05



Poljoprivredno zemljište iz stavka 1. ove točke daje se u zakup na rok od dvadesetpet godina (s mogućnošću produljenja za isto razdoblje). 

II.

Ova će Odluka dostaviti na prethodno mišljenje Požeško-slavonskoj županiji i na suglasnost  Ministarstvu poljoprivrede RH (Uu nastavku teksta: Ministarstvo).  
Nakon dobivenog pozitivnog mišljenja Požeško-slavonske županije i suglasnosti Ministarstva,    te sastavljenom nacrtu ugovora o zakupu na koji je nadležno županijsko državno odvjetništvo dalo pozitivno mišljenje o pravnoj valjanosti ugovora, Gradonačelnik Grada Požege u ime Republike Hrvatske i najpovoljniji ponuditelj iz točke I. ove Odluke sklapaju ugovor o zakupu. Ugovor o zakupu, u dijelu koji se odnosi na cijenu i predaju u posjed sklapa se kao ovršne isprava sukladno posebnim propisima kojima se uređuje postupak ovrhe, te ovlasti i način rada javnog bilježništva. 

III.

Ova će se Odluka objaviti u Službenim novinama Grada Požege.


PREDSJEDNIK
prof.dr.sc. Željko Glavić,.v.r.
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KLASA: 940-01/19-01/30
URBROJ: 2177/01-02/01-20-5
Požega, 19. veljače 2020.

Na temelju članka 37. stavka 3. Zakona o zaštiti i očuvanju kulturnih dobara (NN, broj: 69/99., 151/03., 157/03., 100/04., 87/09., 88/10., 61/11., 25/12., 136/12., 157/13., 152/14., 98/15., 44/17. i 90/18.), članka 35. stavka 1. točke 2. i članka 48. stavka 2. i 3. Zakona o lokalnoj i područnoj (regionalnoj) samoupravi (NN, broj: 33/01, 60/01.- vjerodostojno tumačenje, 129/05., 109/07., 125/08., 36/09., 150/11., 144/12., 19/13.- pročišćeni tekst, 137/15.- ispravak, 123/17. i 98/19.), te članka 36. stavka 1. podstavka 8. i članka 114. stavka 1. Statuta Grada Požege (Službene novine Grada Požege, broj: 3/13., 19/13., 5/14., 19/14., 4/18., 7/18.- pročišćeni tekst, 11/18. i 12/19.), Gradsko vijeće Grada Požege, na 21. sjednici, održanoj dana 19. veljače 2020. godine, donosi

O D L U K U
o nekorištenju prava prvokupa za nekretninu u Požegi, u Ulici Julija Kempfa 2/1

I.

Grad Požega kao ovlaštenik prava prvokupa, neće se koristiti pravom prvokupa za nekretninu u Požegi, u Ulici Julija Kempfa 2/1, po cijeni od 100.000,00 eura (slovima:stotisućaeura) koja ima svojstvo kulturnog dobra, katastarske oznake k.č.br.  2162/1, zemljišno-knjižnog opisa kuća i dvorište, u površini od 275 m2, k.o. Požega, upisano u zk.ul.br. 3694. 

II.

U slučaju realizacije pravnog posla kupoprodaje s trećim osobama, suvlasnici nekretnine opisane u točki I. ove Odluke koja ima svojstvo kulturnog dobra obvezuju se Gradu Požegi dostaviti ugovor o kupoprodaji kao dokaz da ponuđeno kulturno dobro nije prodano po povoljnijoj cijeni, niti pod povoljnijim uvjetima od ponuđene. 

III.

Ova će se Odluka objaviti u Službenim novinama Grada Požege.


PREDSJEDNIK
prof.dr.sc. Željko Glavić,.v.r.
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KLASA: 013-01/20-04/1
URBROJ: 2177/01-02/01-20-4
Požega, 19. veljače 2020.

	Na temelju članka 61.a stavak 2. Zakona o lokalnoj i područnoj (regionalnoj) samoupravi (NN, broj: 33/01., 60/01. - vjerodostojno tumačenje, 129/05., 109/07., 125/08., 36/09., 150/11., 144/12.,  19/13.- pročišćeni tekst, 137/15.- ispravak, 123/17. i 98/19.), članka 94. stavka 2. Statuta Grada Požege (Službene novine Grada Požege, broj: 3/13., 19/13., 5/14., 19/14., 4/18., 7/18.- pročišćeni tekst, 11/18. i 12/19.), te članka 3. stavka 5. Odluke o izboru članova vijeća mjesnih odbora na području Grada Požege (Službene novine Grada Požege, broj:19/14.), Gradsko vijeće Grada Požege, na svojoj 21. sjednici, održanoj dana 19. veljače 2020. godine, donosi 

O D L U K U
o raspisivanju izbora za članove Vijeća mjesnih odbora na području Grada Požege

I. 

Gradsko vijeće Grada Požege raspisuje izbore za članove Vijeća mjesnih odbora na području Grada Požege.

II.

Za dan provedbe izbora određuje se nedjelja, 19. travnja 2020. godine, u vremenu od 07,00 sati do 19,00 sati.

III.

Ova Odluka stupa na snagu osmog dana od dana objave u Službenim novinama Grada Požege.


PREDSJEDNIK
prof.dr.sc. Željko Glavić,.v.r.
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KLASA: 320-01/20-01/2
URBROJ: 2177/01-02/01-20-3
Požega, 19. veljače 2020.  

Na temelju članka 31. stavka 5. Zakona o poljoprivrednom zemljištu (NN, broj: 20/18., 115/18. i 98/19.), Programa raspolaganja poljoprivrednim zemljištem u vlasništvu Republike Hrvatske za Grad Požegu (Službene novine Grada Požege, broj: 4/19.) uz suglasnost Ministarstvo poljoprivrede RH, KLASA:945-01/18-01/591, URBROJ:525-07/1790-19-3 od 11. prosinca 2018. godine i članka 36. stavka 1. podstavka 3. Statuta Grada Požege (Službene novine Grada Požege, broj: 3/13., 19/13., 5/14., 19/14., 4/18., 7/18. - pročišćeni tekst, 11/18. i 12/19.), Gradsko vijeće Grada Požege, na 21. sjednici, održanoj dana 19. veljače 2020.  godine, donosi 

O D L U K U
o raspisivanju javnog natječaja za zakup poljoprivrednog zemljišta u vlasništvu Republike Hrvatske na području Grada Požege (u k.o. Šeovci i k.o. Toranj)

I.

Raspisuje se Javni natječaj za zakup poljoprivrednog zemljišta u vlasništvu Republike Hrvatske na području Grada Požege u katastarskim općinama (k.o.) Šeovci i Toranj (u nastavku teksta: javni natječaj) koje je Programom raspolaganja poljoprivrednim zemljištem u vlasništvu Republike Hrvatske na području Grada Požege predviđeno za zakup, na rok od dvadesetpet (25) godina, s mogućnošću produljenja za isto razdoblje kako je navedeno u Tablici 1. koja se nalazi u prilogu ove Odluke i čini njezin sastavni dio.

II.

Gradsko vijeće Grada Požege provest će postupak javnog natječaja prikupljanjem pisanih ponuda.

III.

Početna cijena u javnom natječaju utvrdit će se na temelju Uredbe o načinu izračuna početne zakupnine poljoprivrednog zemljišta u vlasništvu Republike Hrvatske, te naknade za korištenje voda radi obavljanja djelatnosti akvakulture (NN, broj: 89/18.).

IV.

Maksimalna površina za zakup po sudioniku javnog natječaja iznosi 100 ha, a uključuje površine poljoprivrednog zemljišta u vlasništvu Republike Hrvatske koje je taj sudionik dobio u zakup po natječajima provedenim od stupanja na snagu Zakona o poljoprivrednom zemljištu (NN, broj: 20/18., 115/18. i 98/19.).

V.

Tekst javnog natječaja objavit će se na oglasnoj ploči Grada Požege i na službenoj internetskoj stranici Grada Požege (www.pozega.hr) u trajanju od trideset (30) dana. 
Pisane ponude se dostavljaju se Gradu Požegi u roku od trideset (30) dana od objave javnog natječaja na oglasnoj ploči Grada Požege i na službenoj internetskoj stranici Grada Požege (www.pozega.hr). 

VI.

Tekst javnog natječaja sa popisom katastarskih čestica, nalazi se u prilogu ove Odluke i čini njezin sastavni dio.

VII.

Odluku o izboru najpovoljnije ponude donosi Gradsko vijeće Grada Požege na prijedlog Povjerenstva za zakup poljoprivrednog zemljišta u vlasništvu Republike Hrvatske za Grad Požegu. 
Odluka o izboru najpovoljnije ponude dostavit će se na prethodno mišljenje Požeško-slavonskoj županiji i na suglasnost Ministarstvu poljoprivrede RH.

VIII.

Stručne poslove u vezi s postupkom provedbe javnog natječaja obavlja Upravni odjel za samoupravu Grada Požege.

IX.

Ova će se Odluka objaviti u Službenim novinama Grada Požege.


PREDSJEDNIK
prof.dr.sc. Željko Glavić, v.r.


Tablica 1 - rok od 25 godina
	R. BR.
	Naziv katastarske općine
	PTC. Br.
	Broj katastarske čestice
	Način uporabe katastarske čestice (katastarska kultura)
	Površina (ha)
	Jedinična zakupnina (kn)
	Početna zakupnina (kn)
	Postotak uveć. / umanj.
	Ukupna visina početne zakupnine (kn)
	Napomena

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	 

	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	6*7
	 
	8+9
	 

	1.
	Šeovci
	
	407/1
	oranica
	11,5581
	367,00
	4.241,82
	
	4.241,82
	

	2.
	Toranj
	
	438
	oranica
	1,7034
	367,00
	625,15
	
	625,15
	

	3.
	Toranj
	
	437/2
	oranica
	1,6550
	367,00
	154,73
	
	607,39
	



Sveukupna površina u javnom  natječaju u ha: 14,9165
Sveukupna početna zakupnina u javnom natječaju u kn: 5.474,36
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KLASA: 320-01/20-01/3
URBROJ: 2177/01-02/01-20-2
Požega, 19. veljače 2020. 

Na temelju članka 35. stavka 1. točke 6. Zakona o lokalnoj i područnoj (regionalnoj) samoupravi (NN, broj: 33/01., 60/01.- vjerodostojno tumačenje, 106/03., 129/05., 109/07., 125/08., 36/09., 150/11., 144/12., 19/13.- pročišćeni tekst, 137/15.- ispravak, 123/17. i 98/19.), članka 25. stavka 9. i članka 49. stavka 5. Zakona o poljoprivrednom zemljištu (NN, broj: 20/18., 115/18. i 98/19.), te članka 36. stavka 1. podstavka 20. Statuta Grada Požege (Službene novine Grada Požege broj: 3/13., 19/13., 5/14., 19/14., 4/18., 7/18.- pročišćeni tekst, 11/18. i 12/19.), Gradsko vijeće Grada Požege, na svojoj 21. sjednici, održanoj 19.  veljače 2020. godine, donosi

[bookmark: _Hlk31359108]GODIŠNJE IZVJEŠĆE
o ostvarivanju Programa korištenja sredstava od raspolaganja poljoprivrednim zemljištem u vlasništvu Republike Hrvatske za Grad Požegu u 2019. godini

I.

	Gradsko vijeće Grada Požege usvojilo je Program korištenja sredstava od raspolaganja poljoprivrednim zemljištem u vlasništvu Republike Hrvatske za Grad Požegu u 2019. godini (Službene novine Grada Požege, broj: 12/19. i 19/19. - u nastavku teksta: Program), kao planski dokument kojim se raspoređuju namjenski prihodi od zakupa, prodaje, koncesije i promjene namjene poljoprivrednog zemljišta na području Grada Požege prema namjeni koja je propisna Zakonom o poljoprivrednom zemljištu (NN, broj: 20/18., 115/18. i 98/19.- u nastavku teksta: Zakon). 
Predmetnim Programom utvrđen je raspored navedenih prihoda prema propisanoj namjeni rashoda koji su planirani u Proračunu Grada Požege za 2019. godinu i projekcijama za 2020. i 2021. godinu. 

II.

Ukupni prihodi od raspolaganja poljoprivrednim zemljištem u vlasništvu Republike Hrvatske za Grad Požegu u 2019. godini ostvareni su u iznosu od 195.553,48 kuna, a Programom su bili planirani u iznosu od 343.000,00 kuna. 
Nastavno se daju ostvareni prihodi Programa po vrstama prihoda, te namjeni korištenja:

	r.br.
	Vrsta prihoda
	Planirano / kn
	Ostvareno / kn
	Namjena trošenja
	Pozicija
	Broj konta
	Utrošeno / kn
	Neutrošeno / kn

	
	I.
	II.
	II.
	IV
	V.
	VI.
	VII.
	VIII.

	1.
	Prihod od zakupa poljoprivrednog zemljišta
	38.000,00
	35.663,93
	geodetsko-katastarske usluge
	R0599-2
	32375
	35.663,93
	0,00

	2.
	Prihod o prodaje poljoprivrednog zemljišta
	290.000,00
	148.564,75
	izgradnja i dodatna ulaganja u prometnice i mostove - ceste 
	R0569-1
	42131
	0,00
	148.564,75

	3.
	Prihod od koncesije poljoprivrednog zemljišta
	10.000,00
	10.400,00
	izgradnja i dodatna ulaganja u prometnice i mostove - ceste
	R0569-6
	42131
	10.400,00
	0,00

	4.
	Prihod od prenamjene poljoprivrednog zemljišta 
	5.000,00
	924,80
	geodetsko-katastarske usluge
	R0599-5
	32375
	0,00
	924,80

	5.
	UKUPNO 
	343.000,00
	195.553,48
	
	46.063,93
	149.489,55



Neutrošena sredstva u 2019. godini u iznosu 149.489,55 kuna utrošit će se u 2020. godini prema namjeni iz Programa korištenja sredstava od raspolaganja poljoprivrednim zemljištem u vlasništvu Republike Hrvatske za Grad Požegu za 2020. godinu (Službene novine Grada Požege, broj: 19/19.).  

II.

Ovo Godišnje izvješće podnosi se Ministarstvu poljoprivrede RH, a objavit će se u Službenim novinama Grada Požege.


PREDSJEDNIK
prof.dr.sc. Željko Glavić,.v.r.
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KLASA:006-01/19-01/1
URBROJ: 2177/01-02/01-20-7
Požega, 19. veljače 2020.

Na temelju članka 35. stavka 1. točke 2. Zakona o lokalnoj i područnoj (regionalnoj) samoupravi (NN, broj: 33/01, 60/01.- vjerodostojno tumačenje, 129/05., 109/07., 125/08., 36/09., 150/11., 144/12., 19/13.- pročišćeni tekst, 137/15.- ispravak, 123/17. i 98/19.), članka 10. stavka 3. Zakona o financiranju političkih aktivnosti, izborne promidžbe i referenduma (NN, broj: 29/19. i 98/19.) i članka 36. stavka 1. podstavka 3. Statuta Grada Požege (Službene novine Grada Požege, broj: 3/13.,19/13., 5/14., 19/14., 4/18., 7/18.- pročišćeni tekst, 11/18. i 12/19.), Gradsko vijeće Grada Požege, na svojoj 21. sjednici, održanoj 19. veljače 2020. godine, donosi

O D L U K U
o izmjenama Odluke raspoređivanju sredstava za rad političkih stranaka i članova izabranih s liste grupe birača zastupljenih u Gradskom vijeću Grada za 2020. godinu  

Članak 1.

Ovom Odlukom mijenja se Odluka o raspoređivanju sredstava za rad političkih stranaka i članova izabranih s liste grupe birača zastupljenih u Gradskom vijeću Grada za 2020. godinu (Službene novine Grada Požege, broj: 19/19.- u nastavku teksta: Odluka). 

Članak 2.

Naziv Odluke mijenja se i glasi: „Odluka o raspoređivanju sredstava za rad političkih stranaka i nezavisnih vijećnika u Gradskom vijeću Grada Požege za 2020. godinu.“. 

Članak 3.

	U cijelom tekstu Odluke riječi: „lista grupe birača“ zamjenjuje se riječima: „nezavisni vijećnici“ u odgovarajućem broju i padežu. 

Članak 4.

	Članak 3. Odluke mijenja se i glasi: 
„Sredstava namijenjena za financiranje političkih stranaka i nezavisnih vijećnika Gradskoga vijeća Grada Požege u 2020. godini planirana su u Proračunu Grada Požege za 2020. godinu (u nastavku teksta: Proračun), u ukupnom iznosu od 76.300 kuna.“ 

Članak 5.

Članak 4. Odluke mijenja se i glasi: 
„(1) Pravo na redovito godišnje financiranje iz Proračuna imaju političke stranke koji su prema konačnim rezultatima izbora dobile mjesto člana u Gradskom vijeću Grada Požege (u nastavku teksta: Gradsko vijeće) i nezavisni vijećnici.
 (2) Za svakog člana Gradskog vijeća podzastupljenog spola, političkim strankama i nezavisnim vijećnicima pripada i pravo na naknadu u visini od 10% iznosa predviđenog po svakom članu Gradskog vijeća.

Članak 6. 

Članak 5. Odluke briše se.

Članak 7.

Članak 6., sada članak 5. Odluke mijena se i glasi:
	“Političkim strankama i nezavisnim vijećnicima zastupljenim u Gradskom vijeću raspoređuju se sredstva osigurana u Proračunu Grada Požege za 2020. godinu na način utvrđen u članku 4. ove Odluke u iznosima kako slijedi: 

	KANDIDACIJSKA LISTA / NEZVISNNI VIJEĆNICI  
	Broj članova u GV/3.500,00 kn godišnje po članu (u kn)
	Podzastupljeni spol/350,00 kn godišnje po članu (u kn) 
	Ukupno u 2020. godini (u kn)

	Koalicija stranaka:
HRVATSKA DEMOKRATSKA ZAJEDNICA - HDZ i HRVATSKA STRANKA UMIROVLJNIKA - HSU
	12 /42.000,00
	4/1.400,00
	43.400,00

	SOCIJALDEMOKRATSKA PARTIJA - SDP
	6 / 21.000,00
	3/1.050,00     
	22.050,00

	NEZAVISNI VIJEĆNICI 
	2 /7.000,00  
	1/350,00
	7.350,00

	ŽIVI ZID
	1 / 3.500,00
	-
	3.500,00

	SVEUKUPNO 
	21/73.500,00
	8/ 2.800,00
	76.300,00



Članak 7.

Članak 7. Odluke se briše. 

Članak 8.

U članku 8. stavku 2., sada u članku 6. stavku 2. Odluke riječi: „člana Gradskog vijeća izabranog na listi grupe birača“ zamjenjuje se riječima: „nezavisnog vijećnika“. 

Članak 9.

Članak  9. Odluke postaje članak 7.

Članak 10.

Ova Odluka stupa na snagu osmog dana od dana objave u Službenim novinama Grada Požege.


PREDSJEDNIK
prof.dr.sc. Željko Glavić,.v.r.
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KLASA:012-03/20-01/1  
URBROJ: 2177/01-02/01-20-5
Požega, 19. veljače 2020. 

Na temelju članka 35. stavka 1. točke 1. Zakona o lokalnoj i područnoj (regionalnoj) samoupravi (NN, broj: 33/01, 60/01.- vjerodostojno tumačenje, 129/05., 109/07., 125/08., 36/09., 150/11., 144/12., 19/13.- pročišćeni tekst, 137/15.- ispravak, 123/17. i 98/19.), te članka 36. stavka 1. alineje 1. Statuta Grada Požege (Službene novine Grada Požege, broj:3/13.,19/13., 5/14., 19/14., 4/18., 7/18.- pročišćeni tekst, 11/18. i 12/19.), Gradsko vijeće Grada Požege, na svojoj 21. sjednici, održanoj 19. veljače 2020.  godine, donosi 

S T A T U T A R N U   O D L U K U
O IZMJENAMA I DOPUNAMA STATUTA GRADA POŽEGE

Članak 1.

Ovom se Statutarnom Odlukom mijenja i dopunjuje Statut Grada Požege (Službene novine Grada Požege, broj: 3/13.,19/13., 5/14., 19/14., 4/18., 7/18.- pročišćeni tekst, 11/18. i 12/19. - u nastavku teksta: Statut).
Članak 2.

U cijelom tekstu Statuta riječi: „središnje tijelo državne uprave” u određenom broju i padežu zamjenjuje se riječima: „tijelo državne uprave“ u odgovarajućem broju i padežu.

Članak 3.

U članku 61. stavku 4. alineji 1. Statuta broj: „9” zamjenjuje se brojem: „8”.

Članak 4. 

Članak 63. Statuta mijenja se i glasi: 
„Gradonačelnik je odgovoran za zakonito i pravilno obavljanje povjerenih poslova državne uprave tijelu državne uprave nadležnom za upravni nadzor u odgovarajućem upravnom području.“

Članak 5.

Članak 66. Statuta mijenja se i glasi: 
„(1) Gradonačelnik u obavljanju poslova iz samoupravnog djelokruga Grada Požege ima pravo obustaviti od primjene opći akt Gradskog vijeća u roku od 8 dana od dana donošenja, ako ocijeni da je tim aktom povrijeđen zakon ili drugi propis, te zatražiti od Gradskog vijeća da u roku od 8 dana od donošenja odluke o obustavi otkloni uočene nedostatke. Ako Gradsko vijeće to ne učini, Gradonačelnik je dužan bez odgode o tome obavijestiti  nadležno tijelo državne uprave u čijem je djelokrugu opći akt i dostaviti mu odluku o obustavi općeg akta. 
(2) Gradonačelnik ima pravo obustaviti od primjene akt Mjesnog odbora, ako ocijeni da je taj akt u suprotnosti sa zakonom, Statutom i općim aktima Gradskog vijeća.”


Članak 6. 

Članak 71. Statuta mijenja se i glasi: 
„ (1) Za obavljanje poslova iz samoupravnog djelokruga Grada Požege kao i poslova državne uprave povjerenih na Grad Požegu ustrojavaju se Upravna tijela Grada Požege (u nastavku teksta:  Upravna tijela). 
   (2) Upravna tijela osnivaju se odlukom Gradskog vijeća kojom se utvrđuje njihovo ustrojstvo, djelokrug i druga pitanja značajna za njihov rad.
   (3) Upravna tijela ustrojavaju se kao upravni odjeli i službe.
   (4) Upravnim tijelima upravljaju pročelnici koje na temelju javnog natječaja imenuje Gradonačelnik.
   (5) Gradonačelnik može razriješiti pročelnike iz stavka 4. ovoga članka u slučajevima određenim zakonom. 
   (6) U obavljanju povjerenih poslova državne uprave, Upravna tijela imaju ovlasti i obveze tijela državne uprave sukladno zakonu kojim se uređuje sustav državne uprave.”

Članak 7.

Članak 118. Statuta  mijena se i glasi: 
„ (1) Upravna tijela u izvršavanju općih akata Gradskog vijeća donose pojedinačne akte kojima rješavaju o pravima, obvezama i pravnim interesima fizičkih i pravnih osoba (upravne stvari).
  (2) Upravna tijela u obavljanju povjerenih poslova državne uprave rješavaju u upravnim stvarima u prvom stupnju.
  (3) Protiv pojedinačnih akata iz stavka 3. ovog članka koje donose Upravna tijela u obavljanju povjerenih poslova državne uprave može se izjaviti žalba nadležnom tijelu državne uprave u skladu s posebnim zakonom kojim se uređuje pojedino upravno područje.
  (4) Protiv pojedinačnih akata iz stavka 1. ovog članka, može se izjaviti žalba nadležnom upravnom tijelu Požeško-slavonske županije.
  (5) Na donošenje pojedinačnih akata shodno se primjenjuju odredbe Zakona o općem upravnom postupku i drugih propisa.
  (6) Odredbe ovog članka odnose se i na pojedinačne akte koje donose pravne osobe kojima je odlukom Gradskog vijeća, u skladu sa zakonom, povjereno obavljanje javnih ovlasti u poslovima iz samoupravnog djelokruga Grada Požege.“

Članak 8.

Članak 120. Statuta  mijena se i glasi: 
“(1) Nadzor nad zakonitošću općih akata Gradskog vijeća u njegovom samoupravnom djelokrugu obavljaju nadležna tijela državne uprave, svatko u svojem djelokrugu, sukladno posebnom zakonu.
  (2) Prilikom donošenja općih akata propisanih zakonom, Predsjednik Gradskog vijeća dužan je opći akt dostaviti nadležnom tijelu državne uprave u čijem je djelokrugu opći akt zajedno sa izvatkom iz zapisnika koji se odnosi na postupak donošenja općeg akta propisan Statutom i Poslovnikom, u roku od 15 dana od dana donošenja općeg akta.
  (3) Predsjednik Gradskog vijeća dužan je akte iz stavka 2. ovog članka bez odgode dostaviti Gradonačelniku.”

Članak 9.

Ova Statutarna Odluka stupa na snagu osmog dana od dana objave u Službenom novinama Grada Požege. 


PREDSJEDNIK
prof.dr.sc. Željko Glavić,.v.r.
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R  E  P  U  B  L  I  K  A    H  R  V  A  T  S  K  A
POŽEŠKO-SLAVONSKA ŽUPANIJA
[image: ]GRAD POŽEGA
GRADSKO VIJEĆE

KLASA: 012-05/20-03/4
URBROJ: 2177/01-02/01-20-3 
Požega, 19. veljače 2020. 

Na temelju članka 16. Zakona o izmjenama i dopunama Zakona o lokalnoj i područnoj (regionalnoj) samoupravi (NN, broj: 98/19.) i članka 36. stavka 1. podstavka 2. Statuta Grada Požege (Službene novine Grada Požege, broj: 3/13.,19/13., 5/14., 19/14., 4/18., 7/18.- pročišćeni tekst, 11/18. i 12/19.), Gradsko vijeće Grada Požege na 21. sjednici, održanoj dana, 19. veljače 2020. godine, donosi

P O S L O V N I Č K U   O D L U K U 
O IZMJENAMA I DOPUNAMA POSLOVNIKA O RADU GRADSKOG
VIJEĆA GRADA POŽEGE

Članak 1.

Ovim se Poslovničkom Odlukom mijenja i dopunjuje Poslovnik o radu Gradskog vijeća Grada Požege (Službene novine Grada Požege, broj: 9/13., 19/13., 5/14., 19/14., 4/18., 7/18.- pročišćeni tekst, u nastavku teksta: Poslovnik).

Članak 2.

U cijelom tekstu Poslovnika riječi: „središnje tijelo državne uprave” u određenom broju i padežu zamjenjuju se riječima: „tijelo državne uprave“ u odgovarajućem broju i padežu.

Članak 3.

Članak 16. stavak 1. Poslovnika mijenja se i glasi:
„ (1) Predsjednik Gradskog vijeća dužan je dostaviti Statut, Poslovnik, proračun ili drugi opći akt nadležnom tijelu državne uprave u čijem je djelokrugu opći akt zajedno sa izvatkom iz zapisnika koji se odnosi na postupak donošenja općeg akta propisan Statutom i Poslovnikom, u roku petnaest (15) dana od donošenja općeg akta.“

Članak 4.

Ova Poslovnička Odluka stupa na snagu osmog dana od dana objave u Službenim novinama Grada Požege. 


PREDSJEDNIK  
prof.dr.sc. Željko Glavić, v.r.
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KLASA:021-01/20-01/3 
URBROJ: 2177/01-02/01-20-4
Požega, 19. veljače 2020.

Na temelju članku 35. stavka 1. točke 2. Zakona o lokalnoj i područnoj (regionalnoj) samoupravi  (NN, broj: 33/01, 60/01.- vjerodostojno tumačenje, 129/05., 109/07., 125/08., 36/09., 150/11., 144/12., 19/13.- pročišćeni tekst, 137/15.- ispravak, 123/17.  i 98/19.), članka 27. stavka 1. Zakona o ustanovama (NN, broj: 76/93., 29/97.- isprav., 47/99.- isprav., 35/08. i 127/19.), te članka 36. stavka 1. podstavka 20. Statuta Grada Požege (Službene novine Grada Požege, broj: 3/13., 19/13.,  5/14., 19/14., 4/18., 7/18.- pročišćeni tekst, 11/18. i 12/19..), Gradsko vijeće Grada Požege, na svojoj 21. sjednici, održanoj dana, 19. veljače 2020. godine, d o n o s i

O D L U K U
o davanju suglasnosti na promjenu naziva Gradske knjižnice i čitaonice Požega

I.

Ovom Odlukom, ustanovi Gradska knjižnica i čitaonica Požega čiji je Grad Požega osnivač, daje se suglasnost na promjenu naziva ustanove iz „Gradska knjižnica i čitaonica Požega“ u „Gradska knjižnica Požega“.

II.

Ova Odluka stupa na snagu osmog dana od dana objave u Službenim novinama Grada Požege.


PREDSJEDNIK
prof.dr.sc. Željko Glavić,.v.r.
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KLASA:021-01/20-01/2
URBROJ: 2177/01-02/01-20-4
Požega, 19. veljače 2020.

Na temelju članka 54. stavka 1. Zakona o ustanovama (NN, broj: 76/93., 29/97., 47/99., 35/08.  i 127/19.), članka 15. Zakona o knjižnicama (NN, broj: 17/19. i 98/19.), te članka 36. stavka 1. podstavka 15. Statuta Grada Požege (Službene novine Grada  Požege, broj: 3/13., 19/13., 5/14.,  19/14., 4/18., 7/18.- pročišćeni tekst, 11/18. i 12/19.), Gradsko vijeće Grada Požege, na svojoj 21. sjednici, održanoj dana, 19. veljače 2020. godine, donosi

O D L U K U
o davanju prethodne suglasnosti na Statut Gradske knjižnice Požega

I.

Gradsko vijeće Grada Požege daje prethodnu suglasnost na Statut Gradske knjižnice Požega, broj:17-25-2020, u tekstu koji je utvrdilo Upravno vijeća Gradske knjižnice i čitaonice Požega na svojoj sjednici održanoj 7. veljače 2020. godine.

II.

Ova Odluka stupa na snagu danom donošenja, a objavit će se u Službenim novinama Grada Požege.


PREDSJEDNIK
prof.dr.sc. Željko Glavić,.v.r.
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KLASA: 360-01/20-01/3
URBROJ: 2177/01-05/01-20-4
Požega, 11. veljače 2020.

Na temelju članka 55. Zakona o prostornom uređenju (NN, broj: 153/13., 65/17., 114/18., 39/19.  i 98/19.), članka 35. stavka 1. točke 2. Zakona o lokalnoj i područnoj (regionalnoj) samoupravi (NN, broj: 33/01, 60/01.- vjerodostojno tumačenje, 129/05., 109/07., 125/08., 36/09., 150/11., 144/12., 19/13.- pročišćeni tekst, 137/15.- ispravak, 123/17. i 98/19.), te članka 36. stavka 1. podstavka 20. Statuta Grada Požege (Službene novine Grada Požege, broj: 3/13., 19/13., 5/14., 19/14., 4/18., 7/18. - pročišćeni tekst, 11/18. i 12/19.), Gradsko vijeće Grada Požege, na svojoj 21. sjednici održanoj dana 19. veljače 2020. godine, donosi

O D L U K U
o prihvaćanju Programa, te uvjeta i načina provedbe urbanističko-arhitektonskog natječaja za rekonstrukciju Trga Svetog Trojstva

I.

Ovom Odlukom propisuju se uvjeti i način provedbe urbanističko-arhitektonskog natječaja za rekonstrukciju Trga Svetog Trojstva (u daljnjem tekstu: Odluka).

II.

Javni natječaj u smislu propisa kojim se uređuje javna nabava je postupak koji prethodi namjeri sklapanja ugovora o javnim uslugama.

III.

Program natječaja za rekonstrukciju Trga Svetog Trojstva s prilozima izradio je Marijan Pandžić, ovlašteni arhitekt sukladno Pravilniku o natječajima s područja arhitekture, urbanizma, unutarnjeg uređenja i uređenja krajobraza.

IV.

Urbanističko-arhitektonski natječaj raspisat će Grad Požega kao raspisivač, sukladno Programu iz točke III. ove Odluke, a provesti će ovlašteni provoditelj natječaja upisan u Registar provoditelja natječaja u Republici Hrvatskoj. Detaljniji uvjeti, način provedbe i rokovi propisat će se samim natječajem, a trebaju biti u skladu s Programom i Pravilnikom iz točke III. ove Odluke.

V.

Ova Odluka stupa na snagu danom donošenja, a objavit će se u Službenim novinama Grada Požege.

PREDSJEDNIK
prof.dr.sc. Željko Glavić,.v.r.

[image: ]
R  E  P  U  B  L  I  K  A    H  R  V  A  T  S  K  A
POŽEŠKO-SLAVONSKA ŽUPANIJA
[image: ]GRAD POŽEGA
GRADSKO VIJEĆE

KLASA: 021-01/20-01/4
URBROJ: 2177/01-02/01-20-4 
Požega, 19. veljače 2020.  

Na temelju članka 59. stavka 2. Zakona o lokalnoj i područnoj (regionalnoj) samoupravi (NN, broj: 33/01., 60/01. - vjerodostojno tumačenje, 129/05., 109/07., 125/08., 36/09., 150/11., 144/12.,  19/13.- pročišćeni tekst, 137/15.- ispravak, 123/17. i 98/19.) i članka 92. stavka 2. Statuta Grada Požege (Službene novine Grada Požege, broj: 3/13., 19/13., 5/14., 19/14., 4/18., 7/18.- pročišćeni tekst, 11/18. i 12/19.), Gradsko vijeće Grada Požege, na svojoj 21. sjednici, održanoj dana 19. veljače 2020. godine, donosi 

O D L U K U
[bookmark: _GoBack]o izmjeni Odluke o izboru članova vijeća mjesnih odbora na području Grada Požege

Članak 1.

	Ovom Odlukom mijenja se Odluka o izboru članova vijeća mjesnih odbora na području Grada Požege (Službene novine Grada Požege, broj:19/14.- u nastavku teksta: Odluka).

Članak 2.

U članku 48. stavku 1. Odluke riječi: „Uredu državne uprave“ zamjenjuje se riječima: „nadležnom upravnom tijelu“.

Članak 3.

	Ova Odluka stupa na snagu prvog dana od dana objave u Službenim novinama Grada Požege. 


PREDSJEDNIK
prof.dr.sc. Željko Glavić,.v.r.
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KLASA: 400-02/19-01/4
URBROJ: 2177/01-02/01-20-23 
Požega, 19. veljače 2019. 

Na temelju članka 36. stavka 1. podstavka 3. i članka 114. stavka 1. Statuta Grada Požege (Službene novine Grada Požege, broj: 3/13., 19/13., 5/14., 19/14., 4/18., 7/18.- pročišćeni tekst, 11/18. i 12/19.), Gradsko vijeće Grada Požege, na 21. sjednici, održanoj dana 19. veljače 2020. godine, donosi sljedeći 

Z A K L J U Č A K
o usvajanju Izvješća o korištenju proračunske zalihe za mjesec studeni 2019. godine

I.

Gradsko vijeće Grada Požege usvaja Izvješće o korištenju proračunske zalihe za mjesec studeni  2019. godine.

II.

Ovaj će se Zaključak objaviti u Službenim novinama Grada Požege.


PREDSJEDNIK
prof.dr.sc. Željko Glavić,.v.r.
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KLASA: 400-02/19-01/4
URBROJ: 2177/01-02/01-20-24 
Požega, 19. veljače 2020.

Na temelju članka 36. stavka 1. podstavka 3. i članka 114. stavka 1. Statuta Grada Požege (Službene novine Grada Požege, broj:  3/13., 19/13.,5/14., 19/14.,4/18.,7/18.- pročišćeni tekst, 11/18. i 12/19.), Gradsko vijeće Grada Požege, na 21. sjednici, održanoj dana 19. veljače 2020. godine, donosi sljedeći 

Z A K L J U Č A K
o usvajanju Izvješća o korištenju proračunske zalihe za mjesec prosinac 2019. godine

I.

Gradsko vijeće Grada Požege usvaja Izvješće o korištenju proračunske zalihe za mjesec prosinac 2019. godine.

II.

Ovaj će se Zaključak objaviti u Službenim novinama Grada Požege.


PREDSJEDNIK
prof.dr.sc. Željko Glavić, v.r.


















--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
Izdavač: Grad Požege - Odgovorni urednik: Ljiljana Bilen, dipl.iur. - Redakcija i uprava: Upravni odjel za samoupravu Grada Požege,  Trg Svetog Trojstva kbr. 1, 34000 Požega, tel. br. 034/311-300  i tel. br. 034/ 311-302,  Pretplata se vrši kod Zagrebačke banke d.d., IBAN  HR812360000183510008, Grad Požega, poziv na broj: 68 7803 - OIB: 95699596710, s naznakom: „Za Službene novine Grada Požege" - Tisak: Upravni odjel za samoupravu Grada Požege. - Rješenjem Ministarstva kulture RH, KLASA:612-10/95-01-75, URBROJ:532-03-1/-95-01-9 od 20. siječnja 1995. godine, glasilo je oslobođeno od plaćanja poreza.
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Poziv za dodjelu potpora u turizmu za 2019.
godinu

JAVNI POZIV
za dodjelu potpora u turizmu na podrugju Grada PoZege za 2019. godinu

Predmet ovoga javnog poziva e prikupljanje prijava za dodjelu potpora iz Proratuna
Grada Pozege za 2019. godinu za ulaganja u razvoj i unapredenje turizma na podruju
Grada Pozege.

Potpora iz stavka 1. ove tocke podrazumijeva nepovratna financijska sredstva odobrena
iz Proracuna Grada Pozege za 2019. godinu.

Potpora se dodjeljuje za:
- povecanje i unapredenje smjeStajnih kapaciteta

- ostvarenje boljih turistickih rezultata

- promociju turisti¢kih potencijala Grada Pozege

- unapredenje i prosirenje turisticke ponude.

Potpora iznosi 2.000,00 kn po leZaju za kvalitetu smie3taja sa dvije zvjezdice, 3.000,00 kn
7a kvalitetu smje3taja sa tri zvjezdice, 4.000,00 kn za kvalitetu smietaja sa Cetiri zviezdice
5.000,00 a kvalitetu smjestaja sa pet zviezdica.

Za povecanje kvalitete smjestaja u vidu kategoriju, naknadu €ini razlika izmedu utvrdenih
naknada u prethodnom stavku.

U postupku odobravanja potpora primjenjuju se odredbe vaZece uredbe Europske unije
kojom se ureduju potpore male vrijednosti.

Korisnici potpora su:
- obiteljska poljoprivredna gospodarstva

- obrti  trgovacka drustva registrirani za pruzanje ugostiteljskih i turistickih usluga u
turizmu

- udruge registrirane za djelatnosti povezane uz selektivne oblike turizma

- druge fizicke i pravne osobe

Odluka o dodjeli poptpora, 9. 2019...
Odluka o dodjeli potpora, 5. 2019...

Obrasci za prijavu potpora...
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Javni poziv poduzetnicima i obrtnicima za dodjelu £% Download
poticaja za zaposljavanje i razvoj poduzetnistva u
2019.

JAVNI POZIV
poduzetnicima i obrtnicima s podruéja Grada PoZege za podnoSenje zahtjeva za dodjelu
poticaja zapoSljavanja i razvoja poduzetnistva u 2019. godinu

Sredstva poticaja mogu koristiti poduzetnici iz tocke I. koji ¢e u 2019. godini zaposliti
osobe sa prebivaliStem na podrucju Grada PoZege na neodredeno ili odredeno vrijeme
od najmanje dvanaest mjeseci, uz uvjet da nisu bile zaposlene unazad trideset dana,
neprofitne organizacije koje djeluju na podrudju Grada PoZege, za zapoSljavanje
nezaposlenih osoba do 29 godina, s prebivaliStem na podru¢ju Grada PoZege, na EU
projektima u nevladinom sektoru i organizacijama socijalnih partnera, a koje su
Hrvatskom zavodu za zaposljavanje podnijele zahtjev za dodjelu poticaja po mjeri Mladi
za EU - suradnici na EU projektima u nevladinom sektoru i organizacijama socijalnih
partnera - javni radovi za mlade te obrtnici koji imaju prebivalidte na podrucju Grada
PoZege, a koji u 2019. godini zapotinju s obavljanjem registrirane djelatnosti.

Zahtjev za poticaje za zapoSljavanije...

Zahtjev za poticaje za otvaranje obrta...
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